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NASE KAVA MA HISTO
DUSI A OSOBNOST.

Nastalo nabizime vybornou kavu od némecke
spolec¢nosti: The Barn

Podporujeme takeé lokalni prazirny.

Vyuzivame nové, ale i ovérené metody pripravy kavy.
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THE BARN
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CEHO SE U NAS NEDO

Necekejte od nas jména na kelimku ani kelimky samotneé.
Pribéh nasi kavy nekonci jen ve vasem hrnku.

Nesoudime vas za kavu, kterou si objednate, ale pomuzeme Ve
vybrat.

Snazime se délat véci jinak a Iépe nez nasi konkurent.






Vzhledem k tomu zZe studuje na fi
mo-prednaskového casu, ale takeé i sk

bere praci domu, tak pracuje bud'v knihoy

nu si ¢asto vybira, pravé kvuli atmosfére a c

ze se také zajima o nase zivotni prostredi chce
dostane bylo co nejvice eco-friendly, coz se tyka




Sean je Clovék, ktery ma rad sveé ri

zajde na Salek dobré kavy. Vzhledem

prace, nemuze tento zvyk vykonavat dc
praveé navstévou kavarny. To mu usetri n€jak
technikdm pripravy kavy neprichazi o svuj ritua




Pozné
Proc si
vybral:

Rad si zjistuje vSe co muze o tom co déla,co |
je a to se tyka i kavy. Martin si rad da kavu pc
domu za svou rodinou. Nerad spécha, u kavy si rac
dozvi se co je nového, protoze kdyz prijde domu, chc
své rodiné. Kava je pro ng€j radost a chce aby mu chytna
zivotni styl mu zneprijemnuje jeji pripravu, nema na to
proto si chce kavu jednoduse uzit.
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HLAVNI L

Hlavnimi koncepty loga nasi kavarny je lehkost, jemno
ismus. Napadité spojeni dvou pismen S na konci textu z
harmonii a klid, ktery mUze kava prinaset. Reprezentuje vsa
spletitost a struktury riznych kavovych prichuti.



BARVY

39138 Xdvd

Hlavni barvy naseho brandu jsou Cisté odstiny sedé
barevnych primési. Tyto vytvareji plynuly gradient efekt p
45°, Imituji zabarveni pouzitého kavového filtru.



LOGO PRO

Na socialnich sitich se prezentujeme jednoduchym logem, ve kter
figuruje pouze nas symbol ve tvaru dvou propojenych S.
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NOPRESS

Edit profile

NOPRESS café

Kavarna specializujici se na filtrovanou kdvu a
4 dalsi alternativni pfipravy.

WWW.NOPress.cz

®Qar

¥ 22 Likes
NOPRESS Hi!! #coffee #nopress
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KOMUNIKA



#NOPRES

Nasim zakaznikiim jsme vzdy
a na Facebooku.

Naslouchdme svym zakaznikim a ucime
Jsme realisté.

Jsme vidét nejen na sitich ale i venku.
Spolupracujeme se znymimi osobnostmi a influen
Milujeme nasi praci a nase zakazniky.

Jsme trendseteri.

ZaméFujeme se hlavné na Cesko, Slovensko a dalsi sousedi
Nabizime také #NOPRESS merch v ruznych provedenich.



BUDGET



Vérnostni program

9000 K¢
jednorazové

Cashback World (cashback
solutions) - verze light

V pripadé, ze bychom chtéli tvorit databazi Pro-
gram basic - mGZeme sbirat udaje o zakaznicich.
Cena 14 000 K¢ jednorazové/ mésicné 1000 k¢ )
Kazdy nakup pres vérnostni program podporuje
zivotni prostredi a pomaha lidem v tisni. Green-
finity a child and family foundation

Socialni sité 7000 K¢

Sprava profild 1000 K¢

Popularizace profilt 1000 K¢ Influenceri

Podpora pfrispévku 2000 K¢ | Reklama na fb a instagramu 10 x mésicné prispévek = 200 K¢ za 1 prispévek

Tvorba obsahu 1000 K¢ na FB a Instagramu

Foto 2000 K¢ 10 x Foto = 200 K¢ za 1 foto k pfispévku na FB
a Instagramu

Akce, festivaly, veletrhy 15000 K¢ | Festival zaméreny na kavu Zalezi na druhu akce

Pronajem mista 2000 K¢
jednorazové
Produkce 5000 K¢ | Roll up, tiskoviny Nakup propagacnich materialt
Personalni 3000 K¢ | Obsluha kavovaru a komunik- | Vydaje na brigddniky nebo zaméstnance
ace s navstévniky
Webové stranky 20000 K¢ | Informacni webovky
Prizkumy 2000 K¢ |V okoli navstivit 20 kavaren

a zjistit jestli nedélaji néco
podobného




DOTAZY



DEKU

Philip Hilal - Tvorba prezent

Marek Tlustak - Grafika, design a vi

Kamil Abdul - Budget, osvéta a obecny vhle

Petr Hoffmann - Nas pribéh a socialni sité

Michal Kohut - Personifikace



