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Ona: Mam rada nekompromisni muze
On: Planuji jen nepreskocitelné reklamy
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Facebook Business manager a reklama
14.4.2020

Bara Kheler



O ¢cem to dnes bude

- Facebook Business Manager

- reklamni ucet

- SEE | THINK | DO | CARE

- co je to ucel a kdy jaky vybrat

- ciloveé skupiny a Facebook pixel
- propagace prispevku

- ukol
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Facebook Business Manager

- administracni nastroj

- vyuziva se i pro Instagram

- kazdy jeho Clen pracuje na rtznych urovnich

- je vzdy pouze jeden pro jeden byznys | sdili se mezi témi, kdo maji na
projektu pracovat

- pro pripojeni do Business manageru staci jakykoliv e-mail

- spravci by meli byt vzdy dva

- Business manager a vSe v ném vzdy patfi klientovi | jako agentura si pouze

zadate o pristup pfipadné se stanete partnery
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7 dulezitych véci v Business Manageru

- okruhy uzivatelu

- facebook pixel

- pfehledy pro okruhy uzivatelu
- fakturace

- platby, karty a limity uctu

- stranky

- reklamni ucty
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Reklamni ucet

- nastavujeme pres néj vSechny propagace | zapomerite na tlaitko Boost your post

- VC. Instagramu!
- pred tim, nez nasadime reklamu musime mit alespon zakladni strategii co jdeme a procC to

jdeme délat, co nam to ma pfinést | nebo-li KPI
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https://www.google.com/search?q=KPI&oq=KPI&aqs=chrome..69i57j0j46j0l5.1708j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8

SEE | THINK | DO | CARE

Kampai

Lo Oéel

& Uet pro reklamu

[

S8 Sada reklam
e

Q Reklama

Kampan: Vyberte lcel.

Jaky je vas marketingovy Gcel? napovica

Povédomi

Povédomi o znaéce

Dosah

Vybér Géelu

Zvazovani

@ Navitdvnost

Projeveny zajem

nstalace aplikace

Zhlédnuti videa

Generovani potencidlnich zdkaznikl

Zprévy

reklamni ucet ma sestavené optimalizace kampani na zakladé frameworku Avinashe Kaushika

Pfepnout na rychlé vytvofeni

Konverze

Konverze

Prodeje z katalogu

Navitévnost obchodu


https://www.google.com/search?sxsrf=ALeKk018SbZBSBNALcl5lNzdoboKK479rQ%3A1586795150990&ei=jpKUXoODPNKVsAe57aqgCg&q=see+think+do+care&oq=see+thin&gs_lcp=CgZwc3ktYWIQAxgAMgIIADICCAAyAggAMgIIADICCAAyAggAMgIIADICCAAyAggAMgIIADoFCAAQgwE6BggjECcQEzoECCMQJzoECAAQQzoECAAQCkofCBcSGzBnMTEzZzExM2c4NWc5M2c5OGc5M2c4MWc4MkoVCBgSETBnMWcxZzFnMWcxZzFnMWcxULG1LFicvixgv8YsaABwAHgAgAFpiAGqBZIBAzcuMZgBAKABAaoBB2d3cy13aXo&sclient=psy-ab

Kdy mam co vybrat?

- kazdy ucel vybira jiné lidi, kterym reklamu bude doruCovat

- kombinovat ucely se vyplaci

- premyslejte nez néco jen tak nasadite

- vzdy vyberte tu optimalizaci, ktera splni vase oCekavani | ziskate sva KPI

- na zakladé zvoleného ucelu budete vyhodnocovat vysledky
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NejCastejsi pripady zakladni propagace

- propagace pfispévku | FBi1G
- navstévy webu ( + jednoduchy remarketing )
- zhlédnuti videa

- propagace udalosti
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Ciloveée skupiny

- pro jeden obsah vzdy zvolte vice cilovych skupin | tzv. A/B testovani

- nemichejte cilové skupiny do jedné reklamni sady

- vyhodnocuijte v Case uspésnost jednotlivych cilovych skupin

- vyuzivejte Lookalike publika | facebook pixel

- vyluCujte ty, které uz vas obsah vidéli, reagovali na néj nebo navstivili cilovou stranku | Setfite tim

penize klienta a nervy uzivatele

= =

P e

— =

D) =i



11

Facebook pixel

meérici kdd v html, ktery se nasazuje do hlaviCky webu

funguje na principu parovani s user |ID uzivatele facebooku a Instagramu
vyuziva se pro:

Cteni z dat

remarketing

tvorbu novych publik
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Propagace prispevku

- vzhuru do procesu propagace pfispévku

- ukazeme si vSe pfimo v reklamnim uctu
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Ukol

- vyberte prispevek z facebooku a instagramu

- vyberte optimalizaci, kterou byste zvolili pro propagaci
- vyberte 3 ruzné cilové skupiny

- nasadte vse do systemu reklamniho uctu

- udelejte printscreeny nastaveni a nahrajte je do odevzdavarny

- pokud budete mit otazku, ptejte se
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Dekuji za pozornost.

Kdo ma otazku, sem s ni!
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