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Predstaveni - kdo jsme?

David Humpolik
-  bce. KISK na FF
- knihovnik FSS

- manager soc. siti FSS

Bara Kheler

- absolventka skoly zivota
- performance specialist

- ve spraveé 17 aktivnich

reklamnich Ucétd - aktivnich klientl na soc. sitich - 10

- sprava kampani FF MUNI - specializace - copywriting,
na Facebooku a community management, ideas
Instagramu
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https://www.linkedin.com/in/humpolik/
https://www.linkedin.com/in/barakheler/

Osnova kurzu - o cem to bude?

1. uvod

. analyza / strategie

. Obsah

. community management

. placena reklama

. analytika a vyhodnocovani dat
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Uvod - co vas dnes ¢eka?

. , HECKLIST
- €O po vas budeme chtit Gl

- terminy a deadline

- kolik casu to zabere

- CO VSe se nhaucite

- kdo vam preda zkusenosti

- harmonogram - kdy kdo prijde
- co si z toho odnesete




Co po vas budeme chtit

- stanete se agenturou o 5 Clenech

- vyberete si firmu / znacCku, ktera

y
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se stane vasim klientem
- budete pracovat v tymu se spoleCnym cilem
- kazdy budete mit na starost neco jineho - rozdéelite si role
- teorii odzkousite v praxi

- na konci semestru odevzdate jako tym analyzu a strateqi




Terminy a deadline

- prednasky kazde utery zde v N21
10:00 - 11:40

- jsou to prednasky (!) - prezencku nevedeme, omluvenky

nebereme
- 19. kvetna deadline odevzdani dokonCené analyzy
- 19. kvéetna prezentace v tymu :-)

- ve zkouskovém (od 25. 5.) nase hodnoceni a pripadné L’Jpravy-

vasi stranv



Kolik ¢asu to zabere

- analyza
- strategie
- zpracovani dokumentu

- zaverecna prezentace | 10 min :-)




Co vse se naucite?

- pracovat v tymu v roli
- project manager
- copywriter

- performance specialist

- community manager

- art director
- zpracovat projekt od A do Z
- komunikovat s klientem

- ovladat socialni sité jako profici




Kdo vam preda zkusenosti

- mydva ( WAU D)

a dalsi lidé z praxe

Katefina Judova * 2nd
- Head of Social Media at Fuse

Eliska Vyhnankova - 2nd
¢ ucim firmy pouzivat socialni sité

- Eliska Vyhnankova | sité obecne

- Katerina Judova | Instagram

Anna Zemanova - 1st
Staram se o marketing a Instagram.

- Anna Zemanova | Instastories

- Kristyna Pilna | copy Kristyna Pilné * 2nd

Checking Instagram while sipping beer.
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- zatim prekvapeni | fotografie a design vizualu
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Harmonogram

18.2. - uvod
25.2. - koho jste si vybrali a proC?
3.3. - uvod do siti

10.3. - HOST | EliSka Vyhnankova

17.3. - prakticka Cast | psani textu

24 3. - HOST | Kristyna Pilna

31.3. - grafika pro socialni sité

7.4. - fotka pro socialni sité
14.4. - prakticka Cast | performance a data

21.4. - HOST | Anna Zemanova

28.4. - HOST | Katerina Judova

5.5. - prakticka €ast | community management

15.5. - LinkedIn | pro€ ho neopominat

19.5. - ZAVERECNA PREZENTACE PROJEKTU



https://www.linkedin.com/in/eliskavyhnankova/
https://www.linkedin.com/in/kristyna-pilna/
https://www.linkedin.com/in/annazemanova/
https://www.linkedin.com/in/judovakaterina/
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Co si ztoho odnesete

- 3 kredity (wow!)

- zKkusSenosti z teorie i| praxe (wow!)

- zpetnou vazbu a konstruktivni Kkritiku

- schopnost efektivneé pracovat v tymu

- pokrocile znalosti spravy socialnich siti
- uceleny pohled na praci reklamnich agentu

- chut zkusit tuhle karieru? :-)
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Osobnostni test

https://www.16personalities.com/cs/osobnostni-typy

na zakladé vysledku z testu se rozdélte do tymu tak, aby v jednom 5 ¢lenném

tymu byly zastoupeny nasledujici osobnostni typy

alespor & N M , o £

1 analytik

1 diplomat
1 strazce

1 pruzkumnik



https://www.16personalities.com/cs/osobnostni-typy
https://www.16personalities.com/cs/osobnostni-typy
https://www.16personalities.com/cs/osobnostni-typy
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Rozdéleni do tymu

oo

Uz utvorené tymy si rozeberou role

|

- projektak - vede tym, ma odpovednost
za tym, komunikace s klientem |
- performance - reklamni kampane, vykonnostni marketing
- copy - psani vSech textu
- art - fotky, grafika, videa a vsechny dalsi vizualy

- community - sprava profilu, komunikace s fanousky
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Ukol pro pfisté - vybér brandu

- pristi hodinu, 25.2. budete mit vybrany brand, pro ktery budete
jako agentura analyzu a strategii zpracovavat
- v idealni situaci je to realna spolecnost, kterou oslovite, vysvetlite

(Skolni projekt, delame to a to, radi bychom to a to) a domluvite

si spolupraci

- pokud to nevyjde, vyberete si brand, ktery chcete a udéelate to

“neoficialneé”/zkusebné/proste jen tak
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Dalsi ukoly pro priste

- zalozite Facebook Business Manager (jeden za tym!!!)

- zalozite stranky na FB, profil na |G a pripadnée dalsich sitich pro
zvoleny brand

- grafik pripravi loga, copik napise texty, komunitak nastavi

stranky, reklamar premysli nad cilovkou, projektak vse hlida

- pokud nevite JAK - ptate se 1) ve svem tymu 2) ostatnich ve FB

skupine 3) Google



https://www.facebook.com/groups/280869829553905/
https://www.facebook.com/groups/280869829553905/

Dekujeme za pozornost.
Kdo ma otazku, sem s ni!

Pouzité obrazky: https://pixabay.com/cs/
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https://pixabay.com/cs/

