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Zopakovani ukolu z minula

e vytvorit tymy
e Vvybrat si brand, o ktery se budete starat

e prezentovat svuj vybér
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Osnova hodiny

e prezentace vybéru brandu
e predstaveni osnovy analyzy a strategie
e dalSi ukoly pro priste
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'te do nas!

Prezentace - pojd
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Osnova analyzy

ProC pouzivame socialni sité

- business cile (goals)

- zakladni informace o znacce a jeji charakteristika
(tonalita komunikace, persony)
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Osnova analyzy

Interni informace

jaké pouzivame kanaly
K cemu je pouzivame
Kdo se na obsahu podili
jaké mame cile (targets)
co vyhodnocujeme

jaky je rozpocet
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https://docs.google.com/file/d/1DHhtpCBFoET3tkwYOzLBvq664HPiRpGd/preview

Osnova analyzy

Externi informace

kdo je nase konkurence

jak funguje nase konkurence
kde se mluvi o nasi znacCce (online / socialni sité / blogy )
jake Ize vyuzit social media nastroje

analytika (Google Analytics) / Pixel
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Osnova strategie

jaké budeme nadale pouzivat kanaly (stavajici / noveé)

kdo se bude podilet na tvorbé obsahu (v ramci agentury i lidé klienta v jeho oddéleni)
interni social media policy

jednotlivé role v procesu spravy (admin, community, grafik, reporting apod.)

casova narocnost / vyuziti kampani

propojeni s dalSimi aktivitami (online, offline, print, PR atd)

jak a kdy vyuzit soc. sité, které nejsou pod pfimou kontrolou (spolupracujici subjekty,
influencefi)

placené kampane

potfrebné kompetence a soucinnost

jaké nastroje budeme pouzivat pro vytvareni a spolupraci (publikacni plany / reporty / social
media analytické a planovaci nastroje apod)
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Cile

- owned media
- paid media

- earned media
- Casova osa (mésicné, rocné, toto Ctvrtleti, pristi pololeti ...)
- byznysove cile

- sledovane metriky

- zpusob méreni (s jakymi nastroji, kde shromazdovat)

- nastaveni reportingu (co a jak se komu reportuje)

- vytvareni, vyhodnocovani a uchovavani best practice
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Ukoly pro pristé

- projit osnovu analyzy a strategie

- projit marketingové kanaly znacCky (site, web, PR)

- vytvorit kratky “vycuc”

- napovéda: “Nasli jsme ze znaCka XY ma 3 marketing kanaly, jsou to A, B a C.
Zamerime se na obsah, ktery do ted vytvorill. Zjistili jsme, ze jejich konkurence X

dela A a B. Z téchto informaci budeme pro analyzu a strategii vychazet.”
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Dekujeme za pozornost.

Kdo ma otazku, sem s ni!

Pouzité obrazky: https://pixabay.com/cs/
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https://pixabay.com/cs/

