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Piseme texty pro sité - osnova

e Uvod - jak a procC piseme

e typy textu na socialni sité a dalSi typy marketingovych textu
e zakladni pravidla psani

e inspirace a zkuSenosti

e TOP content aneb “co bude fungovat vzdy”

e obsahovy plan

e vyzva do budoucna

e Uukol




Uvod - jak a proé piSeme

e text je nosiCem informace

e informaci chceme predat cilové skupiné

e cilova skupina pak (idealné) udéla to co chceme

e mame opravdu kratkou chvili pozornosti - 3 sekundy (i méne)
e proto musi byt nas text fakt TOP

e musime zaujmout, vzbudit zajem, predat informaci a vyzvat k akci




Typy textu

Facebook
- text pfispévku
- popisky videa, fotek v albu
- eventy
- informace o strance
- komentare
- hodnoceni stranky
- zpravy

+ WOOX
March 3 at 9:49 AM - &

Mekdo si superslufivou funk&ni bit.ly/__PARKU dovolit nemiZe.
Mapfiklad detektivu Columbovi kostymérka nedovoli nic jiného neZ
béZovy balofiak pod kolena. Pokud mate dostateéné pravomoce,
nevahejte a fofrem jednu pofidte, budete se v ni sami sobé stradné
libit. Kolemjdoucim jakbysmet.

Instagram

QY
339 likes

lokalcz Svickova na smetané s houskovym knedlikem
z Lokalu Korunni. Stfedeéni obédovy tip (nejen) pro
vSechny vinohradské!

text prispévku
hashtagy

bio uctu
komentare
zpravy

#lokal #korunni #lokalkorunni

N

Dalsi marketingové texty

analyza a strategie

blogy

mailing

letaky

webovky

produktoveé popisky

newsletter

PR ¢lanky

“potfebovali bychom napsat X a Y”




Zakladni pravidla psani textu

e Napred mysli, pak pis - nebo naopak
e PujCuj si, ale nekopiruj

e PiS strucné a jasné - pokud to neni dobra story




Zakladni pravidla psani textu

e Pis pro lidi, co nectou
e PiS o tom, co lidi opravdu reSi

e MIluv o vyhodach, ne o vlastnostech




Zakladni pravidla psani textu

e Rekni to pfimo a na rovinu
e \Vim malo, pisu malo

e Bud konkrétni - chcete psat o tom, Zze mate néco dobryho?
Napiste ze mate néco dobryho!




Zakladni pravidla psani textu

e PiS tak, aby ti lidi vérili
e Nemachruj, starej se o Ctenare - lidi reSi v prvé rfade sebe

e Nezametej veci pod koberec




Zakladni pravidla psani textu

e Neutluc Ctenare terminologii
e Bacha na terminy, pis lidsky

e Neutikej k marketingovym zvastum
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Zakladni pravidla psani textu

e Nepribarvuj si reakce zakazniku
e Superlativy si schov do komiksu

e Setfi pfidavnymi jmény a slovesy
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Zakladni pravidla psani textu

e Zkratky nech védcum a pubertakum
e Zkontrolujte si to po sobe, prectete si to po sobé nahlas
e A hlavne se za chvili vrat’ a sesSkrtej to

e A pak si to zkontroluj jesté jednou
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Inspirace a zkusenosti

najdete si lidi a stranky, ktere podle vas pisou dobre | spatne
inspirujte se, pujCujte si, nechte se okouzlit
skrtejte, piste, planujte

zapojte dalsi Cleny tymu i sve okoli

zapojte klienta!

prectete si to po sobe 3x
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TOP obsah

chcete emoce - ty prodavaji

e chcete vypravet pribehy - ty lidi zajimaji

e chcete nabidnout neco extra - lidi se radi citi vyjimecni
e chcete se starat - lidi se radi nechaji opeCovavat

e chcete byt strucni - lidi nemaji Cas

e chcete aby vas to bavilo - piste o tom, co milujete - lidi to poznaji
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Obsahovy plan - nejlepsi pritel agentury

e poradek dela pratele, spokojenou agenturu i klienta
e Mit pripraveny prispevky dopredu je zaklad
e aktuality taky maji misto, schvaleni ad hoc s klientem
e tyden, 2 tydny, max mesic dopredu (vetsSi kampane)

e muzete mit svuj, nebo pouzit nas draft



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1nBREBF1g5Ri1PsrMeXAHpCCByQ7oFref7yKyUIx8mE4/edit?usp=sharing
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Vyzva do budoucnha

piste do supliku
ctéte knihy i Clanky
pro inspiraci zabruste obcCas do bulvaru (nej titulky)

udelejte si kurz kreativniho psani (jsou ted i online zdarma)

pokud vam nejde psani ted, delejte chvili neco jineho

nenechavejte to na posledni chuvili



https://www.facebook.com/RichardSkolekOfficial/?__tn__=kC-R&eid=ARCec1f8t-V9nG3vB4uiryq4LVQl60w0wAyDc9XzuKQJ2Z9Wq5jF3JEeBq13sRpJrqvoeQNneH0E9SQy&hc_ref=ARR2PnaCtQ4_AT-KG9HgYjlolhfTF2qsveU-jYK4MChk5NYqbJriAHvdG0GX4SuvyjA&fref=nf&__xts__[0]=68.ARDQ8X_DSyeVRpPA4PJUeKjKYuok3qLFzNMmhAeVxyHP3nTT7EfoWUAK0x0whHCqA-vV7WmTdslAu-1AemF6AlyEa2J9hH8mm5tJkFNbRJ_Fo7hlErP95u9dKsUMRH0wSSCTR-uRwFuOThY3HIlNWCUNYxNywC1UOH5yS5I4WfgW_IOcwD-MphJXWyZq5ijtbc0yxNwpocZK7DR_Jz6gk_r-pe92JPJlnfuaK4Sl-4lVTbW8rq9WoVbKDshgJZ7MBQkz_d1kf_IJ0iW860hB_ALs4SH8Adhiz82vCguKiKdjO_euuXomUeszfBR97MAZs_4206ZPSCTFasjurrLM4g
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UkoI

e pripravte si obsahovy plan,

naplnte ho do pondéeli 4 prispévky pro |G a a 4 prispevky pro FB klienta,
text musi byt ready, ale klidné jen ilustracni fotky,

termin a proces hlida projektak,

Témata “Humans of vas klient”, “ze zakulisi”, “néco extra” a “novinka”.
Pokud bude stejny post na FB a |G (napf¥. Stejny Clovek jako Humans of vas
klient), musi se lisit vizualem i textem.




Dekujeme za pozornost.
Kdo ma otazku, sem s ni!

Pouzité obrazky: https://pixabay.com/cs/
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https://pixabay.com/cs/

