Naladte se, zaciname!

Sweet Brno B‘RlNIOI
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Brno. True Story.

Aneb jak se mésto chlubi
svym nejveétsim bohatstvim -
| a sice lidmi.
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Cile kampané
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Vize mesta

Mésto Brno je v roce 2020 vnimano mezi tuzemskymi i zahraniCnimi navstévniky jako Zivé
a duchem mladé mésto, s autentickou atmosférou, bohatou kulturni nabidkou a unikatni
architekturou, ktera Zije. Atraktivni a zivé centrum mésta je hyCkanym srdcem metropole,
které se neustale rozviji a pfekvapuje. Brno je vstupni branou pro navstévniky Jizni Moravy.
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Brandbook jako nova , ustava” destinacni
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Brand Book

destinaéni znadky mésta Brna




Presvedceni

0 CEM JSME PRESVEDCENI

Brand Book
destinatni znacky mésta Bma




Novy styl komunikace Brna

1. Lidé maji prednost.
Vsechny formaty stavi lidi pred pamatky.

2. Bohata historie, Ziva soucasnost.
Kontrast barevny hashtag versus Cernobila fotografie pamatek.

3. Umeni (si) zit.
Atributy a symboly pozitkarstvi. Kava, vino, drinky, ovoce.

4. Neformalni, autenticky pribéh.
Pribéh, kterému je mozné vérit.

5. Podpis True Story.
Vcetné hashtagu #brnotruestory.



Vizualita

GO TO BRNO « POZNEJTE BRNO OCHUTNEJTE BRNO BAVTE SE V BRNE BRNO PRAKTICKY
¢

Brno. To nechcesVviec
chces prozit.

Milujeme lidi. A jejich pribéhy. Cim autentictéjsi, tim lepsi.

#truestory

BEZ RECI K VIDEIM



https://www.gotobrno.cz/truestory/

Cile kampane.

PROC?
NA KOHO?
KAM?
Cim?




PROC jsme cilili

Zvyseni
navstévnosti
webu gotobrno
Brand
Awareness

Zvyseni
navstévnosti
meésta Brna




NA KOHO jsme cilili

Mladi dospéli



Primarni zemeé

- Némecko, Slovensko, Polsko, Jizni Korea

Sekundarni zeme

- Britanie, USA, Rakousko, Spanélsko, Japonsko, Italie

Terciarni zeme

- Svédsko, Dansko, Rusko, Madarsko, Tchajwan, Norsko



...a jak jsme ho pouzili

Print a outdoor




...a jak jsme ho pouzili

#friends
#hangover
Byznys?
Dvé kafe
a jdem na to.
#brno

co dokaze
noéni Brno.
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Veletrhy a merch




...a jak jsme ho pouzili

GO to BRNO i Ll
aei= 1 Like Page GO to BRNO ik Like Page  ***
Published by David Kalal [?] - October 22 at 2:07 PM - §

Published by ZoomSphere [?] - October 4 at 11:00 AM - §

Viewing: Czech -~ Ochutnej Asii v desti? No a co. V Brné si food festivaly poasim zkazit

nenechame. #ochutnejasii #brnotruestory #brno #czechrepublic
Brno ma spravny rytmus. V tomhle mésté prosté nebudete sedét v koutél

#swing #vilatugendhat #brnotruestory #brno #czechrepublic

Facebook
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a jak jsme ho pouzili
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Instagram

truestor

{2 gotobrno
Brno, Czech Republic

gotobrno Brno streets live. It would be a
shame not to use them perhaps for the
Marathon of Music, the New Circus and
theatrical shows. #maratonhudby
#brnotruestory #brno #czechrepublic .

#hsdailyfeature #streetmeetina
#urbanandstreet #symmetricalmonsters
#streetmobs #seemycity #uncalculated
#guardiancities #yngkillers #1stinstinct
#meistershots #streetframe #citykillerz
#streets_vision #streetactivity #tonekillers
#streetmagazine #vnrchy #urbexpeople
#streetxstory
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Vysledky v online

Facebook

— 47 postl

— Pocet fanouskul rostl o 47 % rychleji nez ve srovnatelném obdobi
predchoziho roku - Pres 8 000 fanousku

— Osloveno pres 4,5 milionu unikatnich uzivatell

— 16 274 reakci

— 20990 proklikd na landing page

Instagram

— 47 postl

— Pocet sledujicich vzrostl o 509 %

— Pres 1800 sledujicich

— Osloveno pres 2,6 milionu unikatnich uzivatel(
— 602 070 reakci

—10 830 proklikd na landing page
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Videoobsah




Videoobsah - gify

B | R NIOI



Videoobsah - spoluprace s mistnimi influencery

Magic Brno




Videoobsah - spoluprace s mistnimi influencery

Love&Hate




Jaky je vysledek

— Videa zhlédlo jen na platformach GOtoBRNO a BrnoMyCity (Facebook,
Youtube, Twitter) 901 432 uzivatelu

—> Z toho 285 231 Sweet Brno, 135 458 Magic Brno a 480 743 Love & Hate
— Videa Ziskala 29 675 reakci

—> Ztoho 9 016 Sweet Brno, 1 141 Magic Brno a 19 518 Love & Hate
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Jakeé byly reakce

Veronikou Ruppert

£ Radio Wave

Spoleénost Program Pofady Audioarchiv Spoleénost Hudba Kultura

B Jakub Horak
12 flenvi7.44 §

Tak tohie je pocin rokul Smal jsem se u toho aZ mi tekly sizy. Je mi naprosto

Rozkopané ulice, kroj a dobré kafe. jasné. Ze se to spousté kyselych prdeli nebude libit. Ale tohle pfesné je Bmo!
Mésto se mize propagovat dobFe, f.!es.o vtipaych hai, ktgn Sl umeji oelqt srandy kiefi | qu,z fnap \{e si.dml kroj.
i . R . tak jsou natolik soudni. Ze se nesnaZi predstirat Ze vstavali a usina)i s
Spatné, nebo jako v Brné cimbalem kaZay den. Prosté brat Zivot s humorem a jestll kysedé prdele zase

na chvilku naberou vrch a budou se na viechny tvafit jak je Brmo OHROMNE
© 16.Tijen 2018 | Prolomit viny DULEZITE, no tak se zase prochechtame do dal$ino kola

 Prolomit viny

Pro¢ se Brno nemuze lakat turisty stejné jako Praha? Poslouchejte
glosu Zuzany Fuksoveé
12 4:10

AN od

ZPRAVY AKTUALNE CZ
Brno smrdi, nejezdéte sem, laka mésto turisty v klipu s Muchou.
Sklizi chvalu i zlost | Aktualné.cz

Zneucténi kroje a zvyku, zlobi se lidé na Facebooku

QO & Ondra Holomek 3 676 dalSich 55 komentafl 32 sditen

Brno je tak krasné mésto, rozm*dané, ale presto.. Oficialni
VIDEO ma nalakat turisty, Brinané se nestaci divit

08:47, 15. fijna 2018 | Autor: Lucie Kratochvilova / Globe24.cz

Mésto Brno od jara letodniho roku pouziva novou destinaéni znaéku #brnotruestory. Tato znacka vyuziva
k propagaci mésta zazitky a mistni obyvatele, diky ¢emuz jsou podle brnénského magistratu vypravéni
autenticka. Jedno takové video s touto znackou ale vyvolalo poradny rozruch. B R N 0



Press Trips
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Forget Prague - Here’s Why You Should Visit Brno
1o Like | 189 people like this. Be the first of your friends

STADTEREISEN TSCHECHIEN
Sind Prag und Briinn das neuve Berlin?

Prag war immer romantisch und alteuropaisch. Inzwischen entsteht dort jedoch
eine gastronomische Kultur, die ziemlich lassig daherkommt. Womaoglich noch
cooler ist mittlerweile aber die Szene in Brinn.

Veroffentlicht am 30.06.2017 | Lesedauer: 7 Minuten

@ Von Tilman Krause

MEMBERS SALON
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Vystupy v médiich

Top 10 ceskych reklamnich kampani roku 2018

UzZ ¢tvrty rok zkuSeni mistni kreativci hodnoti tyden co tyden v nasi Reklamni katovné
noveé tuzemské kampané. Tady je desitka téch, které se jim letos libily nejvic.

Ondiej Aust — 31. 12.2018 12:30

Veénovdno viem kolegiim z MarketingSalesMedia, ktert na Reklamni
katovné po uplynuld ctyri léta spolupracovali. Dékujeme, prdtelé!

Deset nejlip hodnocenych kampani roku
podle popravcich Reklamni katovny

1. Follow Bubble: Big Mac v CSSR (55 %)

znacka, klient: McDonald’s

WMC Grey, Yo’ Mama: V pitchi fest (55 %)

znacka, klient: V pitchi fest

. Fallon Prague: Nejlepsi véci prichdzeji ve trech (55 %)

znaéka, Klient: Skoda

VCCP: Dobré véci potrebuji ¢as (54 %)

znacka: Brezndk, klient: Heineken

Mustard: Superfan (53 %)

znacka: Skoda Motorsport, klient: $koda Auto

WMC Grey: PénoZrouti (53 %)

znacka: Kofola, klient: Kofola CeskoSlovensko

Kaspen/Jung von Matt: Art of Hunt (53 %)

znacka: Jagermeister, klient: Rémy Cointreau

8. Zaraguza: Ménime minusy ojetyich vozit na plusy (52 %)

znacka, Klient: Skoda

Q Aetna, Street Dog: #Brnotruestory (52 %)
znacka, klient: Brno

10. Triad Advertising: Vrat'v mdji ldsku prirodé (51 %)
znacka: Luéina, klient: Savencia Fromage & Dairy Czech Republic
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' ; “Kampan na Brno je skvéla jako to mésto!”

Odbornici ocenili destinaéni zna¢ku #brnotruestory

17. leden 2019

dnoti kampan

coty @ > f

(gak) — Na konci roku 2017 navrhlo mésto Brno novou destinacni znacku
#brnotruestory. Kampari s touto znatkou probihala v pribéhu celého
loriského roku v online prostoru i tisténych médiich. Brnénska destinacni
znacka byla nyni odborniky ocenéna druhym mistem v soutézi Velka cena
cestovniho ruchu v kategorii ‘Nejlepsi jednotna kampari’.

Souté? letos podvanacté vyhlasil Odborny portal pro cestovni ruch C.O.T
v ramci veletrhts Go a Regiontour.

.Cilem kampané bylo nejen zvysit povédomi o destinaéni znacce, ale také
ukazat pestrost zazitkd na zakladé autentickych pfib&hd. A to riznymi pohledy
a zpusoby, které jsou piizpisobeny konkrétnim online kanalim, a predeviim
konkrétnim zemim. Brno se prezentovalo image fotografiemi. na kterych si lidé
uZivaji mésta. Tyto scenérie jsou dopinény brnénskymi pamatkami v pozadi,

uved|a vedouci Kancelafe marketingu a zahraniénich vztahi MMB Barbora Podhrazska.

Soucasti kampané byly také zabavné gify, které v sobé nesou hodnoty mésta, a patnactivtefinova videa, ktera predstavuji Brno
takové, jaké opravdu je. Svij pohled na mésto predstavili také expati, ktefi zde Ziji.

B | R NIOI



Kde to vsechno najdu - gotobrno.cz/truestory

GO TO BRNO « POZNEJTE BRNO OCHUTNEJTE BRNO BAVTE SE V BRNE BRNO PRAKTICKY
¢

Brno. To nechcesVviec
chces prozit.

Milujeme lidi. A jejich pribéhy. Cim autentictéjsi, tim lepsi.

#truestory

BEZ RECI K VIDEIM



https://www.gotobrno.cz/truestory/

Dékuji
za pozornost.
True story.

Jana Janulikova, TIC Brno

Barbora Podhrazska, Mésto Brno
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