
Sweet Brno

Nalaďte se, začínáme!



Destinační
značka

#brnotruestory



Brno. True Story.

Aneb jak se město chlubí

svým největším bohatstvím -

a sice lidmi.
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Vize města



Marketingové 
nástroje, na 
kterých jsme 
kampaň 
postavili



Brandbook jako nová „ústava“ destinační 

značky



Přesvědčení



1. Lidé mají přednost.
Všechny formáty staví lidi před památky.

2. Bohatá historie, živá současnost. 
Kontrast barevný hashtag versus černobílá fotografie památek.

3. Umění (si) žít.
Atributy a symboly požitkářství. Káva, víno, drinky, ovoce.

4. Neformální, autentický příběh.
Příběh, kterému je možné věřit.

5. Podpis True Story.
Včetně hashtagu #brnotruestory.

Nový styl komunikace Brna



Vizualita

https://www.gotobrno.cz/truestory/


Cíle kampaně.

PROČ?
NA KOHO?
KAM?
ČÍM?



Brand 
Awareness

Zvýšení 
návštěvnosti 
webu gotobrno

Zvýšení 
návštěvnosti 
města Brna

PROČ jsme cílili



Mladí dospělí

NA KOHO jsme cílili



Primární země

→ Německo , Slovensko, Polsko, Jižní Korea

Sekundární země

→ Británie, USA, Rakousko, Španělsko, Japonsko, Itálie

Terciární země

→ Švédsko, Dánsko, Rusko, Maďarsko, Tchajwan, Norsko

KAM jsme cílili



…a jak jsme ho použili

Print a outdoor



Veletrhy a merch

…a jak jsme ho použili



Facebook

…a jak jsme ho použili



Instagram

…a jak jsme ho použili



Výsledky v online

Facebook
→ 47 postů
→ Počet fanoušků rostl o 47 % rychleji než ve srovnatelném období  
předchozího roku → Přes 8 000 fanoušků
→ Osloveno přes 4,5 milionu unikátních uživatelů
→ 16 274 reakcí
→ 20 990 prokliků na landing page

Instagram
→ 47 postů
→ Počet sledujících vzrostl o 509 %
→ Přes 1800 sledujících
→ Osloveno přes 2,6 milionu unikátních uživatelů
→ 602 070 reakcí
→10 830 prokliků na landing page



Videoobsah

gify
influenceři
expati
osobnosti



Videoobsah - gify



Videoobsah - gify



Magic Brno

Videoobsah – spolupráce s místními influencery



Love&Hate

Videoobsah – spolupráce s místními influencery



Jaký je výsledek

→ Videa zhlédlo jen na platformách GOtoBRNO a BrnoMyCity (Facebook, 
Youtube, Twitter) 901 432 uživatelů

→ Z toho 285 231 Sweet Brno, 135 458 Magic Brno a 480 743 Love & Hate

→ Videa Získala 29 675 reakcí 

→ Z toho 9 016 Sweet Brno, 1 141 Magic Brno a 19 518 Love & Hate



Jaké byly reakce



Press Trips



Výstupy v médiích



Kde to všechno najdu – gotobrno.cz/truestory

https://www.gotobrno.cz/truestory/


Děkuji

za pozornost.

True story.

Jana Janulíková, TIC Brno

Barbora Podhrázská, Město Brno
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