JAK SESTAVIT ROZPOCET



Definuju si cil



Stanovim si strategii jak dosahnout
cile



...pozn...musi to byt meritelne



Definuju si cilovou skupinu



Stanovim si obchodni cil



Z ne| se da vychazet pri stanoveni
vyse budgetu



Jak urcit spravnou velikost rozpoctu
Stihly plan

* 1 az 2% z celkovych vynosu
* zapojeni a udrzeni stavajicich zakazniku
* udrzovaci taktika, nejnutnejsi medialni kanaly

* |e potreba si obzviast peclive hlidat co dela konkurence



Jak urcit spravnou velikost rozpoctu
Cilovy plan

* 3 az 4% z celkovych vynosu
* krome udrzeni stavajicich chceme pritahnout nove zakazniky
* pokud se firma snazi udrzet podil na trhu a mirne rust (mezirocné 10 - 15%)

* dukuadné planovani pouzitych komunikacnich nastroju



Jak urcit spravnou velikost rozpoctu

Rozpinavy plan

* 5 avice % z celkovych vynosu

* kdyz firma expanduje a primarne se snazi ziskavat nové zakazniky



Jak stanovit ocekavane trzby

* Aktualni prodeje - musite mit vysledky z predchozich obdobi, Ize je pouzit jako
voditko pro planovani

* Planovaneé prodeje - pokud nemate historicka data

* Klouzavy prumer - kdyz potrebujete konzervativni odhad, urCite prumer
aktualniho a odhadovaneho prodeje

* |dealni prodeje - kdyz jste optimiste



Navrhnu nastroje / mediatypy



Sdéleni



Delka kampane
Pocet opakovani



Jak vypada marketingovy budget



Ted je ten pravy cas zacit s
Kreativou



Mala pomucka

* 80% budgetu byste meli mit na Sireni sdéleni (nakup prostoru)

* s produkci (kreativou) byste se meli vejit do 20% z celkoveho budgetu

* kdyz budete mit skvelou reklamu (utratite vsechno za produkciu, kterou nikdo
neuvidi (nebudete mit za co nakoupit prostor) tak vam to celé bude k nicemu



\" & A 4

Program pristi prednasky

Jak vyuzit prilezitost - reaktivhi komunikace / viral
Jak reagovat na prank
Co je a neni cool v komunikaci

A co uz je uplny trash (graficky odpad, sexisticke prasatecko)



Doporucena knizka

Thompson, Derek: Hitmaker



