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'LITERATURE

* 1 CONTINUOUSLY CHECK HOW MANY

MORE PRGES | STILL HAVE TO READ




Alexis van Hurkman: Color Correction Handbook

— Jak se Vam text Cetl?
— Jaka je hlavni teze textu?

— V které Casti byste hledali klicovou pasaz k pochopeni hlavniho
argumentu?

— Jaké vyzkumne otazky text umoznuje klast?

— Co Vam v textu chybi?

— Jaka konkrétni témata byste s pomoci tohoto textu fesili/zastitili (cca 3)?

— Hodi se text jako metodologicka zastita pro Vase vyzkumné téma a proc?
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Color Correction Handbook: Resumeé

,,Van Hurkman napti¢ knihou Cerpa piredevsim z vlastnich praktickych zkusSenosti, diky ¢emuz je
schopen poukazovat na rozdily mezi teorii a praxi. Naptiklad se ukazuje, Ze kolorista je Casto

k vyrobé€ zvan az v pozdni fazi postprodukce a nemuze tak ovlivnit (mimo jiné) technicke
aspekty nato¢encho materidlu.” (BK)

,,Kapitolu zakoncuje autor itvahou nad pracovnou naplnou koloristu, ktora nema pevny
chronologicky vyvoj, ale nuti jednotlivca opakovane sa vracat’ k predoslym krokom. Ide teda

o neustaly proces bez jasne vymedzenych hranic.* (RD)

., Lext z kapitoly Color Correction Workflows chce svému ¢tenaii poskytnout piehled o tom,
jakou rol1 hraje v procesu tvorby audiovizualniho dila kolorista. Sleduje pfitom koloristu jak ve
fazi preproduk¢ni, produkeni, tak samozieymé 1 postprodukeni.* (AL)

,,\Na jednu stranu je sice tato kapitola predevsim piehledem a snaZzi se shrnout veskeré mozné
pracovni ulohy, se kterymi se béhem produkce kolorista bude kolorista moZzna muset vypofadat,
na stranu druhou se stale jedna o technicky manual predkladajici vyCerpavajici seznam zkratek,
odbornych termint a frazi podanych v oborovém Zargonu a z toho divodu neni v moznostech

tohoto resumé zabihat do konkrétnich detailt.* (MS)
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Color Correction Handbook: Moje resume

— Prvni kapitola prirucky zamétené na color grading se zamétuje na faze vyrobniho procesu,
do nichz tato profese vstupuje (pfipadné muZze vstoupit), jakymi zplisoby pracuje, jaky typ
materidlu preferuje a jak co nejlépe vest komunikaci s ruznymi Stabovymi pozicemi. Cilem
color gradingu je ziskat obraz co nejlepSich vizualnich kvalit a také zachovat stylovou
jednotu 1 v detailech. Z textu na nékolika mistech vyplyva, Ze 1 kdyZ color grading mize
zasahovat do vSech etap vyroby, elitni pracovnici koncentruji sve usili hlavné na samotnou
upravu barevného spektra. Jejich nejblizS§im spolupracovnikem je kameraman, s nimz
technika.

— Poznamky

— Odpadaji “dailies* => v soucasnosti diky konsolidaci laboratoii na n¢kolik trhi je dnes témétf nemozné shlédnout
upraveny a vyc€istény material v ten samy den, kdy byl natocen

— Grading na place => moznost pouze pro velke projekty

— Stiih obrazu a/vs zvuku => nékteré korekcni nastroje neumoziuji pracovat spolu se zvukovymi efekty (?)

— Pfirucka jako klicovy pramen pro pochopeni below-the-line, malo zkoumanych, proménlivych ¢&i
marginalizovanych profesi uvnitf filmoveho Stabu

MUNI
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Skopal: Kolem sveta ve 32 jazycich

— Jak se Vam text Cetl?
— Jaka je hlavni teze textu?

— V které Casti byste hledali klicovou pasaz k pochopeni hlavniho
argumentu?

— Jaké vyzkumne otazky text umoznuje klast?

— Co Vam v textu chybi?

— Jaka konkrétni témata byste s pomoci tohoto textu fesili/zastitili (cca 3)?

— Hodi se text jako metodologicka zastita pro Vase vyzkumné téma a proc?
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Kolem sveéta: resumeé

Celkovo text podciarkuje trend filmovej distribiicie a marketingu, ktory Coraz viac inklinuje k SirSej
segmentacii spotrebitel'ov na zdklade veku, pohlavia a vkusu, a nie podl'a narodnych alebo kultirnych
Specifik. (JB)

Autor zde nacrtava problematiku lokalizace filmt v jejich marketingové a distribu¢ni fazi, pticemz
lokalizace je zastinéna jejich tendenci o globalni dosah. (AL)

Tato podoba lokalizace je rovnéz podle Skopala symptomem tpadku vyznamu ndrodnich trhi jako
zpusobu Clenéni spotiebiteld a jejich nahrazeni ,,lokalitami* a trznimi segmenty, které si spolecnosti
spoluvytvareji pro usnadnéni vlastniho prodeje. Jinymi slovy glokalizace slouZi spoleCnostem jako
nastroj, jehoz funkci je vytvaret nové komunity divaka, nové spotiebitelské segmenty, které je mozné
oslovovat na globalni urovni a pomoci v zasadé stejného, jen mirné diferencovaného produktu. (MS)
Mezi dalsi nastroje diverzifikace se fadi zvukova stopa. DVD se Lvim krdlem (1994) naptiklad
disponovalo zvukovym mixem uréenym pro IMAX. Marketingové oznaceni ,,enhanced home theater

W w7/

Ze pravé toto jsou strategie, kterymi Disney efektivné oslovuje riizné segmenty publika. (BK)
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Kolem sveéta: Moje resumeé

— Text predstavuje glokalizacni strategie prelomu 90.let 20.stoleti a nového milénia, uplathované v
hollywoodské produkci a zacilené na rodinné publikum (déti + dospivajici + rodiCe). Glokalizaci text
priblizuje jako formu mikromarketingu, dale jako konstrukci riznych typu publik a jako rétoricky nastroj;
to vSe na pfikladu jazykovych verzi a bonusovych materialt, s nimiz pracuje DVD Lvi kral. |dentifikuje
pnuti mezi zasazenim dila do specifického kulturniho a narodniho kontextu, a mezi neustalym
odkazovanim k puvodci dila, coz je nadnarodni spole¢nosti Disney. Ve vysledku se dabing ukazuje
jako nepfilis podstatny lokalizaéni prvek, nebot pracuje jen s rovinou sémantickou (pfeklad) a ne s
rovinou expresivni (hlas dabéra se ma hlavné pfiblizit hlasu plivodnimu). Ve finale tak autor dochazi k
zavéru, ze namisto propagace Sité pro potfeby konkrétniho narodniho trhu se marketing v budoucnu
zameéri na transkulturni, globalné sdilené hodnoty specifického vkusu a Zivotniho stylu (niche
marketing).

>> velmi dulezita téma hlasu, jeho moznych kombinaci v kontextu dabingu - existuje néco jako
univerzalni/idealni dabingovy hlas? S kolika herci muze byt dabér maximalné spojeny, nez se plné
vytéZi jeho potencial? Jaké feCové a hlasové charakteristiky mohou nepfijemné zasahovat do dabingu -

etnické, genderové, vékové? V tomto ohledu velmi dllezita s. 36 a poznamka €. 26 na s. 38.
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Resumé odbornych/metodologickych textu

— Rozsahem spiS kratsi

— Neni potfeba obsahnout vSechny pojmy, které se v textu objevi — pouze
ty, které budete potrebovat pro dané téma a pro svillj vyzkum (pak to ale
znamena, Ze pokud budete text v budoucnu potiebovat pro jiné téma,
budete se muset k nému vratit a Cist ho ,,novyma oima* a napsat nové
resume)

— Stejné tak neni nezbytné nutné poymout vSe, co se v textu objevi; staci
Vam si1 odnést jeden pojem/koncept/tezi, které jsou pro Vas dulezité.
Zaroven si ale musite byt jisti, Ze jste véc spravné pochopili!

— SnaZte se prelozit si text pro potreby resume do vlastnich slov,
nepapouskovat autortiv jazyk ani zpusob vyjadfovani
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Na pondeli 29. 4.

— ... Sl precCtete dva texty, které tentokrat vyberou Tomas Uzel a Jiri
Lan, a které jsou dulezité pro celkovou koncepci jejich Mgr
vyzkumu (texty prosim poSlete nejpozdéji do zitrejSi pulnoci)

— ... pripravte si ke kazdému textu sadu spravnych a nespravnych

vyroku
— tfi spravné a tfi chybné
— takové, které se tykaji celkového vyznéni textu / jeho hlavnich bodud / zasadnich informaci

— Vypracovany ukol vloZte nejpozdéji do sobotni pulnoci (tj.do 27. 4.
vcetne) do vytvorené odevzdavarny (bude!)
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