Suji trh (Kohn, 2014). Mezi velkymi vydavateli a velkymi
prodejci dochazi k zasadnim sporim. Kdyz v roce 2000
vstoupila na trh spole¢nost Apple, zdalo se, ze mize
ohrozit dominantni postaveni Amazonu, Bob Kohn v3ak
zdirazruje: ,V8echno bylo v pofadku, dokud (americké)
ministerstvo spravedlnosti, podpofené oficialni zpra-
vou Amazonu, nepodalo neuvazenou Zalobu na spoleé-
nost Apple a pét velkych kniznich vydavateld kvili po-
ruseni antimonopolnich pravidel. Tito vydavatelé byli
obvinéni z dohody o ,stanoveni cen‘ — ovéem nikoli z je-
jich upravovani: spol&eni, které si vymyslela vlada, véak
nepfineslo Gpravu cen ani u jedné elektronické knihy.
Jak jsem tehdy uvedl ve svém pravnim pohledu, vyda-
vatelé jen presli na legalni model obchodu s aplikacemi,
ktery omezil prospécharské pokfivovani trhu s elektro-
nickymi knihami ze strany Amazonu (2014).“

ProtichGdné postaveni velkych vydavatelstvi a neza-
vislych nakladatell vyZzaduje, aby druzi zminé&ni balan-
covali na lané natazeném mezi flexibilitou a véasnym
zavadénim novych technologii a na druhé strané ,po-
tfebou® Siroké distribuce, ktera je témé¥ zcela v rukou
nejmocné&jich spoleénosti s nejvétdim kapitalem na
svété.

Ve svété soucasné globalizované nakladatelské &innosti
¢elime masivni trzni sile jednoho hraée: Amazonu. Ten
ma deformujici moc nejen jako kupujici (knih a e-booki
od vydavatell v ramci monopsonu), ale i jako nejmoc-
néjsi prodejce (knih a dalsiho spotiebniho zboZi spo-
tiebiteldm v ramci monopolu). Tato trzni sila pfitom neni
konkurenénim modelem, ktery preferuji neoklasicistni
ekonomové, ale pfipomina spise moc cukrovarnického
primyslu v Jizni Americe, na niZ se odvolava Eduard

Galeano (1973) ve svém exposé o 500 letech latinsko-
americké historie, moc Vychodoindické spole¢nosti za
britské kolonialni vlady nebo moc spole&nosti Monsanto
v zemédélstvi. V podstaté ji jde o rekolonizaci na8ich
trhi a naseho mysleni.
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