své utlacovatele milovat. A prestoze existuji pfipady ot-
rokd, ktefi miluji své otrokare, a rukojmich milujicich své
anosce, je zfejmé, Ze pri Gtisku Zen se tento stav norma-
lizuje. Typickym pfikladem je stockholmsky syndrom |
kdy Zeny poslouchaji ¢i dokonce zboznuji muze, ktefi
je unesli. Pozadavku, Zze Zeny by mély muze zbozrovat,
i kdyz jsou vlastné jen hlidadi rukojmich, véak v béz-
ném zivoté malokdo vénuje pozornost (Graham, Raw-
lings a Rigsby, 1994). Jak vnimavé uvedla Lara Fergus
(2005), Zeny dostavaji vdoméacnostech muzl ,doéasna
ochrannaviza®“.

V takovych rezimech jsou zeny — tedy miliardy obyvatel
této planety — reprezentovany jako stejnoroda skupina,
jejiz Elenky hledaji jediné: muZe. Média, reklamni pri-
mysl, politickd masinérie, vzdélavaci sektor, vyrobci
hracek, sportovni spole¢nosti, farmaceuticky primy-
sl i sexualni pridmysl (abychom uvedli alespori nékteré
oblasti ovladané muzi) kladou diraz na Zenska téla,
sebepojeti a sexualni dostupnost — pro muze.

Feministky se naproti tomu zesmésiuji jako Zeny, které
nenavidi muze, a v jakémsi ohlasu na radikalni filozof-

Zatimco jména Frantz Fanon [1$973), Edward Said (1995] a Mole-
fi Kete Asante ([1898) jsou dohfe zn&md, o jménech jako Maria
Mies {19886,/1998), Gloria Anzaldia {1987) & Limda Tuhiwai Smith
[1988] se vi pfedevsim v p@islusnych specializovanych oblas-
teeh, Honkrétné v souvislosti s kolonizaci a feminismem, le-
stickymi studiemi &i teorii queer s studiemi domosodych obyva-
tel. d8jieh spolednym jmenovatelsm je zam&feni na Zivoty Zen.

Popeve Jaj ldentifikovala Judith Herman (1992].
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ku Mary Daly (Daly, 1978) se obvifuji za veskeré zlo na
zemi. Vratme se v8ak k otazce chudoby zen: jak mohou
byt ty nejchudsi z chudych odpovédné za svétové val-
ky, znasilfiovani a muceni miliond lidi, za zemédélskou
a ekologickou likvidaci zemé, za znecisténi ptdy, mofi,
nebe a dokonce i vesmiru, za rychlé vyhynuti Zivogichl
a rostlin ¢i za zménu klimatu? Vzdyt k tomu nemaji pro-
stfedky. Vyzkumy navic ukazuji, Ze pokud Zeny maji pe-
nize, utraceji obvykle za véci nutné k preziti, napfiklad
za potraviny, pfistfesi, léky a vzdélani pro déti a dal&i
¢leny rodiny (at uz ma jakoukoli podobu); muzi napro-
ti tomu obvykle utraceji za jednotlivé luxusni zboZi pro
vlastni spotrebu: alkohol, tabak, benzin, drogy, hazard
a prostituci (Hynes, 1999).

Ti, ktefi maji k dispozici prostfedky a distributivni moc
technologii, tedy zjevné vedou proti feministkdm sou-
stfedénou marketingovou kamparn.
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