Dnes ji vlastni americka spole¢nost OverDrive, ktera doda-
va knihy na mezinarodni knihovnicky trh a jez tak ziskala
pfistup nezavislych nakladatell a knihkupct k platformé
Booki.sh. Pro majitele byl prodej firmy chytrym obchod-
nim tahem, pro nezavislé vydavani a nezavisly prodej knih
v Australii vdak mél zasadni disledky. Nezavisli knihkupci
pfisli o prodejni platformu a nezavisli nakladatelé o lokal-
ni odbyt pro prodej svych elektronickych knih.-*’

Zajimavy je jazyk pouzivany pfi této akvizici. Vykonny
Feditel a prezident spole¢nosti OverDrive Steve Potash
fekl: ,Tym firmy Booki.sh vytvofil pro ¢tenafe osvézu-
jici, pfimou a plUsobivou zku$enost, ktera jednoznacné
slouzi poslani nasich knihoven a $kol. Jeji novatorské
technologie zefektiviuji pfistup k elektronickym kni-
ham a jejich pohodlné vyuzivani, coz ovlivni zplsob, ja-
kym &tou miliony étenafd a studentl knihy ze sité spo-
le&nosti OverDrive — sité knihoven, kol a knihkupct ve

vice nez dvaceti zemich (cit. in Kozlowski, 2014).*

Firma Booki.sh dosahla diky nezavislosti velkého Gspé-
chu a za svou kreativitu a divtip zaslouzi pochvalu. Slo-
va jako ,svézi“, ,pfimé“ a ,novatorské“ se u velkych vy-
davatelstvi pouzivaji zfidka. Jak fika Timothy Swanson
(1996), korporace spoléhaji na ,divoké* vyhonky biodi-
verzity a podobné velci vydavatelé spoléhaji na ,,svézi“
vyhonky bibliodiverzity a na jejich nova zlep3eni. Origi-
nalita pfichazi z okraje, od nezavislych; malé podporuje
velké. Jestli spoleénost OverDrive dokaze naplnit ambi-
ce a nadéje firmy Booki.sh, to se teprve uvidi.
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V letech 2011-2012 s firmou Booki.sh UGsp&3né& spolupracovali
(Booki.sh, 2014) &lenové organizace Small Press Network spolu
se skupinou nezévislych knihkupectvi.
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12 /O0rganické
publikovani

Cilem hnuti Naya Krishi Andolon [Nové zemédglstvi] neni
produkovat vice potravin pro spotfebitele, ale tvofit
ivot, rozmanitost a ananda [2it §tastny Zivot].

Farida Akhter, Resisting ,Technology” and Defending Subsistence

in Bangladesh®

V nadchazejicich desetiletich budou nezavisli vydavatelé
fesit problém ekologie publikovani. Zatimco svét velkych
nakladatelstvi bude ve znameni &im dal vétsiho poctu
fazi, vétsi digitalizace, slu¢ovani role prodejcl a vydava-
teld knih a masivniho vydavani homogenizovanych knih
ve vice jazycich, na opaéném konci budou mali naklada-
telé: ti nezavisli a ti, ktefi vydavaji vlastnim nakladem.

Psani a vydavani knih se ¢asto nejlépe dafi v menSich
firmach, stejné jako biozemédélstvi dosahuje nejlepsich
vysledkli na omezené plose. Malé méfitko zemédélci
umoziiuje pfinaset néco jedineé¢ného, chut nebo barvu,
kterou nelze reprodukovat priimyslové. Velké firmy béz-
né tvrdi, Ze ,bio* je ,jen pro bohaté“ a primyslové zemé-
délstvi mize produkovat potraviny, jez si mohou dovo-
lit i chudi. Farida Akhter z Bangladése vSak na prikladu
ukazala, Ze i lidé s omezenymi zdroji mohou jist zdravé
potraviny a potraviny bez pesticidl a bez zasahu spolec-
nosti jako Monsanto (Akhter, 2001; Robin, 2010).

Kdyz &lovék premysli o souvislostech mezi Zivotnim
prostiedim a vydavanim knih, zasko&i ho nékolik po-
dobnosti. Vymluvnym pfikladem je papir. Valna ¢ast
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