jde stejnou cestou jako industrializace vyroby jiného
zbozi. Obéma odvétvim jde &im dal vic o ovliadani lidi,
jejichz potreby pry uspokojuji svymi vyrobky. Zatimco
velké farmaceutické firmy se pletou do metod pésto-
vani, velka vydavatelstvi nas donekoneéna rozptyluji
svymi nejnovéjsimi skupinami vyrobk(, skvélymi ce-
nami a knihami za hubi¢ku. Jenze stejné jako chova-
tel mlé€éného skotu prodava mléko supermarketu pod
cenou, i od vydavatele se ocekava, ze bude za par do-
larG prodavat knihy, jimz vénoval roky péée, naroénou
redakci a starost o vzhled, obal i kvalitu.

Nezavisli nakladatelé (definice budou nasledovat poz-
déji) nechrli na trh nové tituly jako n&jaka tovarna. Vét-
gina lidi v oboru ma nedostate¢né mzdy i zdroje, pfesto
se jim néjak dafi knihy vydavat.

Globalni vydavatelské megakorporace nepodporuji 0so-
bité, originalni, riskantni a napadité knihy, jez se sta-
nou hlavni duSevni potravou pfisti generace, protoze
pfinadeji néco nového a dllezitého. Zajimaiji je jen &is-
la, stejnost a produkce, ktera zopakuje posledni mega-
Uspéch. Jde o pfibéh k nerozeznani podobny roméanu
J. K. Rowling? O novou erotickou zapletku se ,sedmde-
sati odstiny“? Nebo o zdnu soumraku s postavami zom-
bie, které si vykraéuji jak dfevéni vojaéci v ervenych
kabatech? Velka nakladatelstvi a velka knihkupectvi
svym ohromnym marketingem vytfidi a zplosti vse,
co se li8i, a vytvareji kulturni produkt, ktery ma vyho-
vovat véem — Fadu knih jako fadu spodniho pradla. An-
dré Schiffrin napsal, Ze volny trh ideji ,se netyka trzni
hodnoty jednotlivych myslenek. Je-li volny, mély by se
na ném naopak zverejfiovat, vyjadiovat a fadné probirat
vSemozné ideje” (Schiffrin, 2001; cit. in Wills, 2001).

Vydavatelské molochy ocekavaji, ze kazda kniha si vy-
déla nejen sama na sebe, ale i na vSechny externality,
napfiklad na kancelare a platy vykonnych feditell. Je
tedy méné pravdépodobné, Zze budou vydavat knihy,
které jdou na odbyt sice pomalu, ale dlouhodobé, a kni-
hy, které méni spole¢enské normy.

Nezavisli nakladatelé hledaji jinou cestu: cestu aktivi-
zace spole¢nosti a postupy, jez odrazeji to, co je dalezi-
té pro dané misto ¢i specificky segment trhu, na kterém
pusobi. Nezavisli a mali nakladatelé jsou jako vzacné
rostliny, jez vyrlstaji ve vét§im porostu a pfinaseji néco
jiného: pudé Ziviny a svétu barvu nebo vini.

Mezinarodni sdruzeni nezavislych nakladatell (Inter-
national Alliance of Independent Publishers) definuje
»nezavislého nakladatele“ jako nakladatele, ktery ne-
dostava finanéni ani jiné prostfedky, nema podporu
instituci, jako jsou politické strany, nabozenské orga-
nizace ¢&i univerzity, a mlze tedy o vydavani knih rozho-
dovat. Tato definice nakladatelim nebrani v pfijimani
grantl, pokud organ poskytujici podporu nerozhoduje
o jejich edi¢nim programu.

K dalsim rysim nezavislého nakladatele podle zminéné
definice patfi aktivni G¢ast poskytovatell finanénich
zdrojd na fizeni nakladatelstvi (nejde tedy napfiklad
o kratkodoby ziskovy nastroj banky ¢i korporace). Dale
musi existovat uréita souvislost mezi star§imi a novymi
ediénimi plany. Nezavisli nakladatelé by se méli sami
sebe ptat, zda jsou schopni podporovat knizni rozma-
nitost (bibliodiverzitu) prostiednictvim vefejné disku-
se, spolupracovat s nezavislymi knihkupci, vefejnymi
knihovnami a mistnimi organizacemi a rozvijet mezi-
narodni partnerstvi s jinymi nezavislymi nakladateli pri




