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CO JSOU ,NOVA MEDIA"?



CO JSOU
NOVA MEDIA?

TERMIN NOVA MEDIA - JINAK TEZ DIGITALNI MEDIA,
SE VAZE K PLATFORME MEDIALNICH TECHNOLOGII,
ZALOZENYCH NA DIGITALNIM, TEDY NUMERICKEM
ZPRACOVANI DAT

V SIRSIM SLOVA SMYSLU KONCEPT DIGITALNICH
MEDIi ZAHRNUJE CELE POLE COMPUTEROVYCH
TECHNOLOGII A S NIMI SPOJENYCH DATOVYCH
OBSAHU, V UZSiM SLOVA SMYSLU SE PAK VZTAHUJE
POUZE K POCITACOVE, TEDY DIGITALNI
TECHNOLOGII




CO JSOU
NOVA MEDIA?

ZA NOVA MEDIA SE OZNACUJI INTERNETOVE
SERVERY, MOBILNI APLIKACE, TEDY VSE, CO
SE VYMYKA TRADICNIMU ROZDELENI MEDIi
NA TISKOVINY, ROZHLAS A TELEVIZI

PODSTATNY JE TEZ VLIV MAILU, BLOGU,
ESEMESEK, FOTOAPARATU A KAMER V
MOBILU, SOCIALNICH MEDII - YOUTUBE, X,
FACEBOOKU, INSTAGRAMU, TIK-TOKU, ...




KLICOVE
CHARAKTERISTIKY
NOVYCH MEDII

INTERAKTIVITA

DIGITALNI POVAHA
SITOVA STRUKTURA

MOZNOST UZIVATELSKEHO PRISPIVANI
K OBSAHU




HLAVNI ASPEKTY
NOVYCH MEDII




DIGITALNI
TECHNOLOGIE

NA ROzDIL OD TRADICNICH MEDIi, JAKO
JSOU TISTENE NOVINY A TELEVIZNI
VYSILANI, JSOU NOVA MEDIA TEMER
VYLUCNE ZALOZENA NA DIGITALNICH
TECHNOLOGIICH. TO UMOZNUJE
RYCHLOU A EFEKTIVNI DISTRIBUCI

OBSAHU, JAKOZ | SNADNEJSI UPRAVY
A PERSONALIZACI.




INTERAKTIVITA

NOVA MEDIA CASTO UMOZNUJI VETSI
MIRU INTERAKCE MEZI UZIVATELI
A OBSAHEM.

PRIKLADEM MOHOU BYT SOCIALNI SITE,
BLOGY, DISKUSNI FORA NEBO ONLINE
HRY, KDE UZIVATELE MOHOU PRIMO
REAGOVAT, KOMENTOVAT A SDILET
OBSAH




PRISTUPNOST
A SDILENI

INTERNET A DIGITALNI PLATFORMY CINI
NOVA MEDIA SNADNO PRISTUPNA
SIROKEMU PUBLIKU. UZIVATELE MOHOU
SNADNO SDILET OBSAH, COZ ZVYSUJE

JEHO DOSAH A VLIV




UZIVATELSKY
GENEROVANY
OBSAH

NOVA MEDIA POSKYTUJI PLATFORMY,
KTERE UMOZNUJi BEZNYM UZIVATELUM
VYTVARET A PUBLIKOVAT VLASTNI
OBSAH, JAKO JSOU VIDEA NA YOUTUBE,
PRISPEVKY NA SOCIALNICH SITICH NEBO
OSOBNI BLOGY




MULTIMEDIALNI
FORMATY

NOVA MEDIA CASTO INTEGRUJI RUZNE
TYPY OBSAHU - TEXT, OBRAZKY, VIDEOQ,
AUDIO - DO JEDNOHO
MULTIMEDIALNIHO ZAZITKU




PERSONALIZACE
A ALGORITMICKE
RIZENI

PLATFORMY NOVYCH MEDII VYUZIVAJI
ALGORITMY K PERSONALIZACI OBSAHU
A REKLAM PRO JEDNOTLIVE UZIVATELE

NA ZAKLADE JEJICH PREDCHOZIHO
CHOVANI A PREFERENCI




MOBILITA
A PRIPOJENOST

ROZVOJ CHYTRYCH TELEFONU A DALSICH
MOBILNICH ZARIZENI UMOZNIL
UZIVATELUM PRISTUP K NOVYM MEDIIM
KDEKOLI A KDYKOLI, COZ ZASADNE MENI
ZPUSOB, JAKYM LIDE INTERAGUJI S MEDII
A INFORMACEMI




NOVA MEDIA JSOU NEODDELITELNOU
SOUCASTI KAZDODENNIHO ZIVOTA
A MAJIVYZNAMNY DOPAD NA

POLITICKE, SOCIALNI, KULTURNI A

EKONOMICKE ASPEKTY SPOLECNOSTI




HISTORIE AVYVQJ NOVYCH
MEDII




POCATKY DIGITALNI
ERY (KONEC 20.
STOLETI)

VYVOJ POCITACU:
V 70.A 80. LETECH 20. STOLETI ZACALY POCITACE
VSTUPOVAT DO PODNIKOVEHO A POZDEJI I DO
SOUKROMEHO SEKTORU. TO POLOZILO ZAKLAD
PRO POZDEJSI DIGITALNI KOMUNIKACI

INTERNET:
VZNIK A ROZVOJ INTERNETU V 80. A 90. LETECH
BYL ROZHODUJICI PRO VZNIK NOVYCH MEDII.
INTERNET UMOZNIL RYCHLOU A SNADNOU
VYMENU INFORMACI NA CELOSVETOVE UROVNI




ROZKVET WEBU

A ONLINE
KOMUNIKACE (90.
LETA)

WORLD WIDE WERB:
SPUSTENI WORLD WIDE WEBU V ROCE 1991
TIMEM BERNERS-LEEM ZNAMENALO REVOLUCIV
PRISTUPU K INFORMACIM A KOMUNIKACI. WEB
ZPRISTUPNIL INTERNET SIROKE VEREJNOSTI

E-MAIL A CHATOVACI MISTNOSTI:
VZNIK E-MAILU A ONLINE CHATOVACICH
MISTNOSTI, JAKO BYLY IRC (INTERNET RELAY
CHAT) A POZDEJI ICQ, UMOZNIL LIDEM RYCHLOU
A JEDNODUCHOU KOMUNIKACI V REALNEM CASE




ROZVOJ SOCIALNICH
MEDII A MOBILNICH
TECHNOLOGII
(2000S)

SOCIALNI MEDIA:
ZACATKEM 21.STOLETI DOSLO K VZNIKU
SOCIALNICH SiTi JAKO JE FACEBOOK (2004),
TWITTER (2006), AYOUTUBE (2005), KTERE
RADIKALNE ZMENILY ZPUSOB, JAKYM LIDE SDILEJi
INFORMACE A INTERAGUJI ONLINE

MOBILNI REVOLUCE:
ROZSIRENI CHYTRYCH TELEFONU A TABLETU V
TETO DEKADE ZNAMENALO, ZE LIDE MELI PRISTUP
K INTERNETU A SOCIALNIM MEDIIM ODKUDKOLI A
KDYKOLI




SOUCASNY
VYVOJ ATRENDY
(2010 A DALE)

ALGORITMICKA PERSONALIZACE:
PLATFORMY JAKO FACEBOOK A GOOGLE ZACALY VYUZIVAT
SOFISTIKOVANE ALGORITMY K PERSONALIZACI OBSAHU, KTERY
UZIVATELE VIDI, COZ OVLIVNILO ZPUSOB, JAKYM JSOU
INFORMACE DISTRIBUOVANY A KONZUMOVANY

VIDEO OBSAH A STREAMING:
ROZVOJ TECHNOLOGII STREAMOVANI VEDL K POPULARITE SLUZEB
JAKO JE NETFLIX, AMAZON PRIME, A HULU, KTERE ZMENILY
ZPUSOB, JAKYM LIDE KONZUMUJi FILMOVY A TELEVIZNi OBSAH

ROZSIRENA A VIRTUALNI REALITA:
TECHNOLOGIE JAKO ROZSIRENA REALITA (AR) A VIRTUALNI
REALITA (VR) ZACALY NABIZET NOVE ZPUSOBY INTERAKCE A
ZAZITKU, COZ NAZNACUJE DALSi SMER VYVOJE NOVYCH MEDIi




HISTORICKY VYVOJ NOVYCH MEDII JE
PRIBEHEM TECHNOLOGICKEHO

POKROKU A JEHO VLIVU NA
SPOLECNOST, KULTURU A ZPUSOB,
JAKYM KOMUNIKUJEME A SDILIME

INFORMACE




TECHNOLOGICKE INOVACE

JAK TECHNOLOGICKY POKROK UMOZNIL
VZNIK NOVYCH MEDII




DIGITALIZACE

DIGITALNI FORMAT: PRECHOD OD ANALOGOVE
K DIGITALNI FORME UKLADANI A ZPRACOVANI
INFORMACI UMOZNIL SNADNEJSI MANIPULACI,
SDILENI A DISTRIBUCI OBSAHU

ZVYSENA KVALITA: DIGITALIZACE ZVYSILA
KVALITU ZVUKU A OBRAZU V MEDIICH A
UMOZNILA VYTVARENI SLOZITEJSICH A
INTERAKTIVNEJSICH MULTIMEDIALNICH
OBSAHU
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VYVOJ
INTERNETU

N\

VAN

SVETOVA SIT: INTERNET PROPOQJILLIDI A

ORGANIZACE PO CELEM SVETE, POSKYTUJIC -
PRISTUP K OBROVSKEMU MNOZSTVI INFORMACI

A UMOZNUJIC VYMENU DAT TEMER V REALNEM

CASE

PLATFORMY A SLUZBY: VZNIK ONLINE SLUZEB,
JAKO JSOU SOCIALNI MEDIA, BLOGY, A ONLINE
NOVINARSTVI, ZPRISTUPNIL SIROKOU SKALU
NASTROJU PRO SDILENi A KONZUMACI OBSAHU




MOBILNI
TECHNOLOGIE

A\ A4

ROZSIRENi CHYTRYCH TELEFONU: MASOVE
ROZSIRENi CHYTRYCH TELEFONU A TABLETU
UMOZNILO LIDEM PRISTUP K INTERNETU A

DIGITALNIM MEDIIM KDEKOLI A KDYKOLI

APLIKACE A MOBILITA: MOBILNI APLIKACE A
PLATFORMY POSKYTLY NOVE ZPUSOBY
INTERAKCE, OD SOCIALNICH SITi AZ PO
STREAMOVANI VIDEA A HUDBY




SOFTWARE

A ALGORITMICKE
RIZENI

VYVOJ SOFTWARE: SOFTWARE PRO UPRAVU
VIDEA, ZVUKU A GRAFIKY UMOZNIL TVURCUM
OBSAHU VYTVARET KVALITNEJSI A VIZUALNE
PUSOBIVEJSI MATERIALY

PERSONALIZACE OBSAHU: ALGORITMY VYUZIVANE
PLATFORMAMI JAKO JSOU GOOGLE, FACEBOOK A
YOUTUBE UMOZNILY PERSONALIZOVAT OBSAH
PRO JEDNOTLIVE UZIVATELE NA ZAKLADE JEJICH
PREDCHOZIHO CHOVANI A PREFERENCI




CLOUD COMPUTING
A BIG DATA

UKLADANI DATV CLOUDU: CLOUDOVE
TECHNOLOGIE UMOZNILY UZIVATELUM
PRISTUPOVAT K VELKEMU MNOZSTVI DAT A
APLIKACI Z JAKEHOKOLI ZARIZENI S
INTERNETOVYM PRIPOJENIM

ANALYZA DAT: VYUZITI BIG DATA A ANALYZY DAT
UMOZNILO LEPSI POROZUMENI CHOVANI
UZIVATELU A OPTIMALIZACI MEDIALNIHO
OBSAHU A REKLAM




A4V A "4

ROZSIRENA
A VIRTUALNI REALITA

IMERZIVNI TECHNOLOGIE: VR (VIRTUALNI
REALITA) A AR (ROZSIRENA REALITA)
OTEVRELY NOVE MOZNOSTI PRO
VYTVARENIi ZCELA NOVYCH TYPU
ZAZITKU A INTERAKCI V DIGITALNIM
PROSTREDI




SITOVE
TECHNOLOGIE

VYVOJ SIiTl: OD 3G PRES 4G K 5G, RYCHLY
VYVOJ BEZDRATOVYCH SITOVYCH
TECHNOLOGII ZNAMENAL RYCHLEJSI,
STABILNEJSI A EFEKTIVNEJSI PRENOS DAT,
COZ BYLO KLICOVE PRO STREAMOVANI A
ONLINE KOMUNIKACIV REALNEM CASE




TYTO TECHNOLOGICKE INOVACE
NEJEN ZE VYTVORILY ZAKLAD PRO
VZNIK NOVYCH MEDII, ALE TAKE
NEUSTALE FORMUJI A REDEFINUJI,

JAK MEDIA FUNGUJI A JAK JSOU
SPOTREBOVAVANA




VLIV NA PRODUKCI
A DISTRIBUCI OBSAHU




DEMOKRATIZACE
TVORBY OBSAHU

UMOZNENI UZIVATELUM
VYTVARET A SDILET
VLASTNI OBSAH




DOSTUPNOST
A RYCHLOST

ZPUSOBY, JAKYMI NOVA
MEDIA ZPRISTUPNUJI
OBSAH SIRSIMU PUBLIKU




NOVA MEDIA ZPRISTUPNUJI OBSAH
SIRSIMU PUBLIKU PROSTREDNICTVIM
RUZNYCH INOVATIVNICH
A EFEKTIVNICH ZPUSOBU, KTERE BYLY
UMOZNENY TECHNOLOGICKYM

POKROKEM




ONLINE
PLATFORMY
A SOCIALNi MEDIA

DEMOKRATIZACE PUBLIKACE: DIKY PLATFORMAM JAKO
JSOU YOUTUBE, FACEBOOK, INSTAGRAM, A BLOGOVACI
SLUZBY, SE KAZDY MUZE STAT TVURCEM OBSAHU. TYTO
PLATFORMY NABIZEJi JEDNODUCHE NASTROJE PRO
PUBLIKACI, COZ UMOZNUJE LIDEM SDILET SVE
MYSLENKY, NAZORY, UMELECKA DILA NEBO DALSI
INFORMACE S GLOBALNIM PUBLIKEM

SOCIALNI SDILENI: SOCIALNI SITE USNADNUJI RYCHLE A
SIROKE SDILENI OBSAHU. UZIVATELE MOHOU SDILET,
KOMENTOVAT A "LAJKOVAT" OBSAH, COZ POMAHA
JEHO VIRALNIMU SIRENI




MOBILNI
PRISTUPNOST

PRISTUP "KDEKOLI A KDYKOLI": ROZSIRENI
CHYTRYCH TELEFONU A TABLETU UMOZNILO
LIDEM PRISTUP K DIGITALNIM MEDIIM
ODKUDKOLI, COZ VYRAZNE ROZSIRILO DOSAH A
DOSTUPNOST MEDI|

MOBILNI APLIKACE: APLIKACE PRO NOVA MEDIA
JSOU NAVRZENY TAK, ABY BYLY UZIVATELSKY
PRIVETIVE A UMOZNOVALY SNADNY PRISTUP K
OBSAHU NA MOBILNICH ZARIZENICH




OBSAHU
A ALGORITMY

ALGORITMY PRO DOPORUCENI: PLATFORMY JAKO
NETFLIX, YOUTUBE A SPOTIFY POUZIVAJI
SOFISTIKOVANE ALGORITMY K DOPORUCOVANI
OBSAHU, COZ UZIVATELUM USNADNUJE OBJEVOVANI
NOVYCH ZAJMU A OBSAHU PRIZPUSOBENEHO JEJICH
PREFERENCIM

CILENA REKLAMA: NOVA MEDIA UMOZNUJI
INZERENTUM CiLIT REKLAMY NA SPECIFICKE
DEMOGRAFICKE SKUPINY, COZ ZVYSUJE
PRAVDEPODOBNOST, ZE SE OBSAH DOSTANE K
ZAINTERESOVANEMU PUBLIKU




INTERAKTIVNI

A MULTIMEDIALN
FORMATY

MULTIMEDIALNI OBSAH: NOVA MEDIA NABIzZi
BOHATE MULTIMEDIALNI ZAZITKY, KOMBINUJICI
TEXT, OBRAZ, VIDEO A ZVUK, COZ PRITAHUJE SIRSI
SPEKTRUM DIVAKU S RUZNYMI PREFERENCEMI

INTERAKTIVITA: UZIVATELE MOHOU
INTERAGOVAT S OBSAHEM - NAPRIKLAD
PROSTREDNICTVIM KOMENTARU NEBO
PRIZPUSOBENI - COZ VEDE K VETSI
ANGAZOVANOSTI




RYCHLOST
A AKTUALITA

OKAMZITY PRISTUP K INFORMACIM:
NOVA MEDIA UMOZNUJi RYCHLE SIRENI
ZPRAV A INFORMACI, CASTO V REALNEM
CASE, COZ JE ZVLASTE CENNE V PRIPADE
AKTUALNICH UDALOSTI NEBO
KRIZOVYCH SITUACI




GLOBALNI
DOSAH

BEZ HRANIC: DIGITALNI MEDIA
PREKONAVAJI GEOGRAFICKE A
JAZYKOVE BARIERY, COZ UMOZNUJE
TVURCUM DOSAHNOUT NA
MEZINARODNI PUBLIKUM




EDUKACNI
AVZDELAVACI
ROLI

ONLINE KURZY A VZDELAVACI PLATFORMY: NOVA MEDIA
POSKYTUJI PLATFORMY PRO ONLINE VZDELAVANI, JAKO
JSOU MOOCS (MASIVNI OTEVRENE ONLINE KURZY) A
EDUKACNI KANALY, KTERE ZPRISTUPNUJI VZDELAVACI
MATERIALY SIROKE VEREJNOSTI

TiIMTO ZPUSOBEM NOVA MEDIA TRANSFORMUJI
TRADICNI PARADIGMA MEDIALNIHO VYSILANI,
PRECHAZEJICE OD MODELU "JEDEN NA MNOHO" K
MODELU, KTERY UMOZNUJE SIRSI PARTICIPACI, VETSI
DOSTUPNOST A PERSONALIZOVANY ZAZITEK PRO
UZIVATELE




ZMENY VE
SPOTREBE MEDIA




ZMENY V CHOVANI
SPOTREBITELU

JAK NOVA MEDIA ZMENILA ZPUSOBY
KONZUMACE MEDII




NOVA MEDIA ZASADNE ZMENILA
ZPUSOBY, JAKYMI LIDE
KONZUMUJI MEDIALNI OBSAH,
COZ VEDLO KVYZNAMNYM
SOCIALNIM A KULTURNIM
ZMENAM




PRECHOD OD
LINEARNI

K ON-DEMAND
KONZUMACI

ON-DEMAND PRISTUP: NA ROZDIL OD TRADICNICH
MEDII, JAKO JE TELEVIZE NEBO ROZHLAS, KDE BYLI
DIVACI OMEZENI PEVNYM VYSILACIM CASEM,
NOVA MEDIA UMOZNUJI SLEDOVAT PORADY,
FILMY A POSLOUCHAT HUDBU KDYKOLI

STREAMING SLUZBY: PLATFORMY JAKO NETFLIX,
SPOTIFY A YOUTUBE NABIZI ROZSAHLE KNIHOVNY
OBSAHU, KTERE UZIVATELE MOHOU PROCHAZET A
SLEDOVAT PODLE VLASTNIHO VYBERU




PERSONALIZACE
A DOPORUCOVACI
SYSTEMY

ALGORITMY PRO DOPORUCENI: NOVA MEDIA, POMOCI
ALGORITMU, ANALYZUJi UZIVATELSKE PREFERENCE A
CHOVANI, ABY POSKYTLY PERSONALIZOVANE
DOPORUCENI, COZ ZVYSUJE UZIVATELSKY ZAZITEK A
USNADNUJE OBJEVOVANI NOVEHO OBSAHU

UZIVATELSKE PROFILY: SLUZBY JAKO NETFLIX
UMOZNUJI VYTVORIT INDIVIDUALNI PROFILY, KTERE
SLEDUJI PREFERENCE A SLEDOVACI HISTORII, COZ VEDE
K LEPSIMU POROZUMENI TOMU, CO SE UZIVATELUM
LiBI




INTERAKTIVITA
A PARTICIPACE

UZIVATELSKA INTERAKCE: NOVA MEDIA
POSKYTUJI PLATFORMY PRO DISKUSE, RECENZE A
SDILENIi NAZORU, COZ UMOZNUJE VETSI UCAST
UZIVATELU NA OBSAHU, KTERY KONZUMUJI

SOCIALNI MEDIA: SDILENI A DISKUSE O
MEDIALNIM OBSAHU NA SOCIALNICH SITiCH
STAVAJI SE INTEGRALNI SOUCASTI MEDIALNI
KONZUMACE, CASTO VEDOUCI K TRENDUM A
VIRALNiIM FENOMENUM




FRAGMENTACE
A NICHE
PUBLIKA

NICHE A SPECIALIZOVANY OBSAH: NA ROZDIL
OD TRADICNICH MEDIi, KTERA SE ZAMEROVALA
NA SIROKE PUBLIKUM, NOVA MEDIA UMOZNUJI
VYTVARET A DISTRIBUOVAT OBSAH PRO
SPECIFICKE SKUPINY A ZAJMOVE OBLASTI

ROZMANITOST OBSAHU: EXISTUJE OBROVSKE
MNOZSTVi OBSAHU POKRYVAJICi RUZNE
ZANRY, JAZYKY A KULTURY, COZ USPOKOJUJE
RUZNORODE PREFERENCE A ZAJMY




MOBILNI
PRISTUPNOST
A MULTITASKIN

KONZUMACE NA CESTACH: ROZSIRENI
CHYTRYCH TELEFONU A TABLETU UMOZNILO
LIDEM KONZUMOVAT MEDIALNi OBSAH KDEKOLI,
COZ ZNACNE ZVYSUJE FLEXIBILITU A POHODLI

MULTITASKING: NOVA MEDIA UMOZNUJI
UZIVATELUM SOUCASNE VYKONAVAT VICE
CINNOSTI, JAKO JE POSLECH PODCASTU BEHEM
CVICENI NEBO PROHLIZENIi SOCIALNICH MEDIi
PRI SLEDOVANI TELEVIZE




SNIZENI
KONZUMACE
TRADICNICHMEDII
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ALTERNATIVY K TRADICNIM ZPRAVODAJSKYM
MEDIiM: ONLINE ZPRAVODAJSKE PLATFORMY,
BLOGY A SOCIALNI MEDIA POSKYTUJI
ALTERNATIVNI ZDROJE INFORMACI, CASTO
RYCHLEJSI A VICE ZAMERENE NA KONKRETNI

ZAJMOVE OBLASTI




TYTO ZMENY V KONZUMACI MEDII

PREDSTAVUJI VYZNAMNY POSUN VE

ZPUSOBU, JAKYM SPOLECNOST

PRISTUPUJE K INFORMACIM A ZABAVE,

A MAJi DALEKOSAHLE DUSLEDKY PRO

MEDIALNi PRUMYSL, REKLAMU
A SOCIALNI DYNAMIKU




PERSONALIZACE OBSAHU

VLIV ALGORITMU NA PERSONALIZACI
A DOPORUCENI OBSAHU




ALGORITMY HRAJI KLICOVOU ROLI
V PERSONALIZACI A DOPORUCENI
OBSAHU V NOVYCH MEDIICH,
ZASADNE OVLIVNUJICE ZPUSOB,
JAKYM UZIVATELE INTERAGUJI
S DIGITALNIM OBSAHEM




PERSONALIZACE
UZIVATELSKEHO
ZAZITKU

ZACILENI NA ZAJMY UZIVATELE: ALGORITMY
ANALYZUJI HISTORII PROHLIZENI, INTERAKCE A
PREFEROVANY OBSAH UZIVATELE, ABY POSKYTLY
OBSAH, KTERY NEJLEPE ODPOVIDA JEJICH
ZAJMUM A PREFERENCIM

ZVYSOVANI ZAPOJENI: PERSONALIZOVANY OBSAH
JE CASTO VICE RELEVANTNI A ZAJIMAVY PRO
UZIVATELE, COZ VEDE KE ZVYSENI JEJICH
ANGAZOVANOSTI A DOBY STRAVENE NA
PLATFORME




DOPORUCOVACI
SYSTEMY

DOPORUCENI PODOBNEHO OBSAHU: ALGORITMY
DOPORUCUJI OBSAH NA ZAKLADE TOHO, CO UZIVATELE
JIZ SLEDOVALI NEBO SE JIM LIBILO. NAPRIKLAD NA
YOUTUBE NEBO NETFLIXU TO MUZE ZAHRNOVAT VIDEA
A PORADY, KTERE MAJI PODOBNE TEMATIKY NEBO
JSOU OBLIBENE U PODOBNYCH UZIVATELU

DIVERSIFIKACE OBSAHU: NEKTERE ALGORITMY SE SNAZI
PREDSTAVIT UZIVATELUM NOVE ZANRY NEBO AUTORY,
KTERE BY JE MOHLY ZAJIMAT, COZ ROZSIRUJE JEJICH
ZABER A EXPOZICI RUZNYM PERSPEKTIVAM




VLIV NA INFORMACNI
BUBLINY A KOMNATY
OZVEN

KOMNATY OZVEN: ALGORITMICKA PERSONALIZACE
MUZE VEST K VYTVARENI TAKZVANYCH "ECHO
KOMOR" NEBO "INFORMACNICH BUBLIN", KDE
UZIVATELE JSOU VYSTAVENI PREVAZNE NAZORUM A
OBSAHU, KTERE ODPOVIDAJI JEJICH STAVAJICIM
PRESVEDCENIM A ZAJMUM

OMEZENI EXPONOVANOSTI: TENTO EFEKT MUZE
OMEZIT EXPOZICI DIVERZITY NAZORU A INFORMACI,
COZ MUZE MIT DOPAD NA VEREJNE VNIMANI A
DISKURZ




ZLEPSENI
REKLAMNIHO
CILENI

CILENE REKLAMY: ALGORITMY UMOZNUJI
INZERENTUM ZOBRAZOVAT REKLAMY
UZIVATELUM, KTERI JSOU NEJPRAVDEPODOBNEJSI
ZAKAZNICI JEJICH PRODUKTU NEBO SLUZEB, COZ
ZVYSUJE EFEKTIVITU REKLAMNICH KAMPANI

ZVYSOVANI RELEVANCIE: REKLAMY SE STAVAJI
RELEVANTNEJSIMI A MENE RUSIVYMI PRO
UZIVATELE, COZ MUZE VEST K LEPSI UZIVATELSKE
ZKUSENOSTI
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CELKOVE MAJI ALGORITMY VYZNAMNY
DOPAD NA MEDIALNI KONZUMACI,
OVLIVNUWJIC JAK TYP OBSAHU, KTERY
UZIVATELE VIDIi, TAK | ZPUSOB, JAKYM
TENTO OBSAH VNIMAJI

JE DULEZITE SI BYT VEDOM RIZIK, KTERE
ALGORITMICKA PERSONALIZACE PRINASI,
ZEJMENA CO SE TYCE KOMNAT OZVEN,

INFORMACNICH BUBLIN A ZAUJATOSTI




POZITIVNI DOPADY
NOVYCH MEDII




ZVYSENA INTERAKTIVITA
A ANGAZOVANOST

JAK NOVA MEDIA PODPORUJI INTERAKCI
A ZAPOJENI UZIVATELU




NOVA MEDIA PODSTATNE
PODPORUJI INTERAKCI A
ZAPOJENI UZIVATELU SKRZE

RADU CHARAKTERISTIK A
FUNKCI, KTERE JSOU ZASADNE
ODLISNE OD TRADICNICH MEDII




SOCIALNI SITE

KOMUNITNI INTERAKCE: SOCIALNI MEDIA JAKO
FACEBOOK, TWITTER, INSTAGRAM A DALSI
PLATFORMY UMOZNUJi UZIVATELUM NEJEN SDILET
OBSAH, ALE TAKE KOMENTOVAT, LAJKOVAT A
REAGOVAT NA PRISPEVKY OSTATNICH, COZ
PODPORUJE DIALOG A VYMENU NAZORU

VYTVARENI KOMUNIT: UZIVATELE MOHOU VYTVARET
A PRIPOJOVAT SE KE SKUPINAM NEBO KOMUNITAM
SE SPOLECNYMI ZAJMY, COZ PODPORUJE SOCIALNI
INTERAKCI A SOUNALEZITOST




INTERAKTIVNI
OBSAH

UZIVATELSKY GENEROVANY OBSAH:
PLATFORMY JAKO YOUTUBE NEBO TIKTOK
UMOZNUJi UZIVATELUM VYTVARET A SDILET
VLASTNI OBSAH, COZ PODPORUJE KREATIVITU
A ZAPOJENI

KOMENTARE A DISKUSE: MOZNOST
KOMENTOVAT A ZAPOJIT SE DO DISKUSI POD
VIDEI NEBO BLOGOVYMI PRISPEVKY ZVYSUJE
INTERAKCI MEZI TVURCI A JEJICH PUBLIKEM




PERSONALIZACE
A DOPORUCENI '

ZAKLADE PREDCHOZICH AKTIVIT 0 “

UZIVATELE VEDOU K VETSIMU ZAPOJENI 0
TiM, ZE PREZENTUJI OBSAH, KTERY JE

PRAVDEPODOBNE ZAJIMAVY A

RELEVANTNI PRO KONKRETNIHO

UZIVATELE

ALGORITMICKE DOPORUCENI:




INTERAKTIVNI A
MULTIMEDIALNI
FORMATY

ROZMANITE FORMATY OBSAHU: NOVA
MEDIA UMOZNUJI KOMBINOVAT TEXT,
OBRAZY, VIDEO A AUDIO DO JEDNOHO
SOUDRZNEHO CELKU, COZ ZVYSUJE
ZAPOJENI DIKY MULTIMEDIALNIM A
INTERAKTIVNIM PRVKUM




MOZNOSTI
ZPETNE VAZBY
A ZAPOJENI

ZPETNA VAZBAV REALNEM CASE: UZIVATELE
MOHOU POSKYTOVAT ZPETNOU VAZBU
TVURCUM OBSAHU PROSTREDNICTVIM
KOMENTARU NEBO HODNOCENI, COZ
UMOZNUJE TVURCUM LEPE POROZUMET A
REAGOVAT NA PREFERENCE SVEHO PUBLIKA

ANKETY A HLASOVANI: NEKTERE PLATFORMY
UMOZNUJi UZIVATELUM ZAPOJIT SE DO ANKET
NEBO HLASOVANI, COZ DALE ZVYSUJE INTERAKCI




GAMIFIKACE
AINTERAKTIVNI  30ie  veelild
PRVKY -

< TERE NGE {F i ij? |
GAMIFIKACE: NEKTERE APLIKACE A — -
WEBOVE STRANKY VYUZIVAJi PRVKY --- GAMIFICATION -
GAMIFIKACE, JAKO JSOU BODY, ODZNAKY A PCPC
L EADERBOARDY, COZ MOTIVUJE UZIVATELE Aoy

K VETSIMU ZAPOJENI A SOUTEZIVOSTI

INTERAKTIVNI ZAZITKY: ROZSIRENA A RD:------ L ACHIEV
VIRTUALNI REALITA NABIZI NOVE UROVNE

INTERAKCE A PONORENI DO OBSAHU




MOBILNI
PRISTUPNOST

PRISTUP "KDEKOLI A KDYKOLI": SNADNY
PRISTUP K MEDIIM PROSTREDNICTVIM
MOBILNICH ZARIZENIi ZVYSUJE
MOZNOSTI PRO ZAPOJENI A INTERAKCI
BEZ OHLEDU NA FYZICKOU POLOHU
UZIVATELE




ZIVE VYSILANI A
STREAMOVANI

ZIVE STREAMY: PLATFORMY JAKO TWITCH
A DALSI ZIVE STREAMOVACI SLUZBY
UMOZNUJi TVURCUM VYSILAT OBSAH V
REALNEM CASE, ZATIMCO UMOZNUJI
PUBLIKU INTERAGOVAT PRIMO BEHEM
VYSILANI




TATO KOMBINACE TECHNOLOGII
A FUNKCNOSTIV NOVYCH
MEDIICH VYTVARI PROSTREDI, VE
KTEREM JE INTERAKCE A
ZAPOJENI UZIVATELU NEJEN
MOZNE, ALE CASTO | KLICOVOU

SOUCASTI MEDIALNIHO ZAZITKU




SIRSI A RYCHLEJSI PRISTUP
K INFORMACIM

ZLEPSENI INFORMOVANOSTI A VZDELAVANI




NOVA MEDIA MAJI VYZNAMNY DOPAD
NA ZLEPSENI INFORMOVANOSTI A
VZDELAVANI, COZ JE DUSLEDKEM

JEJICH PRISTUPNOSTI, RUZNORODOSTI

OBSAHU A INTERAKTIVNICH

MOZNOSTI




SNADNY
PRISTUP
KINFORMACIM

SIROKA DOSTUPNOST: INTERNET A
DIGITALNI PLATFORMY UMOZNUJI SNADNY
PRISTUP K SIROKE SKALE INFORMACI A
VZDELAVACICH ZDROJU

MOBILNI ZARIZENI: PRISTUP K INFORMACIM
PROSTREDNICTVIM CHYTRYCH TELEFONU A
TABLETU UMOZNUJE LIDEM UCIT SE A
ZISKAVAT INFORMACE KDEKOLI A KDYKOLI
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ROZMANITOST
A HLOUBKA
OBSAHU

RUZNE PERSPEKTIVY: NOVA MEDIA NABIZEJi
RUZNORODE ZDROJE INFORMACI, COZ
UMOZNUJE UZIVATELUM ZIiSKAVAT SIRSI
POHLED NA TEMATA A UDALOSTI

SPECIALIZOVANE A NICHE OBSAHY: K
DISPOZICI JE MNOHO SPECIALIZOVANYCH
ONLINE PLATFOREM A KANALU, KTERE SE
ZAMERUJI NA SPECIFICKE OBLASTI ZNALOSTI
AZAJMU




VZDELAVACI
PLATFORMY A
ONLINE KURZY

E-LEARNING A MOOCS: MASIVNI OTEVRENE
ONLINE KURZY (MOOCS) A VZDELAVACI
PLATFORMY JAKO COURSERA, UDEMY A KHAN
ACADEMY POSKYTUJI KVALITNI VZDELAVANI OD
ZAKLADU PO POKROCILE KURZY, CASTO ZDARMA
NEBO ZA NiZKE NAKLADY

INTERAKTIVNI A PERSONALIZOVANE UCENI: TYTO
PLATFORMY NABIZEJi INTERAKTIVNI UCEBNI
ZAZITKY A MOZNOST PERSONALIZACE UCEBNICH
PLANU

“lo®
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ZVYSENA
UZIVATELSKA
ANGAZOVANOST

MULTIMEDIALNI A INTERAKTIVNI OBSAH:
VIZUALNI A INTERAKTIVNI PRVKY V
DIGITALNIM VZDELAVACIM OBSAHU
MOHOU ZVYSIT ZAJEM A ZAPOJENI
STUDENTU

GAMIFIKACE: VYUZITi HERNICH PRVKU VE
VZDELAVACIM OBSAHU ZVYSUJE
MOTIVACI A ZAPOJENIi STUDENTU




SOCIALNI MEDIA
JAKO NASTROJE
UCENI

VZDELAVACI KOMUNITY: SOCIALNI MEDIA
UMOZNUJI VYTVARENI A UDRZOVANI
VZDELAVACICH KOMUNIT, VE KTERYCH SE
MOHOU UZIVATELE NAVZAJEM PODPOROVAT
A SDILET ZDROJE

INFORMACNI SDILENI: SOCIALNI MEDIA
UMOZNUJi RYCHLE SIRENI DULEZITYCH
INFORMACI, ODBORNYCH CLANKU A
VZDELAVACICH MATERIALU
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ZIVE VYSILANI
A WEBINARE

INTERAKTIVNI PREDNASKY A DISKUSE:
PLATFORMY PRO ZIVE VYSILANI
UMOZNUJi REALIZACI WEBINARU,
ONLINE WORKSHOPU A INTERAKTIVNICH
PREDNASEK S MOZNOSTI OKAMZITE
ZPETNE VAZBY A DISKUSE




VYUZITI VIZUALNICH
A AUDIOVIZUALNICH
NASTROJU

VIDEO TUTORIALY A PREDNASKY: VIDEO
OBSAH, JAKO JSOU TUTORIALY NA YOUTUBE
NEBO VZDELAVACI SERIALY, NABIZEJI
POUTAVY A CASTO ZJEDNODUSENY PRISTUP K
UCENI

PODCASTY A AUDIOKNIHY: TYTO FORMATY
UMOZNUJi UZIVATELUM VZDELAVAT SE
BEHEM CESTOVANI NEBO PRI JINYCH
CINNOSTECH




PODPORA
DOZIVOTNIHO
UCENI

NEUSTALE VZDELAVANI: SNADNY PRISTUP
K VZDELAVACIM ZDROJUM PODPORUJE

KULTURU DOZIVOTNIHO UCENI A
OSOBNIHO ROZVOJE




DIKY TEMTO CHARAKTERISTIKAM
A FUNKCIM NOVA MEDIA NEJEN
ZLEPSUJI INFORMOVANOST, ALE
TAKE POSKYTUJI INOVATIVNI A
FLEXIBILNI PRISTUPY K
VZDELAVANI, KTERE JSOU
PRIZPUSOBENY POTREBAM
MODERNI SPOLECNOSTI




PODPORA INOVACI

JAK NOVA MEDIA STIMULUJI
KREATIVITU A INOVACE




NOVA MEDIA STIMULUJI
KREATIVITU A INOVACE TIM, ZE
POSKYTUJI PLATFORMY PRO
EXPERIMENTOVANI, SDILENI A
KOLABORACI, ATIM, ZE UMOZNUJI

RYCHLY VYVOJ A SIRENI NOVYCH
MYSLENEK A PRISTUPU




UZIVATELSKY
GENEROVANY
OBSAH

PLATFORMY PRO SDILENI: SOCIALNI MEDIA A
PLATFORMY JAKO YOUTUBE, TIKTOK NEBO
INSTAGRAM UMOZNUJi UZIVATELUM SNADNO
VYTVARET A SDILET VLASTNI OBSAH, COZ
PODPORUJE KREATIVNI SEBEVYJADRENI

NiZKA VSTUPNI BARIERA: DIGITALNI TECHNOLOGIE
SNIZUJi TECHNICKE A FINANCNI BARIERY PRO
TVORBU A PUBLIKOVANI OBSAHU, COZ UMOZNUJE
SIRSIMU SPEKTRU LIDI ZAPOJIT SE DO KREATIVNIHO
PROCESU




L)
danady

A SDILENI N N

L . m
4 " 2l e =}
ZNAL ! e
gt it Vs
Bt L - g? ®
TE X ME T el
ONLINE KOMUNITY A SITE: NOVA MEDIA UMOZNUJI Rl ,‘g :
TVURCUM SPOJOVAT SE S OSTATNIMI, VYMENOVAT } i j
S| NAPADY, ZISKAVAT ZPETNOU VAZBU A > R '.'.;;sff':“" | § S A

SPOLUPRACOVAT NA PROJEKTECH, COZ VEDE K
VYMENE ZNALOSTI A INSPIRACI 3

CROWDSOURCING A OPEN SOURCE: PROJEKTY,
KTERE VYUZIVAJI CROWDSOURCING NEBO JSOU
ZALOZENY NA OPEN-SOURCE PRINCIPECH, 3t
PODPORUJI INOVACE A SPOLUPRACI NAPRIC &
RUZNYMI OBORY A GEOGRAFICKYMI OBLASTMI

l
3
)



MULTIMEDIALNI
A INTERAKTIVNI
NASTROJE

ROZMANITE VYRAZOVE PROSTREDKY: INTEGRACE
TEXTU, OBRAZU, VIDEA A ZVUKU DO JEDNOHO
DIGITALNIHO OBSAHU UMOZNUJE TVURCUM
EXPERIMENTOVAT S RUZNYMI FORMAMI
VYJADRENI

INTERAKTIVNI TECHNOLOGIE: ROZSIRENA A
VIRTUALNI REALITA, INTERAKTIVNI WEBDESIGN A
MOBILNIi APLIKACE NABIZEJi NOVE PROSTREDKY
PRO KREATIVNI VYJADRENI A INOVATIVNI
UZIVATELSKE ZAZITKY




RYCHLA ITERACE
A ZPETNA
VAZBA

OKAMZITA ZPETNA VAZBA: SOCIALNI MEDIA A
ONLINE PLATFORMY UMOZNUJi TVURCUM
RYCHLE ZISKAVAT ZPETNOU VAZBU OD
PUBLIKUM, COZ USNADNUJE ITERATIVNI
PROCES A RYCHLOU ADAPTACI MYSLENEK

A/B TESTOVANI A ANALYZY: DIGITALNI
NASTROJE A DATA UMOZNUJi TVURCUM
EFEKTIVNE TESTOVAT A ANALYZOVAT, JAKE
ASPEKTY JEJICH PRACE REZONUJI S PUBLIKEM



INSPIRACE
A GLOBALNI
DOSAH

PRISTUP K GLOBALNIM TRENDUM: UZIVATELE A
TVURCI MOHOU CERPAT INSPIRACI Z GLOBALNICH
TRENDU A KULTURNICH VYMEN, KTERE JSOU
USNADNENY PRISTUPEM K INTERNETU A
SOCIALNIM SITIM

DIVERSIFIKACE PERSPEKTIV: EXPONOVANOST
RUZNYM KULTURAM A NAZORUM
PROSTREDNICTVIM NOVYCH MEDII ROZSIRUJE

KREATIVNI HORIZONTY A PODPORUJE INOVATIVNI
MYSLENI




VZDELAVANI A
SEBEROZVOJ

ONLINE KURZY A ZDROJE: SIROKA
DOSTUPNOST VZDELAVACICH MATERIALU A
ONLINE KURZU UMOZNUJE JEDNOTLIVCUM
ROZVIJET DOVEDNOSTI A ZNALOSTI
POTREBNE PRO KREATIVNI PRACI

DIY ATUTORIALY: "UDELEJ SI SAM" (DIY)
KOMUNITY A TUTORIALY POSKYTUJI NAVODY
A INSPIRACI PRO RUZNE KREATIVNIi PROJEKTY

A REMESLA EDUCATION




NOVE FORMY
UMELECKEHO
VYJADRENI

DIGITALNI UMENI A DESIGN: SOFTWARE PRO
GRAFICKY DESIGN, DIGITALNI MALBU A 3D
MODELOVANI OTEVIRA NOVE MOZNOSTI PRO
UMELCE A DESIGNERY

HUDEBNI INOVACE: DIGITALNI AUDIO
WORKSTANY (DAW) A HUDEBNI APLIKACE
UMOZNUJi HUDEBNIKUM EXPERIMENTOVAT S
NOVYMI ZVUKY A SKLADAT HUDBU
INOVATIVNIMI ZPUSOBY




TIMTO ZPUSOBEM NOVA MEDIA
POSKYTUJI PROSTREDI, VE
KTEREM JE KREATIVITA
A INOVACE NEJEN
POVZBUZOVANA, ALE

| NEUSTALE ROZVIJENA
A SDILENA NA GLOBALNI UROVNI




NEGATIVNI DOPADY
NOVYCH MEDII




DEZINFORMACE A FAKE
NEWS

PROBLEMY SPOJENE S NEKONTROLOVANYM
SIRENIM INFORMACI




vy W F

NEKONTROLOVANE SIRENI
INFORMACI V NOVYCH MEDIICH
PRINASi RADU PROBLEMU, KTERE
MAJI VYZNAMNY DOPAD NA
SPOLECNOST, POLITIKU,

A INDIVIDUALNI UZIVATELE




DEZINFORMACE
A FAKE NEWS

SIRENI NEPRAVDIVYCH INFORMACI: SNADNA
DISTRIBUCE OBSAHU PRES SOCIALNI MEDIA A JINE
ONLINE PLATFORMY UMOZNUJE RYCHLE SIRENI
NEPRAVDIVYCH NEBO ZAVADEJICICH INFORMACI

MANIPULACE S VEREJNYM MINENIM:
DEZINFORMACE MOHOU BYT VYUZIVANY K
MANIPULACI S VEREJNYM MINENIM, ZEJMENA
BEHEM VOLEB NEBO V SOUVISLOSTI S VEREJNYMI
ZDRAVOTNIMI OTAZKAMI (NAPR. VAKCINACE)




ECHO KOMORY
A INFORMACNI
BUBLINY

OMEZENI EXPOZICE RUZNYM NAZORUM:
ALGORITMICKE FILTROVANI A PERSONALIZACE
OBSAHU MOHOU VEST K SITUACI, KDY JSOU
UZIVATELE VYSTAVENI POUZE INFORMACIM A
NAZORUM, KTERE ODPOVIDAJI JEJICH STAVAJICIM
PRESVEDCENIM

POLARIZACE NAZORU: TENTO JEV MUZE VEST K
POLARIZACI SPOLECNOSTI, KDYZ LIDE PRIJIMAJI
EXTREMNEJSI POSTOJE, PROTOZE NEJSOU
VYSTAVENI PROTICHUDNYM NAZORUM




PROBLEMY
S OCHRANOU
SOUKROMI

SBER A ZNEUZiIVANIi OSOBNICH UDAJU:
MNOHO ONLINE PLATFOREM SBIRA OBROVSKE
MNOZSTVI DAT O SVYCH UZIVATELICH, COZ
VYVOLAVA OBAVY O SOUKROMI A
POTENCIALNI ZNEUZITI TECHTO INFORMACI

NEVHODNY OBSAH A DOXXING: SIRENI
OSOBNICH INFORMACI BEZ SVOLENI, ZNAME
JAKO DOXXING, JE VAZNYM PROBLEMEM,
KTERY MUZE MIT VAZNE NASLEDKY PRO OBETI
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ZAVISLOST NA
SOCIALNICH
MEDIICH

PSYCHOLOGICKE DOPADY: NADMERNE
UZIVANI SOCIALNICH MEDII BYLO SPOJENO S
RADOU NEGATIVNICH PSYCHOLOGICKYCH
DOPADU, VCETNE UZKOSTI, DEPRESE A
SNIZENE SEBEUCTY

NARUSENI SOCIALNICH VZTAHU: SOCIALNI
MEDIA MOHOU TAKE NARUSIT OSOBNI
VZTAHY A VEST K SNIZENI FYZICKE SOCIALNI
INTERAKCE




KVALITA A
DUVERYHODNOST
INFORMACI

SNIZENA KVALITA ZURNALISTIKY: V
PROSTREDI, KDE JE DURAZ KLADEN NA
RYCHLOST A VIRALNI OBSAH, MUZE DOJITK
POKLESU KVALITY A DUVERYHODNOSTI
ZURNALISTIKY

CLICKBAIT A SENZACNI ZPRAVODAJSTVI:
TITULKY NAVRZENE TAK, ABY GENEROVALY
KLIKNUTI (CLICKBAIT), CASTO ZAVADEJI NEBO
ZKRESLUJI SKUTECNY OBSAH CLANKU




PRAVNIA
ETICKE OTAZKY

AUTORSKA PRAVA A PLAGIATORSTViI: V
DIGITALNIM PROSTREDI JE SNADNE
KOPIROVAT A SIRIT CIZI OBSAH, COZ
VYVOLAVA OTAZKY TYKAJICI SE AUTORSKYCH
PRAV A PUVODNOSTI

ETICKE OTAZKY V ALGORITMICKEM
FILTROVANI: JAKY VLIV MAJi ALGORITMY NA
TO, CO VIDIME, A JAKE JSOU ETICKE
DUSLEDKY JEJICH ROZHODNUTI




TATO PROBLEMATIKA UKAZUJE, ZE
| KDYZ NOVA MEDIA NABIZEJI
MNOHO VYHOD, JE NUTNE SE

VYPORADAT S RADOU VYZEV,

KTERE VYZADUJI POZORNOST JAK

OD TVURCU TECHNOLOGII, TAK
OD UZIVATELU A REGULATORU




SOCIALNI A PSYCHOLOGICKE
DOPADY

ZAVISLOST NA SOCIALNICH MEDIICH, ECHO
KOMORY, POLARIZACE NAZORU




NEGATIVNI SOCIALNI A
PSYCHOLOGICKE DOPADY NOVYCH
MEDII, JAKO JSOU ZAVISLOST NA

SOCIALNICH MEDIICH, ECHO
KOMORY, POLARIZACE NAZORU A
DALSI, MAJI VYZNAMNY DOPAD NA
JEDINCE | SPOLECNOST JAKO CELEK




ZAVISLOST NA
SOCIALNICH
MEDIICH

CHOVANI PODOBNE ZAVISLOSTI: NADMERNE POUZIVANI
SOCIALNICH MEDIi MUZE VEST K CHOVANi PODOBNEMU
ZAVISLOSTI, VCETNE NUTKANI NEUSTALE KONTROLOVAT
NOTIFIKACE A AKTUALIZACE

PSYCHOLOGICKE DOPADY: DLOUHODOBE NADUZIVANI
SOCIALNICH MEDIi JE SPOJENO S RUZNYMI PSYCHOLOGICKYMI
PROBLEMY, VCETNE UZKOSTI, DEPRESE, SNIZENE SEBEUCTY A
OSAMELOSTI

NARUSENI KAZDODENNIHO ZIVOTA: ZAVISLOST NA SOCIALNICH
MEDIICH MUZE NARUSIT OSOBNI, SKOLNi NEBO PRACOVNI
ZIVOT, ZPUSOBIT PROBLEMY SE SPANKEM A OMEZIT FYZICKOU
AKTIVITU

SOCIAL
MEDIA




ECHO KOMORY
AINFORMACN  ECHO CHAVIBER >~
BUBLINY

OMEZENA EXPOZICE RUZNORODYM NAZORUM:
PERSONALIZOVANE ALGORITMY SOCIALNICH
MEDIi CASTO PREZENTUJi OBSAH, KTERY
ODPOVIDA JIZ EXISTUJICIM NAZORUM A
PRESVEDCENIM UZIVATELU, COZ OMEZUJE
EXPOZICI DIVERZITE NAZORU

POSILOVANI PREDSUDKU: TENTO JEV MUZE
POSILOVAT STAVAJICI PREDSUDKY A STEREOTYPY A
ZTEZOVAT POROZUMENI A EMPATII K
PROTICHUDNYM NAZORUM




POLARIZACE
NAZORU

ZVYSENA POLITICKA A SOCIALNI POLARIZACE:
SOCIALNI MEDIA MOHOU PRISPIVAT K
ROZDELENI SPOLECNOSTI NA IDEOLOGICKY
HOMOGENNI SKUPINY, COZ MUZE VEST K
POLITICKE A SOCIALNI POLARIZACI

KONFLIKTY A NAPETI: POLARIZOVANE
PROSTREDI MUZE VEST K VETSIMU NAPETI A
KONFLIKTUM, JAK ONLINE, TAK V REALNEM
SVETE




DALSI
NEGATIVNI
DOPADY

ONLINE HARASSMENT A CYBERSIKANA: SOCIALNI MEDIA
USNADNUJI ANONYMNI NEBO POLYANONYMNI INTERAKCE, COZ
MUZE VEST K ZVYSENIi ONLINE OBTEZOVANI A SIKANY

NEREALISTICKE POROVNAVANI A TELESNA NESMIRENOST:
EXPONOVANOST UPRAVENYM NEBO FILTROVANYM OBRAZUM V
SOCIALNICH MEDIICH MUZE VEST K NEREALISTICKYM
POROVNAVANIM A PROBLEMUM S TELESNYM OBRAZEM,
ZEJMENA MEZI MLADYMI LIDMI

PORUCHY POZORNOSTI A HYPERSTIMULACE: NEUSTALY PRISUN
INFORMACI A STIMULU Z DIGITALNICH MEDIi MUZE VEST K
SNIZENi SCHOPNOSTI SOUSTREDENI A VYVOLAVAT POCIT
PREPLNENOSTI INFORMACEMI




RESENI
A PREVENCE

VZDELAVANI A INFORMOVANOST: ZVYSOVANI
POVEDOMI O NEGATIVNICH DOPADECH A VZDELAVANI
O ZDRAVYCH ZPUSOBECH POUZiVANI MEDIi

DIGITALNI DETOX A OMEZENI CASU STRAVENEHO
ONLINE: PRAVIDELNE PRESTAVKY OD DIGITALNICH
MEDIi A STANOVENI LIMITU PRO JEJICH POUZiVANI

PODPORA ZDRAVEHO DIGITALNIHO PROSTREDI:
VYTVARENI A PODPORA DIGITALNICH PROSTREDI, KTERA
PODPORUJI POZITIVNI INTERAKCI A ZDRAVY DIALOG




CELKOVE JE DULEZITE SI BYT
VEDOM TECHTO NEGATIVNICH
DOPADU A AKTIVNE PRACOVAT NA
JEJICH MINIMALIZACI, ABY BYLO
MOZNE VYUZIVAT NOVA MEDIA
ZPUSOBEM, KTERY JE PROSPESNY
A ZDRAVY




SOUKROMI A BEZPECNOST
DAT

OTAZKY TYKAJICI SE OCHRANY OSOBNICH
UDAJU




OCHRANA OSOBNICH UDAJU V
KONTEXTU NOVYCH MEDII JE STALE VICE
DISKUTOVANYM TEMATEM, JELIKOZ
DIGITALNI TECHNOLOGIE A ONLINE
PLATFORMY NABIRAJI NAVYZNAMU V
KAZDODENNIM ZIVOTE. UZIVATELE
CASTO SDILEJI OSOBNI INFORMACE
ONLINE, ANIZ BY PLNE CHAPALLI, JAK
MOHOU BYTTYTO INFORMACE VYUZITY




SBERA
UKLADANI DAT

ROZSAHLE SBERY DAT: MNOHO SOCIALNICH SITI A
ONLINE PLATFOREM SHROMAZDUJE PODROBNE
INFORMACE O SVYCH UZIVATELICH, VCETNE
JEJICH CHOVANI, PREFERENCI, SOCIALNICH
INTERAKCI A DOKONCE | GEOGRAFICKYCH POLOH

NEJASNE INFORMACE O POUZITI DAT: UZIVATELE
CASTO NEMAUJI JASNE INFORMACE O TOM, JAK
JSOU JEJICH DATA POUZIVANA A SDILENA S
TRETIMI STRANAMI




SOUKROMI
A CONSENT

NEDOSTATECNY SOUHLAS: UZIVATELE MOHOU BYT
NUCENI SOUHLASIT S ROZSAHLYMI PODMINKAMI A
ZASADAMI OCHRANY SOUKROMI, ANIZ BY JE PLNE
POCHOPILI NEBO MELI MOZNOST VYJEDNAVAT O
PODMINKACH

AUTOMATICKE NASTAVENI SOUKROMI: VYCHOZI
NASTAVENI SOUKROMI NA MNOHA PLATFORMACH
MUZE BYT NASTAVENO TAK, ABY MAXIMALIZOVALO
SBER DAT, COZ UZIVATELUM NEUMOZNUJE
SNADNO CHRANIT SVE OSOBNI INFORMACE




BEZPECNOST
DAT

HROZBY UNIKU DAT A HACKOVANI: OSOBNI
DATA UKLADANA ONLINE MOHOU BYT
ZRANITELNA VUCI UNIKUM DAT A
KYBERNETICKYM UTOKUM, COZ OHROZUJE
OSOBNI A FINANCNIi INFORMACE UZIVATELU

ZNEUZIVANI DAT: EXISTUJE RIZIKO, ZE OSOBNI
DATA MOHOU BYT ZNEUZITA PRO NEKALE
UCELY, VCETNE IDENTITY THEFT A ONLINE
PODVODU




CILENA
REKLAMA
A PROFILOVANI

CILENI NA ZAKLADE CHOVANI: REKLAMNI
TECHNOLOGIE VYUZIVAJI SHROMAZDENA DATA
K CILENI REKLAM NA ZAKLADE ONLINE CHOVANI
A PREFERENCI UZIVATELU

PSYCHOLOGICKE PROFILOVANI: EXISTUJI OBAVY,
ZE SHROMAZDENA DATA MOHOU BYT POUZITA
K VYTVARENI DETAILNICH PSYCHOLOGICKYCH
PROFILU UZIVATELU PRO MANIPULATIVNI
MARKETING NEBO POLITICKE UCELY




PRAVNI
REGULACE
A OCHRANA

PRAVNI RAMCE: ZAKONY JAKO GDPR (GENERAL
DATA PROTECTION REGULATION) V EU SE SNAZI
POSKYTNOUT UZIVATELUM VETSi KONTROLU NAD
JEJICH OSOBNIMI DATY, ALE JEJICH VYNUCOVANI
MUZE BYT SLOZITE

MEZINARODNI ROZDILY V OCHRANNE SOUKROMI:
EXISTUJI VYZNAMNE MEZINARODNI ROZDILY V
ZAKONECH A NORMACH OCHRANY SOUKROMI,
COZ KOMPLIKUJE OCHRANU DAT NA GLOBALNI
UROVNI




UVEDOMENI
AVZDELANI
UZIVATELU

POTREBA VZDELAVANI O SOUKROMI:
MNOHO UZIVATELU NENi PLNE
INFORMOVANO O TOM, JAK CHRANIT
SVE OSOBNI UDAJE ONLINE A JAKE JSOU
POTENCIALNI RIZIKA SDILENI INFORMACI




CELKOVE JE OCHRANA OSOBNICH
UDAJU V NOVYCH MEDIICH
KOMPLEXNIM A NEUSTALE SE
VYVIJEJICIM PROBLEMEM, KTERY
VYZADUJE POZORNOST JAK OD
JEDNOTLIVYCH UZIVATELU, TAK
OD PODNIKU A VLAD




SOCIALNi A PSYCHOLOGICKE
DOPADY NOVYCH MEDIi JSOU
ROZSAHLE
A KOMPLEXNI, OVLIVNUJIC MNOHO
ASPEKTU KAZDODENNIHO ZIVOTA

ZATIMCO NEKTERE Z TECHTO DOPADU JSOU POZITIVNI,
JINE MOHOU VYVOLAVAT OBAVY




KLICOVE SOCIALNI
A PSYCHOLOGICKE
DOPADY




POZITIVNI
DOPADY

ZVYSENA SOCIALNI KONEKTIVITA: NOVA MEDIA
UMOZNUJI LIDEM SNADNO UDRZOVAT
KONTAKT S PRATELI A RODINOU, ATO | NA
VELKE VZDALENOSTI, COZ POSILUJE SOCIALNI
VAZBY

PRISTUP K INFORMACIM A VZDELANI:
POSKYTUJi SNADNY PRISTUP K OBROVSKEMU
MNOZSTVi INFORMACI, COZ MUZE
PODPOROVAT VZDELAVANI A SEBEVZDELAVANI




POZITIVNI
DOPADY

PODPORA SPOLECENSTVI A SKUPINOVE IDENTITY:
UMOZNUJI TVORBU ONLINE KOMUNIT A SKUPIN
SDILEJICICH SPOLECNE ZAJMY NEBO CILE, COZ
MUZE POSILOVAT POCIT SOUNALEZITOSTI

PODPORA SEBEVYJADRENI A KREATIVITY:
PLATFORMY PRO SDILENI OBSAHU JAKO
YOUTUBE NEBO INSTAGRAM POSKYTUJI PROSTOR
PRO KREATIVNI VYJADRENI A UMOZNUJI LIDEM
SDILET SVE TALENTY, NAZORY A MYSLENKY

ll



NEGATIVNI
DOPADY

SOCIALNI IZOLACE A OSAMELOST: IRONICKY
MOHOU NOVA MEDIA VEST K POCITU
IZOLACE A OSAMELOSTI, POKUD NAHRAZUJI
REALNE INTERAKCE VIRTUALNIMI

UZKOST A DEPRESE: NADMERNE POUZIVANI
SOCIALNICH MEDIi BYLO SPOJOVANO SE
ZVYSENYMI PRIPADY UZKOSTI, DEPRESE A
NiZKE SEBEUCTY, ZEJMENA MEZI MLADYMI
LIDMI
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NEGATIVNI
DOPADY

ZAVISLOST NA SOCIALNICH MEDIICH: PRILISNA
ZAVISLOST NA SOCIALNICH MEDIICH A ONLINE
INTERAKCICH MUZE VEST K PROBLEMATICKEMU
CHOVANI, JAKO JE NEUSTALE KONTROLA
SOCIALNICH MEDIi A PREHNANA POTREBA ONLINE
SCHVALENI

SNIZENI OSOBNICH INTERAKCI: DIGITALNI
KOMUNIKACE MUZE SNIZIT FREKVENCI A KVALITU
OSOBNICH INTERAKCIi, COZ MUZE MIT NEGATIVNI
DOPAD NA ROZVOJ SOCIALNICH DOVEDNOSTI




NEGATIVNI
DOPADY

CYBERSIKANA A ONLINE HARASSMENT: NOVA MEDIA

MOHOU USNADNOVAT SIKANU A OBTEZOVANI ONLINE, COZ ‘
MA CASTO VAZNE PSYCHOLOGICKE DUSLEDKY PRO OBETI

PORUCHY POZORNOSTI A HYPERSTIMULACE: NEUSTALY
PRISUN STIMULU A INFORMACI Z DIGITALNICH MEDIi MUZE

VEST K ROZPTYLENI POZORNOSTI A OBTIZIM SE (
SOUSTREDENIM

NEREALISTICKA OCEKAVANI A SROVNAVANI: SOCIALNI -
MEDIA CASTO PREZENTUJI NEREALISTICKE OBRAZY
ZIVOTNIHO STYLU, USPECHU A VZHLEDU, COZ MUZE VEST K
NEGATIVNIMU SROVNAVANI SEBE SAMA S OSTATNIMI




KOMPLEXNI
DOPADY

OVLIVNENI MEZILIDSKYCH VZTAHU: NOVA MEDIA MENI
ZPUSOB, JAKYM LIDE KOMUNIKUJi A INTERAGUJI, COZ MUZE
MIT POZITIVNI | NEGATIVNI DOPADY NA MEZILIDSKE VZTAHY

VLIV NA IDENTITU A SEBEPOJETI: ZEJMENA U MLADYCH LIDI
MOHOU MIT NOVA MEDIA VYZNAMNY VLIV NA FORMOVANI
IDENTITY A SEBEPOJETI

ZMENY V KONZUMNI KULTURE: NOVA MEDIA TAKE
OVLIVNUJI KONZUMNI CHOVANI, AT UZ PROSTREDNICTVIM
REKLAMY, INFLUENCER MARKETINGU NEBO PEER-TO-PEER
DOPORUCENI




CELKOVE MAJI NOVA MEDIA
HLUBOKY VLIV NA SOCIALNI A
PSYCHOLOGICKE ASPEKTY ZIVOTA,
A JE DULEZITE JE POUZIVAT
UVAZLIVE A S POROZUMENIM
POTENCIALNIM DOPADUM NA
JEDNOTLIVCE | SPOLECNOST




SHRNUTI KLICOVYCH
ZJISTENI A JEJICH DOPADU




BUDOUCI VYVOJ AVYZVY

PREDIKCE O BUDOUCIM VYVOJI
NOVYCH MEDII A MOZNYCH VYZVACH




TECHNOLOGICKY
ROZVOJ

ROZSIRENA A VIRTUALNI REALITA: POKRACUJICI ROZVOJ
V AR (ROZSIRENA REALITA) A VR (VIRTUALNI REALITA)
NABIZi NOVE ZPUSOBY INTERAKCE A ZAZITKU, COZ
MUZE ZMENIT ZPUSOB, JAKYM KONZUMUJEME
MEDIALNI OBSAH A INTERAGUJEME S DIGITALNIM
SVETEM

UMELA INTELIGENCE A ALGORITMIZACE: Al (UMELA
INTELIGENCE) BUDE HRAT STALE VETSI ROLI V
PERSONALIZACI ZAZITKU, ZPRACOVANI JAZYKA A
OBSAHU, ALE TAKE VYVOLAVA OTAZKY TYKAJICI SE
ETIKY, ZAUJATOSTI A SOUKROMI
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SOCIALNI
A KULTURNI
ZMENY

DIGITALNI GRAMOTNOST A ETIKA: VETSIi DURAZ
NA DIGITALNIi GRAMOTNOST A ETICKE
VYUZiIVANI MEDIi MUZE BYT KLICOVY PRO
RESENi PROBLEMU JAKO JSOU DEZINFORMACE,
CYBERSIKANA A OCHRANA SOUKROMI

ZMENY V KONZUMNICH NAVYCICH: GENERACNI
ZMENY A ROZVOJ NOVYCH PLATFOREM
MOHOU DALE MENIT ZPUSOBY, JAKYMI LIDE
VYHLEDAVAJI A KONZUMUJI MEDIALNI OBSAH




EKONOMICKY
A PODNIKATELSKY

ROZVOJ

MONETIZACE A OBCHODNI MODELY: VYVOJ
NOVYCH OBCHODNICH MODELU PRO MONETIZACI |
ONLINE OBSAHU, VCETNE MIKROPLATEB, -

\

PREDPLATNEHO A INOVATIVNICH REKLAMNICH
STRATEGII
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SOUTEZ A KONSOLIDACE: SOUTEZ MEZI VELKYMI
TECHNOLOGICKYMI SPOLECNOSTMI MUZE VEST K
DALSI KONSOLIDACI V MEDIALNIM PRUMYSLU, COZ
MUZE MIiT DOPAD NA ROZMANITOST A
DOSTUPNOST OBSAHU




y

VYZVY
A OBAVY

OCHRANA SOUKROMI A BEZPECNOST DAT: JAK
TECHNOLOGIE POKRACUJI VE VYVOJI, OTAZKY TYKAJICI SE
OCHRANY OSOBNICH UDAJU A BEZPECNOSTI DAT ZUSTAVAJI
KLICOVE

REGULACE A VLADNI ZASAH: VLADY PO CELEM SVETE MOHOU
ZAVADET PRISNEJSI REGULACE NOVYCH MEDIi, COZ MUZE MIT
VLIV NA SVOBODU PROJEVU, INOVACE A GLOBALNI DOSAH

SOCIALNI A PSYCHOLOGICKE DOPADY: VYZVY SPOJENE SE
SOCIALNIM A PSYCHOLOGICKYM DOPADEM MEDII, VCETNE
ZAVISLOSTI NA SOCIALNICH MEDIICH, POLARIZACE NAZORU A
VLIVU NA DUSEVNI ZDRAVI







PRESTOZE JE OBTIZNE PRESNE
PREDPOVEDET BUDOUCI VYVOJ V
RYCHLE SE MENICiM PROSTREDI
NOVYCH MEDIi, JE JASNE, ZE

TECHNOLOGICKY POKROK,
SPOLECENSKE ZMENY A
EKONOMICKE DYNAMIKY BUDOU
HRAT KLICOVOU ROLI VE
FORMOVANI MEDIi BUDOUCNOSTI




DULEZITE BUDE, JAK SPOLECNOST
A JEDNOTLIVCI REAGUJi NATYTO
ZMENY A JAKE STRATEGIE A
POLITIKY BUDOU ZAVEDENY PRO
RESENi NOVYCH VYZEV




