ZURNALISTICKE ZANRY

. zanr (z fr. druh, styl) - v uz§im smyslu konkrétni vymezeni novinafského ttvaru

. zénry: souhrn oznaceni pro skupinu Zurnalistickych dél, kterd se vyznacuji urcitymi
spole¢nymi prvky, pfedevsim tématickymi a kompozi¢nimi

. v soucasné dobé je zanrové rozdéleni nestalé a zna¢né vagni, produktem praktického
pouzivani v médiich; od striktnitho Zanrového déleni se proto upustilo.

J pfesto je znalost Zanrt dtleZita nejen pro novinéfe, ale i pro , konzumenty” médii:

. ¢tendf nebo poslucha¢ se lépe orientuje, ,naladi” se na stejnou vinovou délku, pod

tradi¢nim oznacenim zanru si zvykne hledat formalné shodné zpracované informace nebo
nazory

J pro redaktora, zejména zacinajictho, pak ,mantinely” Zanrd mu pomohou hledat
vhodné Zanrové zpracovani
. rozdeéleni Zanri:

A) Zpravodajské (faktografické) zanry:
Zprava - informace o udélosti nebo jevu, ktery se stal nebo nestal, stane nebo nestane, odpovida
na zdkladni otazky KDO, CO, KDE, KDY, a rozsifena zprava také na JAK a PROC. Zachovava
presnost, vécnost, tplnost, spolehlivost, vyvaZenost, véasnost a citovou neutralnost.
Flese (pfedzpravy) - anonce, aviza, servis, denni zpravy (noticky, denicky, lokélky...), rozsifena
zprava (jednosloupek, soudni zprava, otvirdk, trhak, sélokapr, telefonat...), skladana zprava,
dialogizovana zprava, ¢lanek, zpravodajské vystoupeni nebo zpravodajsky ozhovor...

B) Publicistické zanry:
J funkci publicistiky je presvédcovat; na rozdil od zpravodajstvi, kde se uplatriuji
predevsim fakta, obsahuje publicistika kromé informaci nazor, hodnoceni a subjektivni pfistup,

zahrnuje pojmy, soudy, postoje, kombinuje analyticky a synteticky pfistup, jejim vysledkem je
poznani, presvédceni a ziskani recipienta.

1) Monologové Zanry:

a) informadni:
- Clanek

b) analyticko - kritické:

- tvodnik (editorial)
- komentar

- poznamka

- glosa

- recenze

- pamflet

- tvaha

C) emocionalni (smyslové):
- publicisticka reportaz

d) portrétni:
- portrét



- monografie

- medailon

- nekrolog

- osobnostni interview (téZ dialogovy Zanr)

2) Dialogové zanry:

- informacni interview
- duel

- polemika

- kulaty stil

- anketa

- otevieny dopis

- polemika

3) Literarni - beletristické zanry:
- literarni interview

- literarni reportaz

- fejeton

- sloupek

- ¢rta

- esej

- soudnicka

- novinova povidka

- karikatura

- fraska

- ¢rta

- basen

- kresba, obraz

- umélecka fotografie

- ptibéh a esej

- rozhlasové feature (montaz)
- povidka a novela

- umélecké potady..........
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Beletristické Zanry maji za tkol dat Zurnalistice i estetickou hodnotu. Maji svébytny jazyk.

POUZIVANE ZURNALISTICKE TERMINY

. Anketa - Zanrova forma rozhovoru, kterd se vyuziva v tisku, rozhlase a televizi
k bezprostfednimu zjisténi nazort vice osob, zpravidla ndhodné vybranych, obvykle na stejnou
anketni otdzku(otdzky); na rozdil od besedy nemaji dotazovani moznost seznamit se s ndzory
ostatnich tcastnikd ankety a reagovat na né; vyuziva se jako expozice dalsich publ. zanra

. Anotace - stru¢na charakteristika slovesného dila, kterd p¥inasi adaje o jeho obsahu,
tématu, zaméfeni a i autorovi; v agenturni praxi se jako anotace oznacuje tzv. dlouhy titule, ktery
co nejvystiznéji vyjadiuje obsah sdéleni a jehoZz funkce jsou srovnatelné s novinovym titulkem

. Autorizace - oznaceni autorova souhlasu k urc¢itému “zachazeni s jeho vlastnim dile”;
schvéleni vlastniho textu v podobé rozhovoru

. Avizo - v angl. zprav. kratké sdéleni uréeném piedevsim novinaitm, piipadné dalsim
abonentiim servisu



. Background - ve zpravé kontext (pfipomenuti pfedchoziho vyvoje udalosti) nutny
k pochopeni oznamované skute¢nosti

. Beseda - oznaceni Zanrové formy rozhovoru vice nez dvou tcastnik{i, pfipravena a
fizend jednim z nich » tj. redaktorem nebo moderatorem

. Briefing - bud’ jde o zékladni stru¢nou informaci o udalosti, kde jsou prostfednictvim
tiskového mluv¢iho nebo jiné povérené osoby informovéni novinafi, nebo téz o kratsi, resp.
stru¢nou podobu tiskové konference, nékdy i bez moznosti klast otazky

J Casopis - tiskovina vychazejici pravidelnég, v uréitém misté, kterd ma nejméné piilro¢ni
a nejvice jednotydenni periodicitu; od deniku se 1isi mensi aktuédlnosti, vétsi podrobnosti
probiranych témat a grafickou tpravou; je uréen vyhranénému okruhu ¢tenait

J Clanek - v laickém pojeti jakykoli material v novinach kromé zpravy; v odborném -
samostatny Zanr obsahujici jasné, vécné, srozumitelné a logické vysvétleni udalosti nebo
myslenky

. Crta - zanr na rozhrani publicistiky a literatury, zaznamenévajici subjektivni proZitek
autora, kdy cilem je literdrnimi vyrazovymi prostfedky zachytit uréitou mezni situaci, do niz se
autor dostal a zaroven se stal i jejim hlavnim hrdinou; obsahovou naplni jsou silné zazitky,
setkdni s vyjime¢nymi lidmi, nezapomenutelné vzpominky; pf. cestopisna ¢rta - diiraz na osobni
prozitky

J Denicka - typ zpravy » stru¢na informace bez titulku, ktera vypovidd o aktudlni
udalosti
J Denik - obecné prabézny zdznam dennich nebo chronologickych udalosti; noviny

vychdzejici denné, obsahujici zpravodajstvi, publicistiku; podle ¢asu vychazeni se mohou délit na
raniky - uzavérka vecer pfedem, poledniky a vecerniky, kt. informuji o udélostech toho kterého
dne

. Domicil - zemépisné oznaceni mista, kde doslo k popisované udalosti - u tiskové
agentury - domicil - datum - CTK

DN

J Feature - nejzajimavéjsi ¢lanek v ¢asopise; v textu se pouZiva s investigativni
zurnalistikou a jako druh reportédZni tvorby, kdy se jeho tviirce snaZi ziskat jedine¢na fakta
z archivii, odbornych prament ¢i vlastniho pozorovani a kdy skladéa zevrubny obraz konkrétni
udélosti se vSéemi moznymi dopady na vefejnost

. Fejeton - v tisku jako specificky publ. Zanr; subjektivni publicistika s dominantnim
ndzorem tvirce na jeden fakt, umocnény lehkou stylistickou formou; graduje do opinty, pouziva
ironie a sarkasmu, problém se snazi vidét nové, z ne¢ekaného tthlu pohledu

J Fles - prvni, velmi stru¢nd, zpravidla jen nékolikaslovna klicova agenturni informace o
mimotadné dalezité udalosti, faktu, jevu; vydévaji se bez titulku a samy se mohou stét titulkem
v novinach

. Glosa - obecné poznamka na okraj nebo mezi fadky; Zurnalisticky druh se svéraznym
publicistickym akcentem, v némz se odrazi jedina otazka ¢i problém a jehoz feseni je pouze
naznaceno nikoliv definitivné vyjasnéno; autor komentuje vzniklou situaci - ¢asto ironicky;
obsahuje konkrétni fakta a vztah autora k nim; patii mezi nejdrobnéjsi komentativni text
v novinach

. Hypertext - oznaceni textu, kt. neni omezen linearitou a jehoZz sdéleni je rozdéleno do
jednotlivych blokii ve formé psaného textu; neni utvaren linedrné a neni prezentovan sekvenc¢né



. Interview - rozhovor; metoda, jak ziskat informace; dialog otazek a odpovédi, v némz
partnefi maji pfesné stanovené role tazatele a odpovidajiciho

J Klisé - ustdleny, automatizovany otiely obrat, ktery mechanickym pouzivanim ztratil
zivotnost
. Komentar - druh ¢lanku, jenz vznikl z komentované zpravy a poznamky k udéalostem a

MzXe

vychdzi ze znamych faktd, jevii nebo myslenek, kt. dava do souvislosti, odhaluje pozadi, pfi¢iny i
dtisledky, pfipojuje subjektivni pohled; pfedpoklada specializaci v oboru; zdkladni zanr
rozhlasové, analytické publicistiky » cilem zhodnotit nebo vysvétlit z riznych thlt pohledu
aktudlni socialni jev nebo problém; zakladem jasna fakta, kt. komentator hodnoti

J Letak - neperiodicky, jednorazovy tisk nevelkého rozsahu, povazovany za predchtidce
pravidelné vychazejicich novin; rozsifeni v 15.-16. stoleti

J Lokalka - denicka, drobnda zprava mistniho obsahu ptinasejici zdkladni informace a
odpoveédi
. Medailon - portrét osobnosti, subjektivné ladény; charakterizuje vybranou osobnost,

uvadi zakladni bibliografické tidaje, zvyraznuje specifické rysy umélecké i povahové

J Mutace - v periodickém tisku vydani novin pro urcitou oblast tim, Ze ¢4st obsahu byla
nahrazena zpravami z pfislusné oblasti, napt. regiondlni zpravodajstvi

J Nekrolog - prvni ucelené hodnoceni pravé zemrelé, vefejné zndmé osobnosti, podané
publicistickou formou; subjektivné zabarvené a prezentované s pozitivnim akcentem; druh
medailonu - diraz kladen na vztah autora a zemtelého

. Noticka - druh denicky; drobnd az jednovétnd zprava o udalostech a jevech, kterym se
nepiipisuje zdsadni vyznam; nema titulek

. Noviny - pravidelné, periodicky vychazejici tiskoviny

. Pamflet - ostry, ato¢ny nékdy i hanlivy letdk, ¢lanek ¢i publikace; ma polemicky
charakter - osobni » pranyfuje ostrou satirickou formou, ¢asto v jinotajich; smyslem rozpoutat
diskusi, zaujmout pozornost; na rozdil od kritiky nehled4 objektivni fakta

. Parafraze - zamérné napodobeni ciziho uméleckého dila nebo stylu; autor se vyslovuje
jiz k hotovému textu, aby konfrontoval osobni postoj; také volné zpracovani cizi pfedlohy; na
rozdil od citace vyjadiuje obsah, nikoli v8ak doslovné

J Portrét - zevrubné publicistické hodnoceni obecné znamé osobnosti, kt. soustieduje
vSechna dtleZita fakta a udélosti Zivota portrétovaného; v popiedi snaha o objektivni hodnoceni,
analyzu tvhrdi ¢innosti a pohled na potrétovaného jako na celek

. Poznamka - kratky, ndpadité psany Gtvar na aktudlni téma, rozsifujici zakladni
zpravodajskou informaci o novinai@iv ndzor; vede k vtipnému, neoc¢ekdvanému zavéru nebo

z vz

posunuti vyznamu do jiné roviny; operativné navazuje na zpravodajstvi » pfinasi prvni aktualni

podrobnéjsi hodnoceni udélosti, o niz byla vefejnost informovana v predchazejici zpravodajské
relaci

. Public Relation (PR) - agentura pro styk s vefejnosti; organizace zaméfena na public
relations » cilevédomé a dlouhodobé ptisobeni na vefejnost ve smyslu ovliviiovani ndzord nebo
vefejného minéni

. Recenze - shrnujici zhodnoceni a posudek; druh publicistického textu, jenz ma za tkol
predevsim informovat a pfedstavit vefejnosti dilo v hlavnich rysech; nema velky rozsah,



soustied'uje se pouze na hodnoceni vyrazné kladnych nebo vyrazné zapornych hodnot; stru¢né
predstavuje tvirce, sleduje dilo zrodu a zatazuje ho do kontextu

J Reklama - v masovych médiich se tak oznacuje jakékoli vefejné ozndmeni urcené
k podpote prodeje, koupé, najmu vyrobku ¢i sluzby, k propagaci véci nebo myslenky nebo
k vyvolani véci nebo myslenky nebo k vyvolani jiného tcinku zadaného zadavatelem reklamy

. Reportaz - publ. zénr; svédecka vypovéd konktrétniho zazitku v pisemné, slySené nebo
vizualni podobé; spojuje aktualni informacni a nazorovou slozku; vychazi z bezprostfedné
nezvyklé situace, jiz byl autor pfitomen; pozoruje, popisuje, hleda souvislosti; jde o nesubjektivni
podobu publ. vyjadieni

. ResSerse - vyhledavani, ovéfovani idajti, fakt a informaci; obecné se jedné o
sekundarni dokument, jenZ obsahuje soupis zaznami dokumentt nebo souhrn jinych, napt.
faktografickych informaci

. Rocenka - publikace, kt. mé charakter sborniku, vychazi jednou ro¢né a patii mezi
neperiodicky tisk
. Sloupek - publ. Zanr, kt. vznikl na objednavku LN (Heinrich); stoji na vtipném napadu,

podnétem je zazitek ¢i pozorovani, jez se snazi s vtipem a nékdy ironii dovést ke zevSeobecnéni

J Soudnicka - klasicky atvar mezivale¢né publicistiky soustfed ujici se na soudni ptipad
z pohledu justi¢niho projednavéni

J Séfredaktor - nejvyse postaveny vedouci pracovnik redakce zodpovédny z hlediska
obsahu a formy za veskerou ¢innost pfislusného média

J Uvaha - publ. meditativni Gtvar o politické, hospodarském ¢i osobnim postoji autora ke
konkrétnimu problému: vychazi ze zndmych informaci, vice se vSak zaméfuje na vzajemné vazby
faktd a argumentti a jejich souvislosti

. Uvodnik - druh ¢lanku zaujimajici zdsadni stanovisko k néjakému aktualnimu
problému, vyjadfuje stanovisko listu, vedeni redakce nebo vydavatele; vychazi z faktd, kt. uz jsou
znama a zpracovana ve zpravodajstvi » zndmé info vSak vysvétluje a doplriuje o stanovisko se
snahou ovlivnit ¢tenate



Zprava

. kompozice zpravy - zékladnim principem tématicko-kompozi¢ni vystavby psanych
zZprav je tzv. obracena pyramida s pfisné vyclenénymi odstavci (odstavctt miize byt samoziejmé
méneé nebo vice - napf. rozvijeni opozitniho minéni):

. 1. ods. sdéluje podstatu udalosti a sumarizuje obsah celého sdéleni

. 2. ods. zpravy uvadi osobu, ktera ma k udalosti blizky vztah a jeji tzv. slovni reakci

. 3. ods. uvede téma, které podstatu udalosti rozviji, nasleduje reakce téz ¢i dalsi osoby
. tieti a ¢tvrty odstavec bud dopliluji a rozvijeji prvni a druhy, anebo jsou ve vztahu

knim protikladné, opozitni; Podle rozméri ¢i aspektu udélosti a podle zdméra editora je
odstavcii vice nebo méné

J z&vér sdéleni pak obsahuje souvislosti; takové ¢lenéni umoznuje fadit odstavce podle
dilezitosti, jakou jim editor pfisuzuje, nékteré vypoustét nebo zkracovat

Komentar
. z latinského ,, Commentarius” = zapis, denik, vysvétlivky...
. druh ¢lanku, jenz vznikl z komentované zpravy a poznamky k udélostem; vychazi ze

znamych faktd, jevli nebo myslenek, které dava do souvislosti, odhaluje jejich pozadi, pficiny i
disledky, pfipojuje subjektivni pohled

. pokud mé byt komentai zasvéceny, piedpoklada specializaci v oboru a $iroké zdrojové
zazemi

. stejné jako clanek muze uzivat statistickych tdajt, jeho specifikum je vsak v napadu,
zpracovani, pouziti neotfelych jazykovych prosttedkii a pointovani

. ¢esky komentat je od svého vzniku v 19. stoleti polemicky, politicky a satiricky, coz je
dano okolnostmi jeho vzniku v rdmci Rakouska - Uherska.

Glosa
. z feckého ,gléssa” = jazyk, fe¢
. obecné pozndmka na okraj nebo mezi fadky; zurnalisticky druh se svérdznym

publicistickym akcentem, v némz se odrazi jedina otdzka nebo problém a jehoZ feseni je pouze
naznaceno, nikoliv definitivné vyjasnéno

. autor glosuje, ¢asto ironicky, vzniklou situaci; Patfi k nejdrobnéjsim komentativnim
texttim, byva otiskovana v nazorovych strankach novin

Fejeton
J z francouzského ,feuilleton” = listek, téZ zvany podc¢arnik

. klasicky predstavitel subjektivni publicistiky s dominantnim ndzorem tvtrce na jeden
fakt, umocnény lehkou stylistickou formou

. spravny fejeton graduje do pointy, vyuZivéa ironie a sarkasmu

. problém se snazi vidét nové, z necekaného tthlu pohledu

. graficky byva fejeton odliSovan kurzivnim typem pisma

. H. Heine, A. S. Pugkin, V. Hugo, R. Tésnohlidek, K. Capek, K. Polacek. ..

Sloupek

. jediny z publicistickych Zanrt, ktery vznikl na objednavku, kdyz chtél séfredaktor
Lidovych novin Arnost Heinrich ve 20. letech 20. stoleti obohatit vyrazové pojeti uznavaného
deniku, sloupek stoji na vtipném, anekdotickém napadu, podnétem je zazitek nebo pozorovani,
jez se snazi s vtipem a nékdy ironii dovést ke zevSeobecnéni

. na rozdil od fejetonu se uzavira s tématem do skute¢né klece jednoho sloupce - je tedy

N

aktudIngjsi, stru¢néjsi a konkrétnéjsi

Clanek
laicky vSe v novinach kromé zpravy
J v odborném pojeti samostatny Zanr,, obsahujici jasné, vécné, srozumitelné a logické

vysvétleni udélosti nebo myslenky, fakti a jevil



. ¢lanek hleda souvislosti, pfi¢iny, nasledky, analyzuje a tfidi fakta, doplnuje je

argumenty a pfinasi zobecnéni

. ¢lanek prinasi subjektivni pfistup autora v oblasti kompozice, jazyka, stylu, a proto je
fazen k materialim publicistickym nebo analytickym
. kromé zpravy je historicky nejstar$i, ma rizné podoby - ttvodnik, komentéf, analyza....

Reportaz

. z latinského ,reporto” = zpravu pfinésti, anglicky report = zprava

J publicisticky zanr, svédeckd vypoveéd konkrétniho zazitku v pisemné, slySené nebo
vizualni podobé

J spojuje v sobé aktualni informaéni a ndzorovou slozku, vychdazi z bezprosttedni
nezvyklé situace, jiz byl autor vétSinou osobné piitomen

. reportér pozoruje a popisuje, hleda souvislosti pfibéhu, dé&j ztvarnuje prostfednictvim
jednajicich osob

J v reportéaZi jde o nejsubjektivnéjsi podobu publicistického vyjadfeni, v niZ existuji rtizné

kompozi¢ni postupy; i proto je reportaz vyuzivana zejména pti konfliktnich vypovédich o
skute¢nych udalostech, kdy autor musi zékladni faktografii ziskat dotazovanim, hledanim ¢i
resersni ¢innosti

. psand reportaz dnes proziva krizi, z denikt se pfesunula do ¢asopisii a zejména do
televize. Viz také investigativni Zurnalistika (= je zaméfend na ziskavani informaci o zaleZzitostech,
které jsou pfedmétem vetejného zdjmu; typické je patrani po pozadi ptipadu - viz aféra
Watergate USA)

Rozhovor

Interview (angl. = schiizka, rozhovor, ptivodné z franc. entrevoir, pfenesného do angl. inter a
view) - obecné rozhovor

- Zurnalisticka metoda, jak ziskat informace

- Samostatny, v médiich uplatiiovany novinaisky druh:

Zpravodajsky rozhovor, v podstaté dialogizovand zprava, ktera méa odpovédét na zakladni
otazky Kdo?, Co?, Kde?, Kdy? a ptipadné Pro¢? A Jak?, piima vypovéd dotazovaného se
pouziva predevsim pro vétsi autenti¢nost informace nebo z praktickych davodt, kdy novinafr
chce jasné dat najevo ¢tenafi, Ze informace pochézi od dotazované osoby a novindt odpovédi
,pouze reprodukuje”.

Zurnalisticky rozhovor, interview - Dialog otazek a odpovédi, v némz partnefi na rozdil
od diskuse maji jasné stanovené role tazatele a odpovidajiciho (napt. v televiznim rozhovoru se
¢asto dotazovany snazi obréatit role a ptatse novinafe /moderatora/, ten ho ale musi
usmeérnit).

Interviewovana osoba je vétsinou vefejné znama (a to i negativné - viz vézeii na doZivoti
K4jinek) nebo vynikajici v néjakém oboru, aby jeji nazory mohly zaujmout recipienty (zpovidany
miize byt i hrdinou jednoho dne, ale i tak plati, Ze v tu chvili jde o osobu vefejné znamou).

Rozhovor iniciuje

Autorizace interview - souhlas zpovidaného s kone¢nou verzi zdznamu



