1. Hledani ..etickych* dZinu — stale je tfeba délat pokroky

Casopis ,,60 milionti spotiebitelii* zvefejiiuje v prosincovém vydani ptilohu nazvanou
,Dziny sluSivé a etické?*.

Clanek sdruZeni na obranu spotiebitelii se opira o studii agentury ADEME (Agentura
pro zivotni prostiedi a energetiku), kterd byla vypracovana v roce 2006 na téma ekologicky
profil dzinl, a ovéfuje miru divéryhodnosti mddnich znacek, co se tyce jejich zdvazka
k socidlni odpoveédnosti a zivotnimu prostredi.

Na zékladé uskutecnéného sbéru informaci, které byly uvadéné na etiketdch dzini,
pisemné vyzadané od zdkaznickych oddéleni nastréenymi spotiebiteli, shromazdéné
prostiednictvim anket a predev§im ziskané na podkladé kodexti chovani a chart o zivotnim
prostiedi, vydali redaktofi hodnoceni dvaceti dvou znacek dzint z hlediska plnéni socialni a
environmentalni odpovédnosti (znamkovani od 1 — za nulovou angazovanost — po 4 — pro ty
nejpokrokovéjsi v této oblasti).

Na cestném miste se skvi vyznamné znacky Lee a Levi's (4 body) a v mensi mite také
G-Star (3 body). Mezi firemnimi zna¢kami byly ohodnoceny ¢tyfmi body Gap, H&M, Tex de
Carrefour a Zara. Déle nasleduji Aktive Wear (spolecnost La Redoute) a Celio et Complices
hodnocené tremi body.

Ti, kteri na etiku kaSlou, jsou nyngjsi médni znacky. Reknéme, Ze nenadélost jejich
uspéchu jim nedopftala Casu, aby si vybudovaly moralku a pravidla spravného chovani...

Korunovanymi osly se tedy staly Diesel, Dolce & Gabbana, Le Temps des
Cerises/Japan Rags, Pepe jeans, Meltin’Pot, Liberto a Lee Cooper.

Zcela osobné a na zakladé objektivity, kterd neni rozhodné bezvadnd, bych si dovolil
jesté uvést znacku Nudie Jeans (je Svédska, a tedy zakonité velmi ekologicky odpoveédnd) a
znacku Edun (jejimz spoluzakladatelem byl Bono ze skupiny U2, a je tedy zakonité
»supereticka™) jako etické vzory (viz ptislusné webové stranky). Ze dvou set napocitanych
dzinovych znacek jich vybral ¢asopis ,,60 miliond...“ pro sviij test pouze dvacet dva, coz jisté

vysvétluje situaci.



2. Hled4ni dzinové etiky — stale je co zlepSovat!

Casopis ,,60 milioni spotiebiteli publikoval ve svém prosincovém G&isle studii
s nazvem ,,Dziny — elegance 1 etika v jednom?“

Clanek sdruzeni pro ochranu spotiebitelii testuje v navaznosti na studii agentury
Ademe (Agence de 1"Environnement et de la Maitrise de 1"Energie) realizovanou v roce 2006
ohledné ,,ekologického profilu® dZin, miru transparentnosti vyrobct dZin v plnéni socidlnich a
environmentalnich zavazkd.

Na zaklad¢ velkého mnozstvi informaci, a to z riiznych zdroji — z riflovych Stitka,
informaci ziskanych od faleSnych spotiebitell, ktefi se obratili se na internetovy klientsky
servis, informaci z riznych anket, ale hlavné na zdklad¢ kodexu chovani a dohod tykajicich se
zivotniho prostfedi, ohodnotili redaktofi socidlni a environmentalni ,,chovani* 22 vyrobct
riznych znaéek dzind (oznacené Cisly 1 — 4 podle miry plnéni poZadavk).

Na ,.tabuli cti* vynikaji velké znacky jako Lee a Levis (ohodnocené ¢islem 4), o néco
méné potom znacka G-Star s trojkou. Mezi dal$i znacky hodné nésledovani patii také Gap,
H&M, Carrefour, Zara — tyto vSechny ohodnocené Cislem 4, dale potom Active Wear
(propagované v katalogu La Redoute), Celio a Complices (Cislo 3).

Mezi ignoranty jakékoliv etiky patii bleskové uspésné modni znacky, jimz nahly
uspéch nenechal dostatek casu k upevnéni moralky a kodexu chovani...

Oslovské cepice tedy pro Diesel, Dolce & Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan
Rags, Pepe jeans, Meltin Pot, Liberto a Lee Cooper.

Z cisté osobniho pohledu, ale na zaklad¢ absolutné nenapadnutelné objektivity, bych si
dovolil uvést jeste dvé znacky jako vzory etiky, a to Nudie Jeans (Svédska znacCka, takze
v oblasti ekologie vysoce zodpovédnd) a Edun, jejimz spoluzakladatelem je Bono z U2, takze
opét eticky na vysi. Casopis ,,60 miliontl...“ sice sepsal 200 znaéek, ale pro svou studii vybral
pouze 22. To pravdépodobné vysvétluje fakt, Ze se vni tyto dvé nevyskytuji.



3. Prizkum: dZiny a etika — jesté je co dohanét!

V prosincovém Cisle ¢asopisu ,,60 miliont spotiebitelti” vysla pfiloha s ndzvem ,,Dziny —
moderni a moralni?*

Ptiloha je vzdalenou odezvou na priizkum agentury ADEME (Agentura pro Zivotni prostiedi
a vyuziti energie) z roku 2006. Tématem studie byl ,.ekoprofil** dzinti. Clanek spole¢nosti na
ochranu spotiebitell testuje transparentnost vyrobct dZint, pokud jde o jejich angaZovanost

v socialni oblasti a v oblasti ekologie.

Na zakladé sbéru informaci uvedenych na etiketach dZinti, informaci, které si vyzadali jako
spotiebitelé na zdkaznickych linkéach, informaci sebranych pomoci dotaznikil, a zejména na
zéakladé€ firemnich etickych kodexil a listin o ochrané Zivotniho prostfedi podali redaktofi
hodnoceni socialni a ekologické angazovanosti 22 vyrobcl dZinti (zndmky 1 (Zadny zajem) —
4 (nejpokrokovéjsi v dané oblasti)).

Z velkych vyrobceil patii ocenéni znackdm Lee a Levi’s (zndmka 4), mensi potom znacce G-
Star (3). Mezi vyrobcei znackové konfekce jsou to Gap, H&M, Tex (dodavatel odévi pro
supermarkety Carrefour), Zara (hodnoceni 4), za nimi pak znacka Active Wear (internetovy
obchod La Redoute), Celio a Complices (znamka 3).

Na etiku naopak tpIné& kaslou znagky, které jsou pravé nejvic v médé. Clovek by fekl, ze jim
nahly uspéch nedoptal Cas, aby si vytvorily moralku a pravidla slusného chovéni...

Takze: hanba firmam Diesel, Dolce& Gabana, Le Temps des cerises/ Japan Rags, Pepe Jeans,
Meltin’Pot, Liberto a Lee Cooper.

Zcela osobné a na ne uplné¢ objektivnim zakladé si dovolim jakoZzto morélni vzory uvést jeste
znacky Nudie Jeans (Svédska, a tedy v ekologii jisté pokrocild znacka), a Edun (jejim
spoluzakladatelem je Bono z U2, takze se musi vyznacovat moralnimi kvalitami) — viz jejich
webové stranky. Casopis ,,60 miliont ...« provéfil 200 znadek dzind, z nichZ nasledné vybral
22 testovanych, coz vSe vysvétluje.



4. Po stopach etickych dzinti — stale mame co zlepSovat!

Francouzsky €asopis ,60 millions de consommateurs” (,60 miliont spotfebitell”) ve svém
prosincovém vydani zvérejnil ¢lanek s nazvem ,Dziny — Sik a pfitom etické?“.

V tomto ¢lanku, ktery s odstupem C€asu reaguje na studii s nazvem ,ekologicky profil dzind®,
realizovanou v roce 2006 francouzskou agenturou ADEME (Agence De I'Environnement et
de la Maitrise de |'Energie - Agentura pro Zivotni prostfedi a hospodareni s energii), testuje
sdruzeni na ochranu spotrebitell stuperi transparentnosti médnich znacek s ohledem na
jejich socialni zavazky a zavazky vaci zivotnimu prostiedi.

Na zakladé organizované sbirky informacnich §titk( jednotlivych dzind, jejichz reklamace
byly zakaznickym servisim zaslany faleSnymi zakazniky a které byly shromazdény
prostfednictvim anket, a pfedevsim na zakladé kodexl spravného chovani a chart zivotniho
prostfedi redaktofi zvefejnili ohodnoceni dvaadvaceti znaek dzinl s ohledem na jejich
socialni a ekologické zavazky. Hodnoceny byly od 1 — bez zavazkl, po 4 — nejvyspélejsi
v oboru.

Mezi nejlepsSi se zafadily znamé znacky jako Lee, Levi's (hodnoceni 4) a v menSi mife také
G-Star (hodnoceni 3). Mezi ochrannymi znamkami byly nejlépe hodnoceny znacky Gap,
H&M, Tex de Carrefour, Zara (hodnoceni 4) a Active Wear (La Redoute), Celio a Complices
(hodnoceni 3).

Prizkum ukazal, ze dneSni modni znacky neprojevuji o etiku zadny zajem. Zda se, ze pro
svUj nahly ispéch nemély ¢as myslet na moralku a vytvofit kodex spravného chovani...

Nejhor§i hodnoceni obdrzely znacky Diesel, Dolce&Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan
Rags, Pepe jeans, Meltin'Pot, Liberto a Lee Cooper.

Zcela subjektivné, bez jakychkoli objektivnich divodu, bych si jako eticky model (srov.
pfislusné internetové stranky) dovolil uvést také znacky Nudie Jeans (Svédska, tudiz velmi
ekologicky zodpovédna znacka) a Edun (spoluzalozena lidrem kapely U2, tudiZ s vybornymi
etickymi zavazky). Casopis ,60 millions...“ zaregistroval 200 znadek dzind, z nichZ pro test
vybral 22, které tento problém jisté vysvétluiji.



5. Vvzkum etiky dzinu — pokroky lze stale uskutec¢nit!

Casopis ,,60 miliond spotiebiteli vydava ve svém prosincovém ¢isle ¢lanek s nazvem
»Elegantni a etické dziny?*

V roce 2006 provedla spole¢nost Ademe (Statni agentura pro fizeni péce o zivotni prostiedi a
energetiku, Agence de l'environement et de la Maitrise de 1'Energie) studii o ,,eko-profilu*
dzint.

znacek, co se tyka jejich angazovanosti v oblasti socidlni a
oblasti zivotniho prostiedi.

Redaktofi v ¢lanku hodnotili socidlni a ekologickou angazovanost u 22 znalek dzint
(hodnoceni od 1 — zddna angazovanost do 4 — nejvyspélejsi v oboru).

etického kodexu a listin o Zivotnim

prostiedi.

Na tabuli cti vyznamnych znacek vynikaji takové jako Lee, Levi's (hodnoceni 4) a v mensi
mife znacka G-Star (3). Mezi znackami oznac¢enymi ochrannou znamkou vynika Gap, H&M,
Tex de Carrefour, Zara (hodnoceni 4), dale Active Wear (La Redoute), Celio a Complices
(hodnocenti 3).

Znac¢ky lhostejné k etice jsou médni znatky soudasnosti. Rik4 se, ze diky svému nahlému
uspéchu si nestihly vybudovat morélku a kodex etického chovani...

Oslovska Cepice tedy naleZi znatkam Diesel, Dolce&Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan
Rags, Pepe jeans, MeltinPot, Liberto, Lee Cooper.

Z osobniho hlediska, a ne zcela objektivné, bych si dovolil zminit rovnéz znacky Nudie Jeans
(Svédska znacka, tedy nezbytné ekologicky zodpovédna a vyspéld) a Edun (spoluzaloZena
Bonem z U2, tedy nezbytné etickd a kvalitni) jako etické modely (viz jejich ptislusnad webova
stranka). Casopis ,,60 milioni...“ nejprve registroval 200 dzinovych znac¢ek, aby znich
pozdéji pro test vyc€lenil pouhych 22 , coz vSe osvétluje.



6. Pruzkum vvrobcu dZinu aneb jak jsou na tom s etikou? Maji jeSté hodné co dohanét!

Casopis ,,060 milionii spotiebitell* uvetejnil ve svém prosincovém c¢isle dokument nazvany

,DZziny — eticka elegance?*.

Tento ¢lanek, vydany spolecnosti na ochranu spotiebitell, provéfuje, nakolik jsou informace
o jednotlivych znackéach dzint, co se tyC€e jejich zapojeni v oblasti socidlni sféry a v ochrané
zivotniho prostfedi, pristupné vetejnosti. Do urcité miry tak reaguje na studii agentury
ADEME (Agentura pro Zivotni prostfedi a fizeni energie) z roku 2006, ktera se tykala

»ekologického profilu“ vyrobct dzint.

Redaktofi ¢lanku ohodnotili zapojeni v oblasti socidlni sféry a v ochrané Zivotniho prostfedi
celkem u 22 znacek dzind, a to podle informaci ziskanych organizovanym sbérem (z etiket
dzint, vyzadané redaktory fiktivnimi spotiebiteli v zédkaznickych odd€lenich ¢i zjiSténé
z anket) a hlavné na zéklad¢ kodexu chovani a dohod o Zivotnim prostiedi. Jednotlivé znacky
byly ohodnoceny od 1 do 4 s tim, Ze 1 znamenala Zadné zapejeni a 4 nejpokrocilejsi zapojeni

v daném oboru.

Co se tyCe vyznamnych znacek, do seznamu nejlepSich byly zafazeny Lee a Levi's
s hodnocenim 4 a o trochu htife dopadla G-Star s hodnocenim 3. Konfekéni znacky jako Gap,
H&M, Tex de Carrefour a Zara skoncily téz s hodnocenim 4, zatimco s hodnocenim 3 se musi

spokojit znacky Active Wear (La Redoute), Celio a Complices.

Soucasné velmi modni znacky se ukazaly byt etickymi ignoranty. Nejspis je to proto, Ze se

kvtli nahlému uspéchu nestihly moralce a pravidlim slusného chovéani naucit...

Nejhtfe na tom tedy jsou znaCky Diesel, Dolce & Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan
Rags, Pepe jeans, MeltinPot, Liberto a Lee Cooper.

Z mého zcela osobniho hlediska a na zédkladé mé naprosto nedokonalé nestrannosti si rovnéz
dovoluji mezi etické modely zatfadit znacky Nudie Jeans (Svédska, a tedy nutné velmi
ekologicky odpovédna znacka) a Edun (spoluzalozena zpévakem Bonem z U2, a tedy nutné

vynikajici znacka, co se etiky tyce). (Srov. pfislusné webové stranky.) Divod, pro¢ ¢asopis



,00 miliont...“ nezminil ve svém prazkumu tyto dvé znacky, je jisté ten, ze pro dany pruzkum

vybral pouze 22 znacek dzint z celkovych 200, o kterych napsal.



7. Hledaji se etické jeansy — porad je co zlepSovat!

Casopis ,,060 milionu spotiebiteld vydal ve svém prosincovém ¢isle spis nazvany ,,Jsou
2

jeansy $ik a zaroven etické?*.

Clanek asociace na ochranu spotiebiteli zkouma stupen prahlednosti angazovani se modnich
znacek v socidlni a environmentalni sféte. Replikuje tim vzdalené studii agentury Ademe

(Agentura pro zivotni prostfedi a hospodareni energii) z roku 2006 ,,Eko profil jeanst‘.

Diky organizovanému shromazdéni informaci z etiket jeansd, které vyzadovali sami '
spotiebitelé tim, ze psali dopisy na klientské servisy, a dale informaci tykajicich se
vystupovani a environmentalistiky té které znacky, bylo mozné vydat hodnoceni 22 znacek
ohledné zaméfeni socialniho a zaméfeni na zivotni prostiedi. Hodnotilo se znamkami od 1 —

zadna angazovanost — az po 4 — nejvyspélejsi v oboru.

Na vrcholu ¢estného Zebticku se mezi zndmymi znackami mohly zndmkou 4 pochlubit Lee
a Levi’s, hned za nimi se zndmkou 3 znacka G-Star. Mezi firemnimi znackami dostaly
znamku 4 naptiklad Gap, H&M, Tex (Carrefour) nebo Zara, s ¢islem 3 nezaostavaji Active

Wear (La Redoute), Celio a Complices.

A ti, kteti se o etiku jaksi nezajimaji, jsou hlavné aktualni modni znacky. Dalo by se fict, Ze
kvili ndhlému tspéchu ani neméli ¢as honit se za moralkou nebo alespon zéklady dobrého

chovani...

A tak si znacky jako Diesel, Dolce&Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan Rags, Pepe jeans,
MeltinPot, Liberto nebo Lee Cooper vyslouzily oslovskou ¢apku/Capku hanby.

Ze zcela osobniho pohledu a s nenapadnutelnou objektivitou bych si dovelil/a zminit jesté dveé
znacky jako ptiklady etiky (srv. i jejich stranky). Prvni z nich, Nudie Jeans, pochéazi ze
Svédska a je tedy stoprocentné ekologicka. Druha znatka Edun byla spoluzaloZena Bono
Voxem ze skupiny U2 a je tim padem na sto procent eticky zalozena. Vse ale jisté vysvétluje
fakt, ze casopis ,,60 miliont spotiebitelii* registroval 200 jeansovych znacek, pro sviij test ale
nakonec vybral pouze 22 z nich.

! zde netusim, a nikde jsem nenalezla , co by mohlo znamenat slovo vrai-faux ve spojeni s consommateur



8. VYZKUM NA TEMA .. ETIKA A DZINY” — STALE JE CO ZLEPSOVAT

Casopis ,,60 milionii spotiebiteld" zvetejnil ve svém prosincovém cCisle ¢lanek s ndzvem

,»DZiny — vkus a etika zaroven?"

Odkazujic okrajové na studii agentury pro Zivotni prostiedi a spotiebu energic Ademe”
provedenou vroce 2006 na téma ekoprofilu dzinli testuje Clanek asociace na obranu
spottebitel stupen bezuhonnosti znacek co se tyCe jejich socialnich zavazki a ohledii na

zivotni prostiedi.

Skrze uspotadany sbér informaci shromazdénych prostiednictvim anket pfevazné na zakladé
kodexti chovani a listin na ochranu Zivotniho prostiedi, a které se vyskytuji na Stitcich dzint
reklamovanych fingovanymi spottebiteli, co zaslali dopisy na odd¢€leni zdkaznickych sluzeb,
vydali redaktofi hodnoceni angazovanosti 22 znacek vyrobct dZinli v socidlnich otazkach a
otazkach zivotniho prostfedi (ozndmkované od jednic¢ky znacici nulovou angazovanost az po

ctytku, kterd znamena nejpokrocilejsi angazovanost na tomto poli).

Na desce cti jsou vyznamenany velké znacky jako Lee a Levi’s se zndmkou 4 a v mens$i mife
G-Star, ktera obdrzela znamku 3. Z béznych znacek jako Gap, H&M, Tex de Carrefour, Zara,
vSechny obdrzely znamku 4. Active Wear (La Redoute), Celio a Complices se spokojily s

trojkou.

Mezi ty, kterym je etika ukradena, patii sezénni znacky. Reknéme, Ze nahlost uspdchu jim

neponechala dostatek ¢asu, aby si vytvorily moralni zasady a kodex vhodného chovéani.

Cerného Petra tedy dostanou znacky Diesel, Dolce & Gabbana, Le Temps des Cerises /Japan

Rags, Pepe jeans, Meltin Pot, Liberto a Lee Cooper.

Z cisté osobniho hlediska a na zaklad¢ naprosto bezithonné objektivity bych si rovnéz dovolil
uvest coby vzory etickeho chovani znacky jako svédskou Nudie Jeans (pochopitelné na vysi
co se tyce ekologické odpoveédnosti) a Edun, jejiz spoluzakladatel Bono ze skupiny U2
prirozené ruci za vynikajici etiku znacky (viz ptislusné internetové stranky obou vyrobcti).
Casopis ,,60 miliénti spotiebiteld" uz registroval 200 dzinovych znacek pfedtim, nez z nich
vybral pro tento test pouhych 22 , coz k vysvétleni zajisté staci.

2 Adem = Agence De |'Environnement et de la Maitrise de |'Energie



9. Vyvzkum dZinové moralky — mame pred sebou jesté spoustu prace!

Casopis 00 miliont spotrebitelu uvetejnil ve svém prosincovém Ccisle reportdZ s ndzvem
Smrcovni a moralni? Dzinsy?

Clanek vzdalené odrazi studii z roku 2006 na téma ekologického profilu dZinst provedenou
Ademem (Agence De L’Environnement et de la Maitrise de I’Energie neboli Agenturou pro
zivotni prostfedni a hospodateni s energii). Sdruzeni na obranu spottebiteli pro zménu
testovalo stupenn transparentnosti znaCkovych vyrobct vzhledem kjejich socidlnim a
ekologickym zavazkim.

Redaktofi hodnotili celkem 22 znac¢ek podle miry jejich angazovanosti v socialni a ekologické
problematice na stupnici od 1 (zadna snaha) do 4 (vysoce uvédoméld). Delo se tak skrze
organizovany sbér informaci (uvedenych piimo na stitkach kalhet, vyzadanych ,,falesnymi‘
spotiebiteli pfes odd¢leni sluzeb zakaznikiim a sebranych prostfednictvim anket) a pfedev§im
pak na zéklad¢ psanych i nepsanych pravidel chovani a chart tykajicich se Zivotniho prostiedi.

Na Cestném misté se vyjimaji tradi¢ni velkd jména jako Lee, Levi’s (zndmka 4) a s mens$im
odstupem za nimi G-Star (3). Mezi obchodnimi spolecnostmi, ktere se nespecializuji pouze na
tento druh odévu, jsou to Gap, H&M, Tex (Carrefour), Zara (vSichni 4), dale Active Wear (La
Redoute), Celio a Complices (vSichni 3).

Za lajdaky jsou naopak znacky, které¢ jsou v soucasné dobé nejvice ,,in“. Reklo by se, ze
nahlost Uspéchu jim nedopfala dostatek Casu na utvofeni a upevnéni moralky a pravidel
sluSného chovani...

Do kouta na hanbu tedy patii Diesel, Dolce & Gabana, Les Temps des Cerises/Japan Rags,
Pepe Jeans, Meltin’Pot, Liberto a Lee Cooper.

Osobn¢ — a uznavam, Ze ne zcela objektivné —, bych si jako etické vzory dovolil uvést rovnéz
znacky Nudie Jeans (Svédska, tudiz ekologicky zodpovédna) a Edun (spoluzaloZzend Bonem
z U2, bezpochyby ha wvynikajici Grovni v otazce ochrany zivotniho prostiedi) — viz jejich
www stranky. Casopis 60 milionii... se zajimal o 200 znaéek, ale pro samotny test jich vybral
pouhych 22, ¢imz se to jisté vysvétluje.



10. Priazkum o eti¢nosti dzinu — stale je co zlepSovat!

Francouzsky spotiebitelsky casopis 60 millions de consommateurs vydal ve svém
prosincovém ¢isle ptilohu s ndzvem ,,Dziny — modni i etické?“.

Clanek spoleénosti na ochranu spotiebiteli, ktery §ifi vysledek studie agentury Ademe
(Agentura pro zivotni prostiedi a efektivani vyuziti energie) provedenou v roce 2006 na téma
»ekologicky profil“ dzind, testuje Groven transparentnosti znacek, pokud jde o jejich zavazky
socialni 1 ty, které se vztahuji k Zivotnimu prostiedi.

Redaktofti podle vyse zminénych zavazkl ohodnotili 22 znacek dzinti (obodovany od 1 —
zadné zavazky — az do 4 — nejpokrocilejsi v dané oblasti). Vychdzeli z organizovaného sbirani
informaci ze $titki dzint, z informaci, které si 0soby predstirajici spotrebitele pisemné
vyzadaly u klientského servisu ¢i informaci shromazdénych prostfednictvim anket, a zv1aste
pak na zéklad¢ kodexti chovani a listin vztahujicich se k Zivotnimu prostiedi.

Mezi velkymi znackami vynikaji Lee a Levi’s (ohodnocené 4 body) a o néco méné G-Star (3
body). Z distribu¢nich znacek to jsou Gap, H&M, Tex - Carrefour, Zara (4 body), poté Active
Wear (La Redoute), Celio a Complices (3 body).

Ty, které ,,kaslou na etiku, se fadi k médnim znackam dnesni doby - jejich nenadaly uspech
jim pry nedopftal Cas vytvoftit si etiku a kodex spravného chovani...

K takovym znackam patii Diesel, Dolce & Gabbana, le Temps des Cerises/Japan Rags, Pepe
jeans, Meltin"Pot, Liberto a Lee Cooper.

Jako etické modely bych si rovnéz naprosto osobn¢ a objektivné dovolil/a uvést znacky Nudie
Jeans (Svédska znacka, tedy nezbytné pokrocila, pokud jde o zodpovédnost k Zivotnimu
prostiedi) a Edun (jejimz spoluzakladatelem je Bono Vox ze skupiny U2, znacka je tudiz
zcela znamenitym zptisobem eticka) (viz p¥isluiné stranky). Casopis 60 millions... registroval
200 znacek dzin, nez z nich vybral pouze 22 pro test, ktery spolehlivé objasiiuje prave tuto
problematiku.



11. Hledani etiky dZinu — stale je co zlepSovat

Casopis 60 millions de consomateurs zvetejnil ve svém prosincovém cCisle clanek
nazvany Dziny, elegantni a etické?

Casopis tak nepiimo reaguje na studii Ademu (Agentura pro Zivotni prosttedi a fizeni
energie) zroku 2006 tykajici se ekologickych dopadu vyroby dzinu. V clanku testuje
Sdruzeni obrany spotifebitelti miru prihlednosti znacek, co se tyka jejich firemnich postojii i k
ochran¢ Zivotniho prostiedi.

Redaktofi se zaméftili na hodnoceni socidlnich zavazkli a ochranu Zivotniho prostiedi u
22 znacek dzinl (hodnocené od 1- zaddny zavazek az 4 — nejvétsi pokrok v dané oblasti) na
zéaklad€ informaci ziskanych z visacek dzind, z dotazi fiktivnich zakaznikd, ktefi se obratili
na zakaznicky servis, nebo z dotaznikli. Pfedevsim ale hodnotili podle kodexli chovani firem a
listin ochrany Zivotniho prosttedi.

Nejlépe se umistily zndmé znacky Lee, Levis (hodnoceni 4) a s menSim odstupem G-
Star (3), které vynikaly nad ostatnimi. Dalsi vyrobni znacky, Gap, H&M, obleceni Carrefour,
Zara (4), dale Active Wear (La Redoute), Celio a Complices (3).

Soucasné modni znacky jsou k etice lhostejné. D4 se fici, ze jim jejich Gspéch nedal
moznost vytvorit si vlastni moralku a kodex dobrého chovani.

Oslovska cCepice tedy pro Diesel, Dolce & Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan
Rags, Pepe jeans, Meltin Pot, Liberto a Lee Cooper.

Z osobnich ditvodl a na zaklad€é naprosté nestrannosti si dovolim uvést také znacky
Nudie Jeans (Svédska znacCka, velmi ohleduplnd vG¢i zivotnimu prostfedi) a Edun
(spoluzalozena Bonem z U2, jez ma vybornou firemni etiku) jako etické modely (srovnej
jejich stranky). Casopis 60 millions consommateurs shroméazdil 200 znadek dzint a poté
z nich vybral 22 pro test, to zajisté vse vysvétluje.



12. ETICKY VYZKUM JEANSU aneb DALSI POKROKY K REALIZACI

Casopis ,,60 miliond spotiebitelti” vydava ve svém prosincovém Cisle clanek, ktery se jmenuje
,Jeansy, Smrnc i etika?*

Clanek vytvofil Ufad na ochranu spotfebitele v navaznosti na studii asociace Ademe
(zabyvajici se Zivotnim prostfedim), kterd byla uskute¢néna v roce 2006 o ,.eko-profilu®
jednoho z vyrobcti jeanst. Clanek testuje stupef transparence znacek, co se tyée zavazkd vici
spole€nosti a zZivotnimu prostiedi.

Redaktofi se vénovali zhodnoceni spoleenské a enviromentalni angaZovanosti 22 vyrobcil
jeanst (zndmka 1 za neangazovanost az znamka 4 za nejvétsi angaZovanost v této oblasti).
Nasledoval organizovany sbér informaci, které najdeme na etiketach jeanst. Tyto informace,
které jsou shroméazdény pomoci okruhu anket, jsou vyzadovany faleSnymi spotiebiteli a
obraci se na sluzbu zakaznikovi. Ale hlavné tyto ankety probihaly na zakladé pravidel
chovani a listin o Zivotnim prostfedi. (tento odstavec jsem nepochopila)

Na cCestné tabuli se objevily znacky: Lee, Levi’'s (zndmka 4) a G-Star, ktera se lisi od téch
dvou se znamkou 3 jen o trochu. Mezi dalSimi pozitivné¢ hodnocenymi znackami se objevily:
Gap, H&M, Tex de Carrefour, Zara (znamka 4), potom Active Wear (La Redoute), Celio et
Complices (znamka 3).

Znacky, které momentaln¢ na etiku tzv. ,.kaslou, jsou ty, jejichz ndhly uspéch jim nenechal
Cas, aby se néjak zaobiraly moralkou ¢i spravnym chovanim...

Nejhorsi misto tedy obsazuji: Diesel, Dolce & Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan Rags,
Pepe jeans, Meltins Pot, Liberto a Lee Cooper.

Z cisté osobniho hlediska a na zakladé ne zcela bezchybne objektivity si dovoluji zminit také
znacky Nudie Jeans (Svédska znacka, takZe je nutné eko-zodpovédni) a Edun
(spoluzakladatelem je Bono z U2, takze je nutné eticky excelentni) jakozto etické modely
(miZete srovnat jejich webové stranky). Casopis ,,60 miliont spotiebitelti otiskl 200 znacek
jeanst, nez z nich vybral 22 pro svijj test.



13. Hledani etickyvch dzinu — Stale je co zlepSovat!

Casopis 60 milionu spotiebitelii otiskl ve svém prosincovém ¢isle ¢lanek nazvany DZiny —
vkusné a etické?!

Ve volné navaznosti na studii spolecnosti Ademe (Statni agentura pro fizeni péce o Zivotni
prostiedi a energetiku), kterd byla provedena v roce 2006 a tykala se ,,ekoprofilu® jistych
dzindg, testuje tento ¢lanek spole¢nosti na ochranu spottebitelit miru transparence znacek

z hlediska jejich socidlnich a ekologickych navyki.

Na zakladé organizovaného sbéru informaci (jde o informace uvedené na etiketach dzind, dale
pak o informace ziskané lidmi, ktefi se vydavali se za zdkazniky a komunikovali
prostiednictvim korespondence s klientskymi centry, informace z prizkumi a zejména pak
informace z etickych kodu a chart o Zivotnim prostfedi) ozndmkovali redaktofi socidlni a
ekologické chovani 22 znacek dzinti (od znamky 1 — Z4dna snaha — az po znamku 4 —
nejpokrokovéjsi v této oblasti).

Na Cestné plaketé v ramci velkych znacek maji prvenstvi Lee, Levi's (znamka 4), za nimi je
G-Star (znamka 3). Mezi obchodnimi znackami se nejlépe umistily Gap, H&M, Carrefour
Tex a Zara (znamka 4), dale La Redoute Active Wear, Celio a Complices (znamka 3).

Témi, kdo na etiku kaslou, jsou soucasné modni znacky, jejichz nahly uspéch jim ziejme
nedal Cas, aby si vytvorily moralku a kodex spravného chovani...

Hanba tedy znackam Diesel, Dolce& Gabanna, Le Temps des cerises/Japan Rags, Pepe jeans,
MeltinPot, Liberto a Lee Cooper.

Cisté osobné a § vecnosti, které se da urcite leccos vytknout, si dovolim jako etické vzory
jmenovat také znacky Nudie Jeans, (§védska, a tudiz velmi ekologicky zodpovédné znacka) a
Edun (spoluzalozena Bonem z U2, a tedy rozhodné¢ etickd a perfektni), viz prislusné webové
stranky. Casopis 60 milionii. .. registroval 200 znadek dzind, ze kterych nakonec na testovani
vybral pouze 22; tim se to jisté vysvétluje.



14. Priizkum etického chovani prodejen dZin — jeSté je stale co zlepSovat!

Casopis ,,60 miliona spotiebitelti* otiskl ve svém prosincovém cCisle ¢lanek nazvany ,,Dzin
Y Y,
vkus a etické chovani?“.

Tento ¢lanek od asociace pro ochranu spotiebiteld, jenZ zkouma miru transparentnosti
znackovych prodejct s ohledem na jejich zdvazky ke spoleCnosti a zivotnimu prosttedi, je
nepiimou odpovédi na studii agentury Ademe (Agentura pro Zivotni prostiedi a Gspory
energie —,,Agence De |'Environnement et de la Maitrise de |'Energie) uskute¢nénou v roce
2006 na téma ,,ekologicky profil* dzin.

Prostfednictvim nashromazdénych a uspofadanych informaci (ziskanych z etiket dzin,
reklamaci od opravdovych ¢i fingovanych spotiebitelli, zaslanych poStou na zdkaznické
oddéleni ¢i neptimo prostfednictvim anket), zejména vSak na zdkladé kodexu chovani a listin
o zivotnim prostiedi, redaktofi zhodnotili 22 znac¢ek dZinli s ohledem na plnéni zdvazkl vici
spolecnosti a zivotnimu prostfedi (v rozmezi 1 — Zadné plnéni zavazkl — az 4 —
nejangazovangjsi v dané oblasti).

Do siné€ slavy velkych znacek patii Lee, Levi’s (ohodnocené ¢tytkou), a o stupinek nize G-
Star (s trojkou). Dale pak obchody se znackovym zbozim Gap, H&M, Tex de Carrefour, Zara
(ohodnocené 4), Active Wear (La Redoute), Celio a Complices (se znamkou 3).

Lhostejnymi k etice se projevily momentalni médni znacky: fekli bychom, ze
nahlost/nenadalost jejich uspéchu jim nedala ¢as osvojit si moralni a spravny kodex chovani.

(Ostudné) osli Cepice tedy patii znackam Diesel, Dolce & Gabbana, Le Temps des
Cerises/Japan Rangs, Pepe jeans, Meltin Pot, Liberto a Lee Cooper.

Podle mého nazoru a zaroven na zakladé naprosté objektivity bych si dovolil uvést i znacky:
Nudi Jeans (Svédského ptvodu, a tedy znacné ekologicky uvédoméld znacka) a Edun (jejimz
spoluzakladatelem je Bono ze skupiny U2, a tudiz pys$nici se prvotiidni etikou) jako etické
modely (srovnejte s jejich pfislusnymi internetovymi strankami). Casopis ,,60 milioni
spotiebitelt* vybiral z 200 znacek dzint, aby z nich posléze vybral 22 pro tento test, coz
vysvétluje predchazejici.



15. Prazkum ..eko dZinsu*“ — je stale kam pokrocit!

V prosincovém cisle francouzského ¢asopisu ,,60 millions de consommateurs* (,,60 miliont
spotiebiteld*) vychdzi clanek s ndzvem ,,Dziny — §ik a etické?*

Clanek pojednava o testu provedeném neziskovou organizaci pro ochranu spotiebitele, ktery
zkouma miru transparentnosti jednotlivych znacek dzinsu, i

. Navazuje tak na starsi studii agentury ADEME” provedenou
v roce 2006 a tykajici se ,,eko-profilu® dzinst.

Znamkami 1-4 (odpovidajici zadné, resp. nejvyssi zodpoveédnosti) bylo hodnoceno 22
rozdilnych znacek, a to predevSim na zaklad¢ pravidel chovani a ekologickych chart. Déle pak
skrze fizeny sbér dat, k némuz patii: idaje na Stitcich dzinst, reklamace falesnych spotiebitelti
poslané na zédkaznickou sluzbu ¢i data ziskana prostfednictvim prazkumd.

Mezi zna¢kami s ochrannou znamkou jsou nejlépe hodnoceny Lee a Levi’s (hodnoceni 4) o
néco hife si stoji G-Star (hodnoceni 3). Co se ty¢e obchodnich znacek, hodnoceni 4 dosahly
obchody Gap, H&M, Carrefoursky Tex a Zara; trojkou jsou hodnoceny Active Wear
internetového butiku La Redoute ¢i Celio a Complices.

Znatky. Kieré jsou prave vimode, nefesiietikuviibee: d se fici, ze diky jejich nahlému

uspéchu jim nezbyl ¢as na to, aby si osvojily moralku a pravidla slusného chovani.

_ znacky jako Diesel, Dolce & Gabbana, Le Temps des

Cerises/Japan Rags, Pepe jeans, Meltin’s Pot, Liberto a Lee Cooper.

Jakozto naprosty nestranik bych si osobn¢ dovolil mezi vzorové etické znacky (pro srovnani
se podivejte na ptislusné webové stranky) zatadit také Nudie Jeans (Svédska, a tedy pokrocile
eko zodpovédna znacka) a Edun (spoluzakladatelem je Bono z U2, coz zna¢i etickou
Znamenitost).

3 Agende De I'Evironnement et de la Maitrise de 1’Energie — Agentura pro Zivotni prostfedi a kontrolu energie



16. Vyzkum dZinové etiky — jesté je co dohanét!

\Y ﬁrosincovém Cisle Casopisu 60 milionii spotrebitelii se objevil clanek s ndzvem _

Clanek sdruZzeni na ochranu spotiebiteli byl vydan jako odezva na studii agentury Ademe
(francouzska Agentura zivotniho prostiedi a hospodateni s energii), kterd byla vytvofena na téma
»eco-profil“ dzint v roce 2006. Tento clanek testuje stupen transparentnosti riznych znacek, co se
tyce jejich socidlniho angazovani a zavazkt v oblasti ochrany zivotniho prostredi.

Na zaklad¢ organizovaného sbéru informaci — které jsou pfitomny na Stitcich dzint, zddané v dopisech
spotiebitelil zasilanych na zakaznické linky, sesbirané prostiednictvim prizkumi — a zejména na

zaklade kodexii chovani a chart v oblasti zivotniho prostiedi, vydali redaktofi hodnoceni toho, jak se
2 anacek dzin, IR (o od |- Zidné

zavazky - do 4 — nejvice pokrokovy v této oblasti).

Z velkych znacek se vyznamenaly znacky Lee a Levi’s (oklasifikované 4) a v mensi mite G-Star (3).
Mezi firemnimi znackami pak Gap, H&M, Tex de Carrefour, Zara (vSichni 4), dale Aktive Wear (La
Redoute), Celio a Complices (zhodnoceni 3).

Ignoranty etiky jsou _ — je znamo, ze néahlost jejich uspéchu

jim neponechala dostatek ¢asu na vytvoreni néjaké moralky a kodexu spravného chovani.

Nejhorsi pozice na seznamu zaujimaji znacky Diesel, Dolce&Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan
Rags, Pepe jeans, Meltin"Pot, Liberto a Lee Cooper.

Cist& z osobniho hlediska a na zakladé _ bych si dovolil _

uvést jeste znacky Nudie Jeans (Svédska znacka zaméfena siln€ ekologicky) a Edun (spoluzalozena
Bonem ze skupiny U2, ktera si vytvofila vynikajici etiku). Diive nez ¢asopis 60 milionii spotrebitelii
vybral 22 znacek pro jiz zminény test, zkoumal jich 200, coZ mnohé vysvétluje.



17. Vvzkum etiky dzinu — jeSté je co zlepSovat!

Magazin ,,60 millions de consommateurs® zvefejnil ve svém prosincovém vydani stat
s ndzvem ,,DZiny. Elegantni a zaroven etické?*

V reakci na studii Ademe (Statni agentura pro fizeni péce o Zivotni prostfedi a energetiku,
Agence De 1’Environnement et de la Maitrise de 1"'Energie) provedenou v roce 2006 na téma
ekologicky profil dzinii testuje Sdruzeni obrany spotiebiteli miru angazovanosti médnich
znacek v oblasti socialni a v oblasti zivotniho prostiedi.

Redaktofi hodnotili 22 znacek dzini podle jejich angaZovani v téchto oblastech (znamkovani

). Hodnoceni provedli na zékladé
organizované¢ho sbéru informaci, které se objevuji na etiketach dzind, dale na zaklade
informaci plynoucich zopodstatnénych nebo 1 pochybnych podnéth spotiebiteli
adresovanych klientskému centru a informaci, jez byly ziskany diky anketam. VSe prob&hlo
v souladu s pravidly chovéni a listinami o zivotnim prostiedi.

Cestné misto mezi zavedenymi znadkami vyrobcl dzinti zaujimaji Lee, Levi’s (ohodnoceny
znamkou 4) a jen o malo hiife je na tom G-Star (3). Mezi ostatnimi znackami s ochrannou
znamkou stoji nejvySe Gap, H&M, Tex de Carrefour, Zara (4) a dale Active Wear (. La
Redoute), Celio a Complices (3).

Mezi atfi noveéjs$i modni znack

, co etiku opomiji,

Oslovska lavice tedy pfipadd znackam Diesel, Dolce& Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan
Rags, Pepe jeans, Meltin Pot, Liberto a Lee Cooper.

Osobn¢ bych si dovolil, i kdyz mozna ne zcela objektivné, jmenovat rovnéz znacky Nudie
Jeans (Svédska znacka, ktera je vysoce ekologicky ptatelska k Zivotnimu prostfedi) a Edun
(znacka, jejimz spoluzakladatelem je Bono ze skupiny U2, znacka prvotiidni kvality i pokud
jde o etiku). Tyto znacky je mozné povaZovat za vzory etiky (viz pfislusné internetové
stranky). Na pocatku sepsal magazin ,,60 millions...* 200 znacek dzinti a poté z nich vybral
pouze 22 znacek, které se ztcastnily testu, coz spolehlivé osvétluje celou problematiku.



18. Vvzkum etické dziny- jsou jesté tireba pokroky!

, . v 1 a11: 4 . ,
Francouzsky Casopis pro spotiebitele ,,60 millions de consommateurs™ vydal v prosincovém
Cisle €lanek s ndzvem ,,Dziny s vkusem a etikou?*.

Clanek, ktery piipravilo Sdruzeni na ochranu spotiebiteli, narazi na studii agentury ADEME
(Agentura pro Zivotni prostfedi a kontrolu energie) z roku 2006, v némz je studovan eko-
profil dzinii. Testuje uroven transparentnosti znacek z hlediska jejich zapojeni do socialni
oblasti a oblasti Zivotniho prostiedi.

Na zaklad¢ ucelného sbéru informaci (které se nachdzely na etiketach dzin, ktere ,,falesni®
zakaznici ziskali od zakaznickych center nebo které sesbirali pod zdminkou anket) a hlavné na
zéaklad€ pravidel dobrého chovani a listin o zivotnim prostfedi vydali redaktotfi posudek na 22
znaek dzinid. Ten studoval jejich zapojeni do oblasti socialni a Zivotniho prostredi. (Zndmky
se udélovaly od 1- Zadné zapojeni — po 4 — nejpokrocilejsi v této oblasti.)

Na cCestnou listinu miZeme zatadit velké znacky jako Lee, Levi’'s (znamka 4) a v menSi mife
1 G-Star (3). Z obchodnich znacek miizeme zminit Gap, H&M, Tex z obchodniho domu
Carrefour, Zara (znamka 4), potom Active Wear (La Redoute)’, Celio a Complices®
(znamka 3).

Ty znadky, které etika nezajima, jsou jen ty chvilkové. Reknéme, Ze kvili rychlému uspéchu
si jeste nestihly vytvofit moralni zasady a pravidla dobrého chovani.

Sypat popel na hlavu by si mély znacky Diesel, Dolce & Gabbana, Le Temps
des Cerises/Japan Rags, Pepe jeans, Meltin Pot, Liberto a Lee Cooper.

Osobné¢, na zdklad€ absolutni a nevyvratitelné objektivity, bych si dovolil jmenovat n¢které
znacky jako etické vzory (srov. pfislusnou webovou stranku). Jsou to Nudie Jeans (Svédska
znacka, ktera tudiz ukazuje 1 velmi pokrocilou eko-zodpovédnost) a Edun (jejimz
spoluzakladatelem je Bono z U2 a je tedy piimo eticko-vynikajici). Casopis ,,60 millions...*
zaregistroval asi 200 znacek, z nichz vSak vybral jen 22 k testovani. To urcité vSe vysvétluje.

4 60 millions de consomateurs® neboli ,,60 milioni spotiebiteld‘
> La Redoute- internetovy obchod s modou a piislusenstvim do domu
% Celio, Complices- modni znadky a nazvy obchodii



19. Pruzkum etiky dzinu — jeSté je co zlepSovat!

Magazin ,,Sedesat milionl spotiebitelti* uverejnil ve svém prosincovém cisle ¢lanek s nazvem
,»Dziny, Sik a zaroven etické?*

Tento ¢lanek Sdruzeni obrany spotiebiteltl, ktery Cerpal inspiraci ve studii Ademe (tj. Statni
agentura pro fizeni péfe o Zzivotni prostiedi a energetiku), ktera v roce 2006 zkoumala
ekologicky profil dzind, testuje miru angazovanosti modnich znacek v oblasti socidlniho a
zivotniho prosttedi.

Redaktotfi hodnotili angazovanost 22 znafek dzinl ve vySe zminénych oblastech] a to na
zéaklad€ znamkovani od 1 (zadna angazovanost) do 4 (nejpokrocilejsi v oboru). Tento vyzkum
provedli na zaklad¢ fizeného sbéru informaci prezentovanych na visackach dzinii nebo na
zéklad¢ informaci ziskanych od opravdovych nebo jen tidajnych spotiebitelti adresovanych
klientskému centru nebo diky informacim ziskanych z anket, a to vSe v souladu s pravidly
chovani a listinami o zivotnim prostiedi.

Na ¢estné tabuli se jako prvni umist'uji zna¢ky Lee, Levis’s (ohodnoceny znamkou 4), druha
pficka patfi o néco malo slabsi znacce G-Star (3). Mezi znackami s ochrannou zndmkou
zaujimaji predni pficky Gap, H&M, Tex de Carrefour, Zara (ohodnoceny znamkou 4) a dale
nasleduji Active Wear (La Redoute), Celio a Complices (ohodnoceny znamkou 3).

Nové modni znacky jsou fazeny mezi ty, které se etikou nezabyvaji — zda se, Ze jejich uspéch
byl tak néhly, Ze jim nezbyl ¢as zabyvat se moralkou a pravidly dobrého chovani.

Oslovska lavice tak pfipadd znackam Diesel, Dolce& Gabbana, Le Temps des Cerises/Japan
Rags, Pepe jeans, MeltinPot, Liberto a Lee Cooper.

Osobné bych si dovolil jmenovat, ne vsak na zaklade uplné objektivity, znacky Nudie Jeans
(Svédska znacka, kterd je velmi ohleduplna k zivotnimu prostfedi) a Edun (znacka, jejimz
spoluzakladatelem byl Bono ze skupiny U2, prvotiidni znacka, kterd velmi dba o etiku).
Zminéné znacky jsou povazovany za yzorove priklady etiky - o tom svédci i jejich prislusné
webové stranky. Magazin ,,Sedesat miliontl...“ nejprve sepsal 200 znadek dzint, poté z nich
vybral pouze 22 a ty podrobil testu, coZ zajisté osvétluje tuto problematiku.



