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gesonderten Stoffdarbietung dient und dabei ihre Adressaten, ihr
Publikum, ihre Offentlichkeit jeweils selbst bestimmt. Allgemeine
Funktionen wie Information, Bildung, Unterhaltung werden dabei
spezifiziert zu fachlicher Information, spartenmiBiger Bildung, foto-
gestiitzter, ,.illustrierter” Unterhaltung (wobei die Nihe zum Me-
dium Foto deutlich wird). Solche iibergreifenden Definitionsver-
suche sind aber bislang kaum historisch fundiert; eine entsprechen-
de Theorie der Zeitschrift als Einzelmedium liegt noch nicht vor.

Zeitschrift wird noch heute in der Regel pragmatisch als bloRer
Sammelbegriff genutzt fiir eine kaum tiberschaubare Vielzahl und
Vielfalt von Publikationstrigern, die bestenfalls in Gruppen rubri-
ziert werden konnen. Dabei wird narurgemal der historische Ge-
sichtspunkt vernachlissigt — z. B. die gesellschaftliche Funktion der
frithen Wochenschriften im 17, Jahrhundert, die Bedeutung popu-
lirwissenschaftlicher Fachzeitschrifien im 18. Jahrhundert, die Ent-
stehung von Kunden-, Haus- und Werkzeitschriften Ende des 19.
Jahrhunderts oder die mit Horfunk und Fernsehen entstehenden
neuen Aufgaben von Programmzeitschriften im 20. Jahrhundert.
Auch nur ein guantitativer Uberblick iiber alle Zeitschriften seit
dem 18. Jahthundert ist kaum méglich, weil viele Zeitschriften nur
sehr kurzzeitig existierten oder in verschwindend geringen Aufla-
gen auf dem Markt verbreitet waren und sind. Allein fiir die Bundes-
republik und beschrinkt auf heute schitzt man, mangels genauer
Statistiken, das Zeitschriftenangebot auf (iber zehntausend Titel mit
einer Auflage von iiber 200 Millionen Exemplaren (IHermann
Meyn).

Das sogenannte Zeitschriftenwesen als Spezialbereich der Publi-
zistikwissenschaft hat eine Vielzahl von Typologien hervorgebracht,
meist nach inhaltlich-thematischen Gesichtspunkten wie auch Willi
Stamms ,.Leitfaden fiir Presse und Werbung' (seit 1946, ab 1949
jahrlich) oder die IVW-Auflagen-Liste (Informationsgemeinschaft
zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern GmbH, seit
1950 vierteljahrlich), mit bis zu dreifig Sachgruppen und mehr.
Demgegeniiber hat sich eine grobe Einteilung in vier Haupttypen
von Zeitschriften durchgesetze: 1. Publikumszeitschriften (auch
Unterhaltungs- oder Freizeitzeitschriften), 2. Fachzeitschriften,
3. Standes-, Beruls- und Verbandszeitschriften sowie, als Sonder-
gruppe, 4. (Werbende) Kunden-, Anzeigen-, Haus- und Werkzeit-
schrilten (Giinter Kieslich im Fischer-Lexikon ,,Publizistik*).

Diese werden unterschiedlich aufgefichert, wie sich am Beispiel
der Publikumszeitschriften, die zu mehr als drei Vierteln aus An-
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zeigen finanziert werden, zeigen lifit. Man unterscheidet die Publi-
kumszeitschriften (Gesamtauflage Anfang der neunziger Jahre:
knapp 90 Millionen Exemplare pro Erscheinungszeitraum) in vier
Untergruppen: erstens Illustrierte, Unterhaltungs-, Familien-, Film-,
Programm-, Heimatzeitschriften und Nachrichtenmagazine; zwei-
tens Frauen-, Mode- und Gesellschaftszeitschriften; drittens kultu-
relle, politische, weltanschauliche, populirwissenschaftliche Zeit-
schriften und Jugendzeitschriften; viertens Sport-, Bade- und Reise-
zeitschriften. Besondere Bedeutung aus politischer Sicht kommt
dabei den Nachrichtenmagazinen, den aktuellen Illustrierten, den
Frauenblittern, der Programmpresse und der Regenbogenpresse
zu.

Nachrichtenmagazine wie ,,Time* oder ,,Der Spiegel” haben
zum Teil erheblichen Einfluf gehabt auf die Gestaltung der natio-
nalen Gesellschaften nach dem Zweiten Weltkrieg. Aktuelle lu-
strierte, die meist tiber Kioske verkauft werden, sind ,,Stern®, ,,Neue
Revue' und ,,Bunte Hlustrierte’’. Hier werden neben Sex and Crime
oft auch aktuelle politische Themen angeboten, gelegentlich als
Skandal verpackt (,,Enthiillungsjournalismus®). Frauenzeitschriften
wie ,.freundin®, ,Fiir Sie®, ,,Petra®, ,,Madame'* und , Brigitte
offerieren in Festschreibung einer veralteten frauenspezifischen
Rolle Themen wie Mode, Kosmetik, Kochen, Gesundheit und Le-
benshilfe, wihrend eine Zeitschrift wie ,,Emma’ (seit 1977) emanzi-
pative Ziele der Frauenbewegung verfolgr. Die Programmpresse,
speziell das Flaggschiff ,,Hor Zu", hat im Medien-Produktverbund
besondere Bedeutung fiir die Zurichtung auf die elektronischen
Medien Hérfunk und Fernsehen und die Steverung von Rezeption
und Konsumtion in der Freizeit. Die Regenbogenpresse schliefilich
mit ihrer Heile-Welt-Ideologie und der Holberichterstattung tiber
das Leben von Kénigen, Grafen und anderen feudalen Stars bictet
eine ganz besondere Art von tristend-verdummender Unterhaltung.

Aus wirtschaftlicher Sicht nimmt sich die Bedeutung der Zeit-
schriften freilich etwas anders aus. Beispiele: Als weltweit grofite
Zeitschrift gilt der ,,Reader’s Digest** (deutsch ,,Das Beste"). Aufla-
genmifig dominiert in Deutschland mit grofem Abstand die
LADAC-Motorwelt* (7,8 Millionen Exemplare), die an die Mitglie-
der unentgeltlich abgegeben wird. Bei den deutschen Publikums-
zeitschriften fithren Titel wie , Hor Zu®, ,.Das Haus", ,,Fernseh-
woche* und ,,Neue Post* vor ,,Stern”, ,,.Burda-Moden™ oder ,,Bra-
vo*. Anzeigenblitter werden in geschitzten Auflagen von 40 Mil-
lionen Exemplaren verteilt; die Schitzungen der Umsatzzahlen hier
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reichen bis zu 2 Milliarden Mark, Zeitschriften der katholischen und
der evangelischen Kirche kommen auf bis zu tausend Titel und
meht, mit angenommenen Auflagen von mindestens 13 Millionen
Exemplaren. Die Industriegewerkschaft Metall verteilt ihre gleich-
namige Zeitschrift alle vierzehn Tage in einer Auflage von 2,6 Mil-
lionen Exemplaren; alle Zeitschriften der DGB-Gewerkschaften
zusammen erreichen immerhin rund 8 Millionen Exemplare. Werk-
zeitschriften — Nennungen bewegen sich hier zwischen 600 und
1200 Titeln fiir die alten Bundeslinder — haben als Instrument fiir
Offentlichkeitsarbeir ,,nach innen** eine shnliche Funktion. Bedeu-
tung haben auch die unterschiedlichen Zahlen der Leser, die ein
Zeitschriftenheft findet; sie reichen von zwei bis drei Lesern bis zu
mehr als zwanzig Lesern (wobei die in Lesezirkeln kursierenden
Exemplare beriicksichtigt sind).

25.2. Zu Geschichte, Produktion und Rezeption

In der Frithgeschichte des Mediums existierten Anzeigenblitter,
Intelligenzblitter und Gelehrienzeitschriften weitgehend nebenein-
ander. Als erste Zeitschrift in deutscher Sprache erschienen 1688
die ,,Monatsgespriche* von Christian Thomasius. Bis 1720 wurden
in Deutschland unter anderem 74 allgemeinwissenschaftliche Zeit-
schriften veroffentlicht, die fiir weite Volkskreise bestimmt waren,
20 historische Fachjournale, die von den akademisch gebildeten
Kreisen gelesen wurden, 74 historisch-politische Journale, die sich
grofter Beliebtheit erfreuten, und unter den wissenschaftlichen
Fachzeitschriften der Zeit ragten die theologischen mit 26 Titeln
hervor. Ab 1730 verbreitete sich nach englischen Vorbildern die
neue Gattung der moralischen Wochenschrift, und im Gefolge be-
gann die Ara der Familienzeitschriften, Frauenzeitschriften, Erbau-
ungsblatter. Im letzten Drittel des 18. Jahrhunderts wurden in
Deutschland mehr als zweitausend neue Zeitschriften gegriindet,
darunter auch Kinder- und und Modezeitschriften. Jena, Weimar,
Altona, Erfurt und Tiibingen wurden die wichtigsten Verlagsorte.

Im zweiten Jahrzehnt des 19. Jahrhunderts wurden zahlreiche
padagogische und andere Fachzeitschriften gegriindet. Spiitestens
ab Mirtte des Jahrhunderts begann ein Umschwung von der autor-
bestimmiten zur leserbestimmten Zeitschrift. Bereits 1830 erschien
in den USA die ,,Sun*, die erste Zeitschrift fiir den Massenmarkt,
1842 die ,,Illustrated London News'. Ab 1850 setzte auch in
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Deutschland der Massenabsatz von Unterhaltungszeitschriften ein,
mit der ,,Gartenlaube™ (ab 1853) als Prototyp. Technische Erfin-
dungen wie die Fadenheftmaschine, neue Papierherstellungsver-
fahren und vor allem die Fotografie prigten die Entwicklung hin
zur , Hlustrierten* fiir den Massenmarkt. 1885 erschienen in
Deutschland mehr als dreitausend Zeitschriften mit rund 8,5 Mil-
lionen Exemplaren; 1905 wurden nicht weniger als fiinfrausend
Fachzeitschriften gezihlt. Als erste Werkzeitschrift erschien 1888—
90 der , Schlierbacher Bote*, 1930 gab es in Deutschland illustrierte
Zeitschriften in wachentlicher Gesamuauflage von 5 Millionen Ex-
emplaren, die mindestens 20 Millionen Leser fanden.

Die Griindungsdaten heute noch bekannter Publikumszeitschrif-
ten wie ,,Hor Zu'™ (1946), ,.Spiegel” (1947), ,,Constanze™ (1948,
ging 1969 in ,,Brigitte’ auf), ,,Stern* (1948), ,,Horen und Sehen*
(1953) oder ,,Bunte Illustrierte” (1954) verweisen auf die Neu-
anfinge nach dem Zweiten Weltkrieg. Die Nachkriegszeit bis heu-
te ist von drei Merkmalen geprigt: einem Boom des Mediums, ei-
ner zunehmenden Konzentration und einer in Spriingen erfolgen-
den Diversifikarion.

Zum Boom: Bereits 1964 gab es in der Bundesrepublik 242 Pu-
blikumszeitschriften mit einer Gesamtauflage von 43,3 Millionen
Exemplaren. Zehn Jahre spiter wurden von 220 Publikumszeit-
schriften 67,3 Millionen Exemplare verkauft. 1984 wurden 349
Publikumszeitschriften mit einer Gesamtauflage von 94,5 Millionen
Exemplaren gezihlt, Und 1991, nach der deutsch-deutschen Wie-
dervereinigung, gab es in Deutschland 589 Publikumszeitschriften
mit einer Gesamtauflage von knapp 120 Millionen Exemplaren.

Zur Konzentration: 1966 wurde der Bauer-Konzern mit ,,Revue**
und ,,Quick*’ zu Deutschlands llustriertenkonig. 1968 beherrsch-
ten bereits die vier groflen Verlage Bauer, Burda, Springer und
Gruner + Jahr den Markt zu 56,7 %. Bis 1975 hatten die vier ih-
ren Marktanteil auf 69,2 % gesteigert. 1989 erschienen allein bei
Bauer monatlich rund 80 Millienen Zeitschriftenexemplare unter
vierzig verschiedenen Titeln mit einem Gesamtumsatz von rund 2
Milliarden Mark.

Zur Diversifikation: Die Fachzeitschriften entwickelten sich bei
annihernd gleichbleibenden Gesamtauflagen von 444 Titeln (ins-
gesamt 15,9 Millionen Exemplare Auflage) 1964 tiiber 674 Titel im
Jahr 1974 (19 Millionen Exemplare) und 766 Titel erneut zehn
Jahte spiiter (13,2 Millionen Exemplare) bis zu 917 Titel im Jahr
1991 (16,3 Millionen Exemplare), Um diese Vielfalt zu veranschau-
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lichen, seien exemplarisch lediglich die Publikumszeitschriften, und
nur des Heinrich Bauer-Verlags, aufgelistet, der 1990 einen Markt-
anteil von (gewichtet) 32 % hatte: ,,Quick™, ,.Fernsehwoche™, , TV
Héren und Sehen®, ,, Auf einen Blick", , Esquire®, ,,Tina", ,,Bella®,
,Maxi,, Bravo®, ,,Bravo Girl", ,,Neue Mode", , Kochen & Genie-
Ren”, Unsere Hlustrierte”, ,,Praline’, ,,Neue Revue”, ,Neue Post*,
,Das neue Blatt*, ,,das neue”, ,,Auto Zeitung*, ,Motorrad Reisen",
. Selbst ist der Mann®, ,,.Wohnidee*, ,,Bauidee", . Playboy", ,,Wo-
chenend”, ,, TV Movie".

Die groRe Mehrheit der Haushalte ist mit Zeitschriften ausgestat-
tet (81,8 %, Tageszeitung: 88,6 %); das gilt iiberdurchschnittlich fiir
berufstitige Paare und Familien mit Jugendlichen bzw. fiir Jiinge-
re. Als Freizeitaktivitit ist Zeitschriftenlektiire deutlich attrakriver
geworden; 1978 wurde sie nur von 44 % genannt, 1987 bereits von
62 %. Zeitschriften werden taglich oder [ast taglich von 29,6 % der
Bevalkerung gelesen, von weiteren 45,8 % ein- bis zweimal wo-
chentlich. Damit liegen sie im Gesamtvergleich hinter Fernsehen
(95,9 %), Radio (91,7 %) und Tageszeitung (91,2 %) an vierter Stel-
le (76,9 %); bezogen auf die wochenspezifische Mediennutzung ste-
hen sie, bei wochentlichem Erscheinen der meisten Zeitschriften,
aber an erster Stelle (47,3 %), noch vor Wochenzeitungen (45,8 %),
Schallplatte/CD/MusiCassette (24,4 %) und den tibrigen Medien,
Die Nutzung der Zeitschrift insgesamt ist weitgehend geschlechts-
unabhingig, obwohl bei den einzelnen Zeitschriftenarten gravieren-
de Unterschiede bestehen. So werden Zeitschrifien mit Schwer-
punkt Mode, Kinder, Erzichung, Einrichtung starker von Frauen
(34 4 %) als von Mannern (10,4 %) gelesen, desgleichen die Regen-
bogenpresse (32,6 %/11,9 %), Auto- und Sportzeitschriften umge-
kehrt eher von Minnern (40,2 %) als von Frauen (10,6 %), desglei-
chen Fachzeitschriften (32,4 %/13,5 %) und Minnerzeitschriften
(6,8%/2 %), wihrend Programmzeitschriften (80,8 % /80,1 %) und
Aktuelle Hlustrierte (51,7 % /54 .4 %) von den Geschlechtern anni-
hernd gleich hiufig gelesen werden. Der Zeitaufwand der Nutzung
pro Tag ist ebenfalls spezifisch: Zeitschriftenlekture dauert im
Durchschnitt 36 Minuten (Tageszeitungslektiire 42 Minuten, Buch-
lektiire 84 Minuten, Fernsehen 133 Minuten). Die Zeitschrift wird
yor allem als Quelle fiir interessante Themen und Gesprichsstoff
geschitzt.
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26. Zeitung

von Werner Faulstich

26.1. Begriff und Theorie

Urspriinglich heifit ,,Zeitung* soviel wie ,,Nachricht** oder Bericht
iiber ein Ereignis. Sprachgeschichtlich liegt die Wurzel im angel-
sichsischen ,,getidan* (sich zutragen, sich ereignen), niederdeutsch
,tiding", spitmittelhochdeutsch ,,zidung.

Nach traditionellen Theorickonzepten wird die Zeitung als spe-
zilisches Medium durch vier Merkmale charakterisiert: allgemeine
Zuginglichkeit (Publizitit), Zeitnihe (Aktualitdt), regelmaliges
Erscheinen (Periodizitdt) und inhaltliche Vielfalt (Universalitdt). Im
Vergleich mit den neueren elekrronischen Medien kommt noch das
Merkmal der freien Verfiigharkeit des Mediums nach Ort, Zeit,
Lesetempo usw. hinzu (Disponibilitar).

Ein anderer Ansatz definiert Zeitung nach ihrer ,,Doppelnatur®:
einerseits Informationstriiger mit kultureller und politischer Funk-
tion, andererseits Werbetriger mit wirtschaftlichen Zielen. Entspre-
chend miissen die Interessen von Lesern und von Inserenten von-
einander unterschieden werden bzw. gliedern sich die Einnahmen
in Erlose aus dem Verkauf und Anzeigenerlose. Die (nach derzei-
tiger Lage unauthebbare) Kollision von offentlichen und privaten
Interessen wird als wesentliches Merkmal der Zeitung begriffen:
Ohne die Anzeigeneinnahmen (im Durchschnitt zwei Drittel) kein
niedriger Bezugspreis, kein Massenabsatz und keine Demokrati-
sierung der Information; ohne Leser (ein Drittel der Einnahmen)
keine Anzeigen. Die Vermischung von Werbung und redaktionellen
Beitrigen bzw. ihre saubere Trennung gehort deshalb zu den
Schlisselproblemen der Zeitung.

Als Sammelbezeichnung fir Zeitungen und Zeitschriften jeder
Art hat sich der Begriff Presse ausgebildet. Gelegentlich werden
darunter auch die entsprechenden Verlage, Journalisten und son-
stigen Institutionen wie z. B. die Presseagenturen gefaft (,,Pres-
sewesen"),

Wichtige Unterscheidung bei der Zeitung, besonders der Tages-
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zeitung, ist die Differenz von Ausgabe, publizistischer Einheit und
Verlag. Bei Ausgaben handelt es sich um rtliche Bezirksausgaben,
oft mit eigenem Titel, die den lokalen Teil selbst gestalten, den
iiberregionalen Teil (,,Mantel“) dagegen unverindert iibernehmen.
Unter publizistischer Einheit wird ein Mutterblatt mir ,,Vollredak-
tion" verstanden, das diesen Mantel liefert. Je nachdem, ob die
Tochter ebenfalls der Mutter gehort oder ein rechlich selbstindi-
ges, nur vertraglich gebundenes Unternehmen ist, spricht man dann
von einem oder von mehreren Verlagen. So hatte beispielsweise die
Stuttgarter Zeitung (eine publizistische Einheit, ein Verlag) 1991
tiglich eine Ausgabe (Verkaufsauflage 156 600), die Westdeutsche
Allgemeine Zeitung (ebenfalls eine publizistische Einheit, ein Kon-
zern) 47 verschiedene Ausgaben (Gesamtauflage 653 100) und die
Stidwestpresse (eine publizistische Einheit, aber 23 Verlage) 41
Ausgaben (Gesamtverkaufsauflage 425 200). Die jiingste Statistik fiir
das Jahr 1991, die erste ,,gesamtdeutsche® nach dem Beitritt der
DDR zur Bundesrepublik Deutschland, ergab 158 publizistische
Einheiten (Vollredaktionen) mit 1673 Ausgaben von 410 Zeitungs-
verlagen mit einer Verkaufsauflage von insgesamt 27,2 Millionen
Exemplaren. In der Welt erscheinen taglich iiber 8000 Zeitungen
mit einer geschiizien Gesamtauflage von rund 400 Millionen Ex-
emplaren,

26.2. Typologie

Je nach Merkmal lassen sich verschiedene Arten und Typen von
Zeitungen unterscheiden. GemaR dem Aspekt der Periodizitit bei-
spielsweise trennt man die Tageszeitung von der Wochenzeitung.
Letztere (z. B. ,Die Zeit") wird gelegentlich auch dem Medium
Zeitschrift zugeordnet. Eine besondere Art der Wochenzeitung
bilden die Sonntagszeitungen. Naturgemif ist an die Unterschei-
dung nach Periodizitit auch eine unterschiedliche Aktualitit ge-
kniipft. Ebenso wie , Zeitung* in aller Regel ,, Tageszeitung" meint,
wird unter ,, Aktualitit* zumeist ,, Tagesaktualitat® verstanden.
Nach dem Kriterium der Publizitit bzw. dem Verbreitungsgebiet
unterscheidet man Lokal- und Regionalzeitungen von tiberregio-
nalen oder nationalverbreiteten Blittern. Dazu kann man nach der
Art der Distribution auch unterscheiden in Abonnementzeitungen
und Strafenverkaufszeitungen, letztere gelegentlich noch nach Mor-
gen- und Abendzeitung differenziert, Im allgemeinen Sprachge-
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brauch haben sich weitere Kriterien eingeblirgert: Nach dem Inhalt
unterscheidet man Typen wie die Wirtschafiszeitung, das Nachrich-
tenblatt oder den Generalanzeiger. Nach dem geographischen
Standort grenzt man Heimat- oder Provinzzeitung von anderen
Zeitungen ab. Ferner spricht man von Parteizeitung, Arbeiterzei-
tung, Massenblatt, Kirchenblart usf. Eine Besonderheit stellen An-
zeigenblatter dar, die kostenlos verteilt werden und nur bedingt als
Zeitungen im engeren Sinn bezeichnet werden konnen.

Das Merkmal der Universalitat bezieht sich auf die thematische
Vielfalt der Zeitung, die redaktionell in der Regel in verschiedene
Ressorts oder Sparten aufgegliedert ist. Die fiinf klassischen Ressorts
sind Politik, Wirtschaft, Feuilleton, Lokales und Spott (nicht zu
vergessen die Anzeigen mit der hochsten Prioritat). Hinzu kommen
oft noch Leserbriefe, besondere Themen wie Reise, Auto, Frau und
Mode, Fernschprogramm, Kinder oder, wie seit einiger Zeit bei der
Frankfurter Rundschau®, Medien.

Die Zeitung wird, neben den Anzeigen, von verschiedenen Dar-
stellungsformen (Textsorten) gepragt: informierende Darstellungs-
formen (Nachricht, Reportage, Interview), meinungsaufernde Dar-
stellungsformen (Kommentar, Glosse, Kritik /Rezension) und un-
terhaltende Darstellungsformen (Roman, Kurzgeschichte, ,kleine
Form" wie Anckdote, Comic-strip, Witz, Gedicht etc.).

Als die ,,groffen’* Zeitungen in Deutschland kénnen derzeit un-
ter anderen die folgenden gelten; Die Stralenzeitung ,,Bild™ (seit
1952) nimmt aufgrund ihrer Auflage von 4,3 Millionen Exempla-
ren eine einmalige Sonderstellung ein. Im Jahr 1983 lasen fast 12
Millionen Bundesbiirger, das heifit ein Viertel der Bevolkerung iiber
14 Jahren, diese Zeitung regelmifig oder hiufig. Die Tages- und
Wochenzeitungen haben nur Auflagen von 100000 bis 500000
Exemplaren: Die , Frankfurter Allgemeine Zeitung" (seit 1949)
gehort zu den nationalen ,,quality papers™ und fihlr sich der Tra-
dition und konservativen Werten verpflichtet. Im Renommee ver-
gleichbar sind ,,Die Welt* (seit 1946) und die ,.Stiddeutsche Zei-
tung” (seit 1945), erstere konservativ und letztere liberal, dhnlich
wie die Wochenzeitung ,,Die Zeit . Eher kritisch ausgerichtet ist die
Frankfurter Rundschau" (seit 1945), wahrend ,,Rheinischer Mer-
kur/Christ und Welt (1946/1948, zusammengelegt 1980) und das
Deutsche Allgemeine Sonntagsblatt* (seit 1948) kirchlicher Pro-
venienz sind.
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26.3. Zur Geschichte

Vorlaufer der Zeitung waren gedruckte Blitter und Flugschriften
sowie sogenannte ,,Messrelationen" (Publikationen mit Nachrich-
ten aus ganz Europa anliflich von Verkaufsmessen). Anfinglich
dominierten generell internationale und iiberregionale Nachrichten,
weil lokale Informationen durch die Zensur stark behindett waren,
Nach einer groben historischen Einteilung der Geschichte der Zei-
tung pauschal als Medium, unter Unterschlagung nationaler Beson-
derheiten und Unterschiede, kann man sechs Entwicklungsphasen
unterscheiden, die sich teilweise tibetlappen:

— Phase 1 reicht von der Frithgeschichte des Mediums Zeitung bis
zur ersten ,, Zeitungsgeschichte™ 1695 von Kaspar Stichler. Die er-
sten Zeitungen im heurigen Sinn, die regelmifig wochentlich unter
dem gleichen Titelerschienen, waren nach neuesten Forschungen im
Oktober 1605 die , Relation; Aller Fiirnemen vnd gedenckwiirdigen
Historien" (Stralfburg) sowie 1609 der ,,Aviso* (Wolfenbuttel).
1660 wurde in Leipzig die erste Tageszeitung (,,Einkommende Zei-
tungen‘’) gedruckt. Im Jahr 1680 erreichte die bekannte Zeitung
Irankfurter Journal* eine Auflage von 1500 Exemplaren. Um 1700
gab es bereits 50 bis 60 deutschsprachige Zeitungen. Im gesamten
17. Jahrhundert soll es 170 deutschsprachige Zeitungen gegeben ha-
ben. Inhaltlich waren das ungeordnete Zusammenstellungen aktuel-
ler Nachrichten tiber militirische Ereignisse, Ungliicksfille, Natur-
katastrophen, Fiirstenhéuser usf. Der Preis betrug 6 Pfennig (= 20 %
des damaligen Tagesverdienstes von 24 bis 32 Plennig), Rechnet man
durchschnittliche Auflagen um 300 Exemplare und zehn Leser pro
Exemplar hoch, so diirfte die Gruppe der Zeitungsleser zu dieser Zeit
in Deutschland etwa 200 000 Menschen umfafit haben.

— Phase 2 bildet die Zeit der politischen Auseinandersetzung um
Meinungs- und Pressefreiheit im 18. Jahrhundert und der Ausdif-
ferenzierung in verschiedene Zeitungstypen bis zur Verbreitung der
zunehmend dominanten Anzeigenfinanzierung ab 1800. Die Zei-
tung (gemeinsam mit dem Medium Zeitschrift) fungierte als wich-
tiges Instrument bei der Herausbildung des Biirgertums und der
biirgerlichen Offentlichkeit. Unter dem Einfluf der Ideen der Auf-
klarung und der neu entstehenden wirtschaftlichen Macht des Han-
delskapitals entwickelie sich die private Presse zum Sprachrohr
gegen den privilegierten Adel und die Kirche, auch gegen die Intelli-
genzblitter (intellegere = Einsicht nehmen) und Generalanzeiger
der Fiirsten mit bezahlten Anzeigen, amtlichen Beitrigen und Ver-
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lautbarungen sowie beaufsichtigten redaktionellen Beitragen (in
Deutschland seit Mitte der zwanziger Jahre). Meinungsbildende
Zeitungen mit tiberregionaler Bedeutung waren damals unter an-
deren die ,,Vossische Zeitung", die ,,Augsburger Abendzeitung*
und der ,,Schwibische Merkur'.

— Phase 3, etwa die erste Hilfte des 19. Jahrhunderts, wird be-
stimmt durch die kontinuierlichen technischen Entwicklungen, die
Ausbildung der Nachrichtenagentur als neuer Instanz sowie durch
die Dominanz kommerzieller Werbeanzeigen. Schon 1633 war in
Paris das erste Anzeigenblatt erschienen, 1665 waren die ersten
Zeitungsanzeigen aufgekommen, und ab 1780 hatten sich Anzei-
genteil und Textteil die Waage gehalten. Nun aber verbreitete sich
die Zeitungswerbung immer stirker, insbesondere nach der Auf-
hebung des staatlichen Anzeigenmonopols in Preufien 1850. 1835
wurde die Agence Havas gegriindet, die erste Nachrichtenagentur
der Welt, gefolat unter anderen von der Associated Press 1848,
Noch 1840 konnten in Deutschland aber hochstens 4 % der Bevol-
kerung lesen, Insbesondere die technischen Erfindungen fihrren
zur Ausbildung der Massenpresse (in den USA und in Frankreich
bereits seit 1835). Wichtige Daten aus der Entwicklung des Druck-
wesens: 1811 Tiegeldruckpresse, 1822 Typensetzmaschine, ab 1830
neue Papiermaschinen, 1845 Rotationsmaschine, 1851 Falzmaschi-
ne, 1862 KomplettgieRmaschine, 1871 Kastenbein-Setzmaschine,
1883 ZeilengieRmaschine, 1891 Zwillingsrotationsmaschine.

— Phase 4 bezeichnet die gesellschaftliche Dominanz des Mediums
Zeitung in der zweiten Hilfte des 19. Jahrhunderts bis in die zehner
Jahre und den ersten Zeitungsleser-Boom. An die Stelle der Druk-
ker waren hauptamtliche Journalisten mit hiufig ausgepragtem po-
litischem BewuBtsein getreten. Die Partei- und Meinungspresse
herrschte vor. 1866 kamen rund 300 Zeitungen in Deutschland
taglich auf den Markt; die Zahl aller damals periodisch erscheinen-
den Zeitungen wird auf 1525 geschitzt. Die ersten Pressekonzerne
bildeten sich auch in Deutschland heraus. Um 1900 gab es knapp
3500 Zeitungen, von denen fast die Hilfte sechsmal wochentlich
erschien. Im Jahre 1910 lasen immerhin bereits 36 % der Bevélke-
rung Zeitung. Auch die Verbesserungen beim Verkehr und der
Nachrichteniibermittlung trugen zur Dominanz der Zeitung bei.
_ Phase 5 umfafit, unterbrochen von den beiden Weltkriegen, die
Zeitspanne zunehmender Konzentration und Bedeutungs- und
Nutzungsinderung mit dem Aufkommen der elektronischen Me-
dien, vor allem des Horfunks und dann des Fernsehens. Gegen Ende
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der Weimarer Republik wurden in Deutschland 4275 Zeitungen
gezihlt, davon erschienen 3262 sechsmal und 6fters pro Woche. Es
dominierten jedoch die ,,unpolitischen** Massenblitter vom Typ
Generalanzeiger mit Skandal- und Human-interest-Geschichten,
Zur Zeit des Nationalsozialismus wurde die Presse in Deutschland
gleichgeschaltet. Ende 1944 beherrschten die Nationalsozialisten
352 Tageszeitungen mit einer Gesamtauflage von 21 Millionen
Exemplaren. In Privatbesitz waren nur noch 625 Zeitungen mit
einer Gesamtauflage von 4,4 Millionen Exemplaren. Nach Kriegs-
ende 1945 gab es zunichst nur Militdrzeitungen sowie insgesamt
187 Lizenzzeitungen. Erst 1949 wurde die alliierte Pressekontrolle
aufgehoben, und der Wiederaufbau der deutschen Presse begann.
Ab Mitte der fiinfziger Jahre setzte sodann der kontinuierliche, bis
heute anhaltende ProzeR der Pressekonzentration ein. Einzelne
herausragende Ereignisse der neueren bundesdeutschen Presse-
geschichte waren unter anderen die Spiegel-Affare (1962), die ,,Ent-
eignet-Springer“-Kampagne (1968) und der Wallraff-Einsatz bei
,»Bild" (1977). Seit den achtziger Jahren wird die Situation geprigt
durch das duale Rundfunksystem, das heift das Engagement der
Zeitungsverleger beim privaten lokalen Horfunk und als Fernseh-
anbieter (supramediale oder Medienkonzentration).

— Die derzeitige Phase 6 wird gekennzeichnet durch die daraus
ableitbaren neuen Formen von Zeitung wie der ,,personlichen
Zeitung, die man sich zukiinftig am Bildschirm nach eigenen Pra-
ferenzen aus den Angeboten einiger weniger multimedialer Konzer-
ne selbst wird zusammenstellen kénnen, Vorldufer sind die soge-
nannten Neuen Medien (Videotext als ,,Faksimilezeitung®, Bild-
schirmtext),

26.4. Zensur und Geschichte

Die Geschichte der Zeitung liBt sich freilich auch als Zensurge-

schichte begreifen. Sie reicht, als Geschichte des Kamples um die

Pressefreiheit, vom 16, Jahrhundert bis heute (Presse als ,vierte

Gewalt" neben Exekutive, Legislative und Judikative). Wesentliche

Daten:

1740 erlieR Friedrich I1. fiir kurze Zeit die unumschrinkte Pres-
selreiheit in Berlin.

1789 wurde mit den Menschenrechten auch die Pressefreiheit
durch die franzisische Nationalversammlung proklamiert.
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1791 wurde sie in die Verfassung der USA aufgenommen,

1819 wurde mit den Karlsbader Beschliissen die Vorzensur begriin-
det und mit der Marzrevolution 1848 wieder aufgehoben.

1874 wurde ein reichseinheitliches Pressegesetz erlassen.

1878 wurden durch das Sozialistengesetz 42 Tageszeitungen ver-
boten (aufgehoben 1890).

1914 wurde eine Kriegszensur erlassen (ab 1917 teilweise aufgeho-
ben),

1919 wurde die Pressefreiheit in den Grundrechtskatalog der Wei-
marer Verfassung aufgenommen,

1931/32 wurden in Preufien 284 Zeitungen zeitweise verboten.

1933 setzen die Nationalsozialisten das Grundrecht der Presselrei-
heit aufer Kraft, ersetzt durch das Schriftleitergesetz 1934, mit
dem die Presse in den NS-Dienst gestellt wurde.

1949 wurde die Pressekontrolle der Alliierten aufgehoben.

Die Pressefreiheit ist heute Bestandteil des Grund- und Men-
schenrechts der Meinungsfreiheit (Art. 5 im Grundgesetz der Bun-
desrepublik Deutschland). Das Grundgesetz soll die Freiheit gepen-
tiber staatlichen Eingriffen und gegeniiber privater Macht verbiir-
gen. Aullerdem haben die Bundeslinder Pressegesetze erlassen.
Noch heute folgt das Bundesverfassungsgericht der Auffassung des
politischen Liberalismus, daf die Presse in einer Demokratie dffent-
liche Aufgaben wahrzunehmen habe (Informatien der Biirger, Bei-
trag zur politischen Willensbildung, Kritik- und Kontrollfunktion,
Ausdruck der 6ffentlichen Meinung). Das Bundesverfassungsge-
richt hat sogar eine Bestandsgarantie formuliert, nach der der Staat,
etwa in Form einer Pressefusionskontrolle, eingreifen kann, wenn
sich aus Presse- und Meinungsmonopolen Gefahren fiir das freie
Pressewesen ergeben konnen. Pressefreiheit als Grundrechtschurz
umfaflt auf der einen Seite, zum Schutz der demokratischen Offent-
lichkeit, auch das Auskunftsrecht und Zeugnisverweigerungsrecht
der Presse, auf der anderen Seite das Recht auf Gegendarstellung
und den Leserbriel zum Schutz des Individuums. Zunehmend un-
terliegt allerdings die Pressefreiheit (publizistisches Verfiigungs-
recht) den wirtschaftlichen Interessen aufl dem Informarions- und
Medienmarkt (wirtschaftliches Verfiigungsrecht). Man spricht des-
halb neben der ,,auferen’’ auch von der , inneren Pressefreiheit™,
der Freiheit der Journalisten gegeniiber Zensurmafinahmen und
Vorgaben der Verleger, die gewahrleistet sein miisse. Institutionen
wie der Deutsche Presserat und Interessenverbinde wie der Deut-
sche Journalistenverband und der Bundesverband Deutscher Zei-
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tungsverleger Ubernahmen — mit umstrittenem Erfolg — entspre-
chende Aufgaben der freiwilligen Selbstkontrolle. Redaktionsstatute
pro Zeitung sollen die Kompetenzabgrenzung zwischen Verlag und
Redaktion und innerhalb der Redaktion etleichtern.

26.5. Pressekonzentration

Bereits 1951 war die Pressekonzentration hoch. In Bayern beispiels-
weise druckten 20 Lizenzzeitungen 1,6 Millionen Exemplare, 119
»Heimatzeitungen' dagegen insgesamt nur 550000 Exemplare.
Zahlenvergleiche in gréflerem Abstand verdeutlichen, daf die kon-
tinuierlichen Konzentrationstendenzen das gesamte Zeitungswesen
umfassen: 1959 gab es in der Bundesrepublik Deutschland 200
publizistische Einheiten in 581 Verlagen. Zehn Jahre spiter waren
sie aul 149 publizistische Einheiten (517 Verlage) zusammenge-
schmolzen, 1979 existierten noch 122 publizistische Einheiten (400
Verlage) und 1989 nur noch 119 publizistische Einheiten (358 Ver-
lage). Der Spitzenkonzern im Zeitungsbereich (Springer) hielt 1968
bei Zeitungen bundesweit einen Marktanteil von 39,2 %, in vielen
lokalen und regionalen Teilen sogar bis zu 100 %. 1978 hatten die
zehn groften Zeirungsverlage bei den Tageszeitungen einen Markt-
anteil von 57,1 % (darunter Springer mit 29.4 %); 1991 hatten die
fiinf Grofen Marktanteile von 41,6 % (Tageszeitung) bzw. 28 %
(Abonnementzeitung) bzw. 93,2 % (Kaulzeitung). 1991 [ihrte
Springer insgesamt bei den Tageszeitungen und den Kaufzeitungen
mit groflem Abstand je aul Platz 1, bei den Abonnementzeitungen
lag der Konzern auf Platz 3. Auch die Lokal- und Regionalmonopole
beim Medium Zeitung nehmen weiter zu,

Ein wesentlicher Schritt in der Gesamtentwicklung war die be-
ginnende medieniibergreifende Konzentration und damit eine
Machtballung ganz neuer Art in den achtziger Jahren. Am 21, 3.
1975 forderten die Zeitungsverleger auf einer Delegiertenversamm-
lung erstmals Zugang zur Breitbandkommunikation. Die grofen
Pressekonzerne stiegen nach und nach bei den Neuen Medien und
bei Horfunk und Fernsehen ein, Bereits 1986 waren 176 Zeitungs-
verlage in den Neuen Medien (einschlieflich Kabel- und Satelliten-
fernsehen und Privatradio) engagiert. Am Beispiel Springer: Zum
Konzern gehdren nicht nur die ,,Bild-Zeitung®, die ,,\Welt*, das
,,Hamburger Abendblatt”, die ,Betliner Morgenpost*, die , B.Z.%,
die ,,Bergedorfer Zeitung" und zahlreiche andere Blitter, sondern
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auch Beteilipungen an ,,Radio Hamburg", ,,Radio NRW*, ,,Radio
Regenbogen®, | Radio ffn", ,,Antenne Bayern* und anderen Hor-
funksendern, an SAT1, dem Deutschen Borsenfernsehen, RTL Hes-
sen und anderen [ilm- und fernsehbezogenen Unternehmen bis hin
zu den Neuen Medien, Die frithere Konkurrenz von Zeitung/ Zeit-
schrift und Radio/Fernsehen, der auch politische Kontrollfunktion
zugesprachen wurde, ist als Medienkonkurrenz aufgehoben, Und
die Vemnetzung unterschiedlicher Mediensysteme hat auch die na-
tionalen Grenzen lingst Giberschritten. Diese Ausweitung des
anfangs regionalen, dann nationalen ,,Pressesystems" zum interna-
tionalen und nun globalen ,,Mediensystem'* markiert, bei aller Bei-
behaltung einer regionalen Presse, ein zentrales Problem der Me-
dienpolitik.

Die deutsch-deutsche Vereinigung 1989 brachte nach dem Un-
tergang der ,, Kommando-Kommunikation' der DDR keine neuen
Strukturen, sondern beforderte im Gegenteil den Konzentrations-
schub gerade im Pressebereich. Die in den ostlichen Bundeslindern
neu entstehenden Zeitungs-Auflagenriesen mit Quasi-Monopolen
gingen ganz oder mehrheitlich in den Besitz der westdeutschen
Multimedia-Konzerne tiber; z. B, die ,,Mitteldeutsche Zeitung'* an
DuMont, die ,,Sichsische Zeitung** und die , Berliner Zeitung*‘ an
Gruner + Jahr bzw. Bertelsmann, die ,,Volksstimme® an Bauer, die
,Leipziger Volkszeitung" und die ,,Ostsee-Zeitung'* an Springer,
usf. Die vom Burda- Verlag gegriindete BILD-Konkurrenz ,,Super-
Zeitung" konnte sich am Markt nicht behaupten.

26.6. Zur Produktion

Die Zeitungsredaktion, die eine Zeitung ,,macht*’, bedient sich da-
bei im Prinzip dreier verschiedener Quellen: erstens der Nachrich-
tenagenturen, zweitens der Public Relations-Verlautbarungen und
Pressemitteilungen anderer und drittens eigener Recherchen. Der
Nutzungsanteil und -grad ist von Zeitung zu Zeitung unterschied-
lich und unterscheidet sich auch von Redaktion zu Redaktion in-
nerhalb einer Zeitung. Insgesamt muf} heute aber gelten, dafl Zei-
tungsredakreure kaum noch selbst recherchieren oder eigenstandige
Beitrige verfassen. In der Regel werden statt dessen lediglich die auf
dem Informationsmarkt von auffen angebotenen Texte und Mate-
rialien ausgewihlt (Selektion), den Erwartungen der eigenen Ziel-
gruppe angepalit (Transformation) und zusammengefalt oder ge-
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kiirzt (Komprimierung). Der Redakteur hat sich zum ,, Textverar-
beiter” am Bildschirm gewandelt, und technisch sind bei der Her-
stellung der Zeitung die fritheren drei Produktionsstufen Satz, Re-
produktion (Matern) und Druck dadurch zusammengeschrumpfi.

Nachrichtenagenturen sammeln Nachrichten aller Art und bie-
ten sie den Redaktionen gegen Gebiihren an. Viele solcher Agen-
turtexte werden unveriandert einfach abgedruckt, vor allem bei klei-
neren Zeitungen, Die wichtigste Nachrichtenagentur ist die Deut-
sche Presse-Agentur (dpa). Dort gehen Gber freie Mitarbeiter, Be-
zirksredaktionen, AuRenbiiros usf. tiglich rund 200000 Wérter ein,
von denen rund 65 000 iiber Landesbiiros, Regionaldienste und di-
rekt weirergegeben werden. Weitere Nachrichtenagenturen sind der
Deutsche Depeschen-Dienst (ddp/adn), die amerikanische Associa-
ted Press (AP), die britische Reuters (rtr), die franzosische Agence
France Presse (afp) sowie thematisch-ideologisch spezialisierte Agen-
turen wie der Evangelische Pressedienst (epd), die Katholische
Nachrichtenagentur (KNA) oder die Vereinigten Wirtschaftsdienste
(VWD). Zusitzlich gibt es mehr als 900 Presse- und Informations-
dienste, die tiglich, wochentlich oder monatlich erscheinen, heraus-
gegeben von Verbinden, Vereinen, Einrichtungen u. 4.; sie sind zum
Teil kostenlos zu beziehen und markieren den Ubergang zur zwei-
ten Hauptquelle bei der Informationsbeschaffung,

Institutionen wie die Bundesregierung oder die Landesregierun-
gen, Non-profit-Organisationen wie Behorden, Verbinde, Stadte
und Kommunen, Kulturbetriebe, Kirchen oder karitative, politische,
sportliche Vereinigungen, nicht zuletzt auch die zahlreichen kom-
merziellen Unternehmen (Industrie, Handel, Banken, Versiche-
rungen usl.) veroffentlichen ununterbrochen Presse-Mitteilungen
und Public-Relations-Verlautbarungen. Diese Informationsflut ist
lange Zeit iibersehen oder in ihrer Bedeutung falsch eingeschitat
worden, Heute weifl man, daf solche Offentlichkeitsarbeir, die in
jedem Fall interessenspezifisch, parteilich ist und oft auch Propa-
ganda- und Werbezwecken dient, zumeist mehr als die Halfte aller
Zeitungsartikel ausmacht oder prigt, Das gilt insbesondere bei lo-
kalen Zeitungen, aber auch fiir manche renommierten, nationalen
Blitter. Der allgemeine PR-Boom in westlichen Gesellschaften ist
logische Folge der Umwilzungen von einer Industrie- zur Kom-
munikationsgesellschaft, in der die Information zur gewinntriich-
tigsten Ware geworden ist. Das Bild oder Image in der Offentlich-
keit, die meist als ,,Medienéffentlichkeit* gelten muR, ist dabei oft
wichtiger als die tatsachliche Leistung.
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Selbstandige Recherchen sind teuer, etwa weil sie eigene Korre-
spondenten erfordern, und stellen in der Regel nur nach eine ter-
tiare Nachrichtenguelle dar, Derzeit gibt es rund 32000 haupt-
berufliche Journalisten in Deutschland, davon rund 10000 ange-
stellt bei Tageszeitungen, Dazugerechnet werden miissen die zahl-
reichen ,freien” Mitarheiter, Auch die GroRe der Redaktion spielt
eine entscheidende Rolle. Zehn oder weniger Redakteure bei einem
Heimatblatt bieten sehr viel weniger Spielraum fiir eigenstindiges
Recherchieren als beispielsweise die 150 Redakteure (und weiteren
500 ,,Preten* im In- und Ausland) der ,,Frankfurter Allgemeinen
Zeitung™ oder die mehr als 200 Journalisten des ,.Spiegel* (plus
weitere 100 Mitarbeiter in der Dokumentation).

Die Hierarchien innerhalb der Redaktionen sind klar ausgepragt
und reichen, pauschal skizziert, vom Verleger tiber den Chefredak-
teur und seinen Stellvertreter bis zum Chef vom Dienst, dem Res-
sortchef, dem Redakteur, dem Anzeigenakquisiteur, dem ,.festen*
freien Mitarbeiter und dem freien'’ Mitarbeiter. Hinzu kommen
noch Technische Assistenten, Sekretidrinnen und anderes Hilfsper-
sonal. Charakteristisch ist der enorme Zeitdruck bei der Produk-
tion, die in der Regel mir tiglichen Redaktionskonferenzen be-
ginnt.

Die tatsachliche Alltagsarbeit der Zeitungsredakteure steht in
deutlichem Widerspruch zu ihrem Selbstverstandnis und ihrem
Berufsethos. Das betrifft zum einen berufliche Standards wie die
berithmte Trennung von Nachricht und Meinung oder die Abgren-
zung des redaktionellen Teils von der Werbung, zum andern auch
Zielvorstellungen wie ., Wichter der Demokratie®, , Sprachrohr der
Bevolkerung®, , Kritiker an Mifstinden®, , objektiver, neutraler
Berichterstatter, ,,Anwalt Benachteiligter”, ,,Unterhalter per Sen-
sationen und menschlichen Begebenheiten'“ u. 4. Man hat lange die
»Gatekeeper“-Funktion eines jeden einzelnen Redakteurs hoch
bewertet — weil hier die Entscheidung dariiber falle, welche Infor-
mationen ,,durchgelassen und welche aufgehalten werden. Sie gilt
jedoch nur prinzipiell fiir die Berufsgruppe der Journalisten insge-
samt, speziell die Journalisten der Nachrichtenagenturen; und iiber-
geordnete Interessen (,,Sachzwiinge') diirften ihre Entscheidungs-
relevanz mindestens ebenso stark durchdriicken, wenn vielleicht
auch nur indirekt als ,,Schere im Kopf** des einzelnen Journalisten.
Ahnliches gilt wohl auch fiir die ,,Agenda-setting*-Funktion, wo-
nach die Selektion des Redakteurs entscheide, welche Themen ge-
sellschaftlich tiberhaupt zur Sprache kommen,
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26.7. Zur Distribution

Bei deosten der Tagespresse (Abonnementzeitung) dominiert
(Durchschnittswerte gemif 1990) die Herstellung (42 %) mit der
Vetwaltung (8 %) vor Redaktion (19 %) und Vertrieb (19 %). Bei
der Distribution unterscheidet man zwischen Vertriebsformen (Ein-
zelverkaul, Abonnement) und Vertriebswegen. Letztere umfassen
den Direktverkauf und den Verkauf iiber Verteilerorganisationen
(GroRhandel, werbender Buch- und Zeitschriftenhandel). Abonne-
mentzeitungen werden tiblicherweise durch den verlagseigenen Zu-
stelldienst (,, Triger*) bezichungsweise postalisch (,,Postzeitungs-
dienst®) vertricben. Der Einzelverkauf, der in Landern wie England,
Frankeeich, USA im Gegensatz zur Bundestepublik Deutschland
bei weitem tiberwiegt, erfolgt durch Distributionsinstanzen wie
Ladengeschifte, Kioske, Verkaufsstellen in Betrieben und ambulan-
te Hiandler. Zu den Ladengeschiifren gehdren vor allem Lebensmit-
tel- und Gemischtwarengeschifte, Schreib- und Papierwarenge-
schafre sowie Trinkhallen.

Der neue elektronische Vertriebsweg der Zeitung (Videotext etc.)
hebt den zeitaufwendigen Faktor Vertrieb, ein zentraler Nachteil
des aktuellen Nachrichtenmediums Zeitung in Konkurrenz mit an-
deren Medien, als Behinderung auf.

26.8. Rezeption und Nutzung

Die Zeitung ist ein Lesemedium, und so wie im 17. Jahrthundert nur
vergleichsweise wenig Menschen dieses Medium haben nutzen kon-
nen, setzt es auch heute unabdingbar, selbst noch auf dem Bild-
schirm, die Fertigkeit des Lesens und die Bevorzugung des Lesens
vor dem Zuschauen, Zuhoren und anderen Rezeptionsformen vor-
aus. Die Geschichte des Zeitungslesens bzw. der Leser und Lese-
tinnen von Zeitungen reicht vom anfinglichen lauten Vorlesen tiber
Lesegesellschaften, Lesekabinette und Lesezirkel im 18. Jahrhun-
dett bis zum extensiven und hochst selektiven Lesen oder Durch-
blittern der Zeitung heutzutage. Ein Zeitungsexemplar wird im
Durchschnitt heute von zwei bis drei Personen zur Hand genom-
men, von Mannern hiufiger als von Frauen.

Die Nutzung des Mediums Zeitung hat sich in Deutschland nach
dem Zweiten Weltkrieg deutlich verindert. 1964 verfiigten 70 % der
erwachsenen Bevdlkerung iiber ein Zeitungsabonnement oder eine
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regelmifig gekaufte Zeitung, 1970 wurde das Medium von 88 %
genutzt, von 70 % regelmifig (35 Minuten tiglich), 1980 waren es
89 % der erwachsenen Bevélkerung, 78 % regelmiRig (38 Minuten
tiglich). 1982 verfigtien 72 % iiber ein Zeitungsabonnement oder
eine regelmifig gekaufte Zeitung. 1990 nutzen 96 % der erwach-
senen Bevolkerung das Medium, 76 % regelmaRig (30 Minuten tag-
lich). Einerseits also wird die Zeitung von immer mehr Menschen
genutzt, andererseits aber hat sich die Art des Lesens verindert und
ging die Lesezeit zuriick. Im Jahr 1992 war der Zeitwert fiir Zei-
tungslesen, in Konkurrenz mit den anderen tagesaktuellen Medien,
der niedrigste seit 1964. Man kann dementsprechend drei Rezep-
tionsphasen unterscheiden: erstens von 1964 bis 1974 die Nutzun g
aktueller Medien, insbesondere der Zeitung, mit einem Anstieg des
Fernsehens; zweitens von 1974 bis 1985 eine relative Stabilitat und
Gleichstellung der Zeitung mit Radio und Fernsehen; und drittens
von 1985 bis 1990 ein Strukrurwandel bei der Nutzung aktueller
Medien zu Lasten der Zeitung,

Kaufzeitungsleser sind stirker unterhaltungsorientiert, Leser der
iberregionalen Presse stiicker informationsorientiert, Leser der Lo-
kal- und Regionalpresse nutzen vor allem den Lokalteil und auch
Anzeigen und Veranstaltungshinweise. Der Lokalreil der Tageszei-
tung hat in den achtziger Jahren jedoch deutlich an Reichweite und
an Bindung verloren, inshesondere bei der Kernleserschafi der Zei-
tung (wohl infolge der neuen regionalen Horfunkprogramme),

Zeitung wird, in Konkurrenz mit anderen Medien im Tagesab-
lauf, relativ kontinuierlich iiber den ganzen Tag hinweg gelesen, mit
zwei Schwerpunkten: zwischen 7 und 9 Uhr vormittags sowie, we-
niger deutlich ausgeprigt, zwischen 12 und 15 Uhr, Die Nutzung
der Zeitung zunehmend als Ganztagesmedium bestdtige sich auch
durch den Befund, daf Zeitungslektiire nur noch zur Hilfte in der
Freizeit absolviert wird. Die Vielnutzung der Zeitung nimmt wei-
ter ab, im Gegensatz zur Vielnutzung anderer Medien. Lediglich
bei den formal hoher Gebildeten ist die Nutzung der Zeitung sta-
bil bis steigend. Bedenkenswert erscheint, daf Jiingere vergleichs-
weise immer weniger regelmiRig Zeitung lesen (1987 waren das bei
den 14- bis 17jahrigen nach eigener Einschitzung nur noch 59,5 %,
und tiberwiegend Boulevardzeitungen und Anzeigenblitter).

In aller Regel liest man die Zeitung, die dem eigenen ideclogi-
schen, politischen, weltanschaulichen Standort entspricht; damit
vermeidet man Irritationen (,.kognitive Dissonanz') und entspre-
chende Unlustgefithle. Schon die Wahl der Zeitung ist demnach
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eine Selektion und damit eine Beschrinkung, die durch selektive
Lektiire, gemal dem Kritetium der m:_u_mrmcm.: Relevanz, uonr.anm..
starkt wird. Der Zeitungsleser konstruiert sich demnach , seine
Nachricht aus dem Angebot ,,seinet’* Zeitung, n_m.u.n: Redakteure
ihrerseits die Zeitung aus dem Angebot der Nachrichtenagenturen
konstruiert haben, die ihrerseits ihr anrh__nrwnn.m:mmvon aus .m_a..
Vielzahl der eingegangenen Nachrichten und Berichte konstruiert
haben. In der Verstindigung tiber diesen mehrfach gestaffelten
Prozef bilden sich die Zeitungsleser ihr Bild der aktuellen Nach-
ichten-Welt. !

i Die Zeitungsverlage fithren in unregelmalBigen Euﬂm:mna Copy-
tests (Testen der einzelnen Seite einer >=mmm_un bei Lesern) und
Meinungsumfragen durch, um neben rmmﬂ_c:n..mn: c.:m Leseranru-
fen in den Redaktionen weitere Informationen tiber ihre _ann_..::n_
deren Erwarrungen zu erhalten. Nur sehr En:mmw Leser mmrnm_vn.:
an ihre Zeitung (maximal 1-2 %); sie bilden keinen —.n.v_.mmasﬂmj-
ven Querschnitt der jeweiligen Leserschaft, mmrc: gar z_n*.: gemes-
sen an dem, was als Leserbrief tatsachlich <2.cmmn~..arnrﬁ ﬁ:.m_.. Uber
ihre speziellen Leser und deren konkrete Urteile und Wiinsche
haben die meisten Zeitungsredaktionen jedoch nur sehr vage und

unfundierte Vorstellungen.
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