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,Masova kultura neni jev posledni doby. | kdyz prodélala béhem povale¢nych let zvlast intenzivni
vyvoj, vytvari se postupné uz nejméné dveé stoleti. Zrodila se jako druhotny produkt pramyslové
revoluce spolu s industrializaci a urbanizaci, a témér od svého pocatku byla predmétem kritickych
tvah a obav intelektualnich kruh(.” (Kloskowska, 1967, s. 68)

»Masova kultura byva ztotozriovana s vulgarni kulturou, s kulturou nejnizsi urovné.” (Kloskowska,
1967, s. 69)

,Ve vyznamu, ktery je prijiman nejobecnéji, se pojem masova kultura vztahuje na soucasné sdélovani
identickych nebo obdobnych obsahu, vychazejicich z malého poctu zdroju, velkym masam pfijemc,
jakoZ i na jednolité formy hry a zdbavy velkych mas lidi.” (Kloskowska, 1967, s. 69)

,Stupen komercializace masové kultury neni vSude stejny, zavisi na spole¢enském systému a na
tradici zemé kde se masova kultura rozviji.” (Kloskowska, 1967, s. 69)

,Média se také vyznamnym zplisobem podileji na formovani nejriznéjsich projevl kultury dané
spolecnosti, nebot dokazou nabizet totéz sdéleni velkému poctu prijemci (a tim jim zajistovat sdilené
zprostredkované zazitky). Masovost obsahl nabizenych médii vedla k formulovani predstavy, Ze se
média podileji na konstituovani svébytného typu kulturnich projevl - na vzniku tzv. masové kultury.
(Jirdk, Kopplova, s. 56)

,Média jsou schopna z malého poctu zdrojl sdélovat stejné ¢i obdobné obsahy velkému poctu
prijemcl (masam) a podle vSeho tak ovliviiovat jejich intelektudlni, estetické, zabavné a volnocasové
projevy. Pfitom nedochazi k fyzickému sblizeni prislusnikd téchto mas - findlovy zapas hokejové
reprezentace CR v japonském Naganu sledoval rekordni poéet obyvatel Ceska, ale viichni byli
rozptyleni u televizorl v domdcnostech, popf. v malych skupinach pratel ¢i zndmych, jini se sesli na
spolecném sledovani televize doma ci ve verejnych prostorach hostinc(.” (Jirak, Kopplova, s. 56)

,Pro svou schopnost nabidnout tataz sdéleni velkému poctu pfijemct - a to sdéleni, jeZ slouzi k
identifikaci, zaplnéni volného Casu, poskytuji ndméty k pfemysleni a nabizeji zabavu a uvolnéni — byla
a jsou masova média povaZovana za dlleZitou a nenahraditelnou podminku rozvoje masové kultury.”
(Jirdk, Kopplova, s. 56)

,Televize neni pravda! Televize je jen pitomy zabavni park. Televize je cirkus, karneval, cestujici
tlupa akrobatl, vypravécl, tanecénikl, zpévakad, Zonglérd, krotitel( Iv( a fotbalisty. Je to byznys

na zabijeni nudy! A vy tam sedite den za dnem, noc za noci, vSechny véky, barvy pleti, vyznani. My
jsme to jediné, co zndte. Zacinate véfit iluzim, kterymi vas tu krmime. Zacinate si myslet, ze

bedna je skutecnost a vase vlastni Zivoty neskutecné. Udélate cokoliv, co vam v té bedné feknou.
Oblékate se jako v té bedné, jite jako v té bedné, vychovavate svoje déti jako to délaji v bedné,
dokonce i premyslite jako ta bedna! To je masové Silenstvi, jste maniaci! Ve jménu bozim, lidi, vy
jste ti skutecnil My jsme ta iluze!” (Network, Sidney Lumet, 1976)
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Masova kultura podle Denise McQuaila neni tradi¢ni, neni elitni, je produkovana masové, je
populdrni, je komercializovana a je homogenizovana. Nejobecnéjsi a nejzakladnéjsi vlastnosti kultury
je komunikace, jelikoZ kultury se nemohou bez komunikace rozvijet, prezivat, rozpinat. Masova
kultura je kultura produkovana pro masové publikum. Vztahuje se napf. na velké série stejného
oblegeni, k filmam, které shlédnou miliony divak( v celém svété atd. Sifeni masové kultury je
povazovano za hlavni ndpli masmédii. Jejim cilem je oslovit a bavit Siroké masy lidi.

MuzZeme jednoduse fict, Ze masovou kulturu urcuje ,,stddo”. Masa lidi, nebo televize, ve které
mulzeme vidét, co je ,in“. Da se proto fict, Ze masova kultura ubiji individualismus. To je jedna

z myslenek, kterou si miZeme precist u spousty kritik. VSichni to zname. V televizi vidime porady a
filmy plné trendd, co nam fikaji, jak bychom se méli oblékat, co bychom méli poslouchat. Masova
kultura odkazuje ke vkusu, sklontim, projeviim, zvyklim a zplsoblm masy lidi. Diky tomu nasledné
vznika Skatulkovani, které sebou nese tato kultura. Napt. ve Skolach vidime populdrni skupinky, do
kterych se vsichni snazi zapadnout, protoZe maji néco, co chtéji i ostatni.

V soucastné dobé ma nejvétsi vliv na nejsirsi masu lidi internet a televize. Tyto média znacné
pfispivaji v poslednich letech k Sifeni masové kultury. A troufam si fici, Ze ¢im vice se média dostavaji
mezi lidi, tim vice se méni spolecnost. Jesté pred patnacti lety lidé travili svlj volny ¢as daleko jinak
neZ je zvykem dnes. Pfemyslelo se o jinych vécech neZ dnes. Zde se da mluvit jako u vétsiny véci o
dvou strankach. Dobré a $patné. Spatna stranka médii je v tom, Ze se daleko vic dozviddme o vécech
okolo. Mnoho lidi tvrdi, Ze dnes jsou lidé vic plni nasili a zlosti. Nemyslim, Ze je to tak. Lidé jsou porad
stejni, jen diky médiim se o nasili daleko vic dozvidame. Dozvidame se o vécech, co se kde déji, a o
lidech co délaji, co maji a nemaji. Mlzeme i fici, Ze média podporuji mezi lidmi tvorbu zavisti.
Samoziejmé, Ze kdyzZ Zijeme pramérnym Zivotem a pozorujeme, jak jinde se ma nékdo nad miru
dobre a spokojené, zavidime. Diky médiim se dozviddme o rozdilech, které jsou ve spolecnostech,
vice nez predtim. Ale i to je bohuZel soucasti Sifeni masové kultury.

"Kdyby kultura neovliviiovala média, byla by si média v kazdé spolecnosti znacné podobna"
(Grossberg, Wartella a Whitney, 1998, s. 64)

V tomto pfipadé miZeme nalézt individualismus. Média jsou v kazdé zemi znacné odlisn3, jelikoZ se
lisi i premysleni taméjsich lidi. KaZzda zemé klade diraz na jiné véci. Lidé samotni proto ovliviuji Sifeni
masové kultury.

Kdyz se podivdme na masy lidi u nas a srovname s jinou zemi, uvidime odlisnosti. Kultury se lisi,
mysleni se lisi a tak nas média a masova kultura ovliviiuje jinak. Napfiklad co se obleceni ty¢e. Mame
jiny vkus na oblékani (ovSem ne vsichni, ale vétSinové) nez treba v Pafizi. ProtoZe kolem sebe i

v nasich médiich jsou jiné véci. My jsme ovlivnéni jinymi nazory, co je a co neni ,,in“ neZ oni. Tak je
tomu i s ostatnimi vécmi.

Od détstvi jsme médii ovliviiovani a sledujeme co je a neni spravné, co je a neni hezké, co bychom
méli a neméli délat. A kdyzZ to vidime i v okoli mezi dalSimi lidmi, je v nasi mysli, Ze to musi byt tak,
kdyz to tikaji v televizi a tolik lidi to déld, nebo nosi, nebo tak jedna. Je to lidské mysleni, které nam
fika, kdyz to vidim na tolika lidech, tak to tak musi byt spravné a méla bych to délat taky tak.

s vy

Masova kultura a jeji Sifeni tvofi celek. Celek kde je jedno stado a vsichni jsou jako jeden. At uz ma
dobré i zlé uéinky, pomaha Sifit i tradice a umoZniuje nam pozndvat nové.
Vse kolem nds, nas ovliviiuje, tak tomu bylo, je a bude. Proto je masova kultura vSude kolem nds a je

nasi nepostradatelnou soucasti.



