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1 Typologie
- védecka metoda, ktera zobecnuje a pokousi se setadit urcité jevy podle podobnych znaki

- metoda védeckého poznéani, kterd se zabyvd rozkladem souboru objektd s urcitymi
vlastnostmi do skupin a jeho vysledek

- pfi jejim vytvéafeni se vyzkumnik snazi ukédzat strukturu zkoumané mnoziny objektd
z hlediska, které je zajima a objevit jejich spojitosti

- je to projev obecnosti, zakonitosti nebo podstatnosti
- metoda, ktera umoziuje klasifikaci jevi
- shrnuje mnozstvi stejnorodych fenomént skrytych v abstraktnich pojmech

- cilem typologie je vyjadieni néeho obecného, ne jen abstrahovat a podfazovat jednotlivé
ptipady pod obecné souvislosti

- je to jev projeveni jednotlivého a zakonitého



2 Publikum
- neboli obecenstvo, recipient, pfijemce

- je to kazdy individualni nebo institucionalni subjekt ptijimajici uméni podle riiznych kritérii,
které¢ dale zpracovava

- skupina lidi ucastnici se spole¢né dramatické, umélecké, literarni, hudebni, divadelni nebo
filmové produkce

- rozliSuji se tyto typy: nadSenec, diletant, sbératel, umélecky kritik, estét, umélecky historik,
Sosak

- typy se zduvodnuji z&asti biologicky a psychologicky, napt.: smyslové zrakovy, sluchovy,
motoricky, imaginativné motoricky nebo reflektivni

- dale existuji tyto typy podle Frankla, které maji specifické z4jmy, zpisoby vnimani a
chovani: milovnik, zakaznik, mecenas, obchodnik, znalec, konzervator, dédic, Kkritik,
umélecky politik, umélecky pedagog, umeénovédec, estetik



3 Typologie publika hudebnich produkei

Toto publikum je ¢ast vetejnosti se zajmem o hudbu a uspokojovanim svych potieb se podili
na rozvoji hudebni tvorby a to hlavné¢ jako hodnotici ¢initel.

3.1 Rozdéleni publika

Publikum mé vyttibené, ndhodné a Casto proménlivé postoje. Proto se rozdéluje do skupin
jako naptiklad: publikum vd&né, chapajici, chladné, svéhlavé, nezanedbatelné, zaostalé,
povrchni a ndro¢né.

3.2 Aktivity publika

Neni to jen skupina pasivné vnimajicich lidi, ale aktivnich diskutujicich o vidénych dilech,
jejich provedenich, vykonech G&inkujicich. Casto se zajima o dal$ich informace, napiiklad
sledovanim recenzi. Nebo se shromazd’uji v tzv. abonentnich skupinidch a navstévnickych
klubech. Dozaduji se, aby hudebni produkce reagovaly na rozhlas, televizi a film, které dnes
pii vychové publika velice napomahaji.

3.3 Sociologie publika

O slozenti, postojich a chovani hudebniho publika pfinasi fadu poznatkii sociologie. Vzhledem
k tomu, ze zajmy publika jsou riznorodé, mizeme je Clenit na skupiny podle veéku, zivotniho
prostiedi, zaméstnani a podle z4jmu o riizné hudebni Zanry. Lidé maji omezené své zajmy
v riznych Zzivotnich obdobich, naptiklad kdyz rodina pecuje o malé dé¢ti, nebo kdyz bydli
vzdaleni od centra uméleckych stankii. Publikum je uskupeni zivé, mé slozku dlouhodobou a
proménlivou, kdy jeji pfislusniky ztraci a dopliiuji se o nové Cleny novych generaci. Pfi
ziskdvani a udrzovani publika se hledi také na rozdilnost zajmi o rtizné hudebni Zanry.
Vsichni lidé nebudou nikdy stejné nadSeni ze zhlédnuti opery ¢i né¢jakého koncertu.

3.4 SloZeni publika

Zéklad navstévnikt kultury tvoii publikum stalé, coz jsou pravidelni navstévnici. Publikum
ptilezitostné navstévuje divadla a koncerty nepravideln€, ndhodné, jejichZz zajmy o hudbu
nejsou dostatecné velké. DalSi skupinou jsou potencidlni navstévnici, ktefi se zucCastnili
hudebnich produkci zatim malo, a proto se do okruhu publika zatim nezatazuji.



3.5 Ziskavani publika

Ziskavani publika je dilezity proces, kdy se z ndhodnych navstévnikii vychovava pocetné
stal¢ publikum. Ukolem hudebniho Zanru je vést publikum k zaujeti pro nejvytiibenéjsi
umeéleckou tvorbu i o tvorbu méné zndmou a novou, umeélecky narocnéjsi i méné zavaznou.
zanrum s uméleckou s vySs$i aspiraci a také naopak, kdy navstévniky operety ziskavat i pro
muzikaly.

3.6 Vliv hudby na publikum

NejdilezitéjSim faktorem je pusobeni hudby na orientaci z4jmt publika. Pozornost
posluchact ptitahuji nékteré skladby hned pii prvnim setkani, oblibi si je a zacinaji
navstévovat ty produkce, kde jsou jejich oblibena dila uvadéna. S tim je spojeny i1 zdjem o
dalsi informace, pofizovani nahravek a propagace dél mezi znamymi. Zakladem upoutani
publika je zvoleni vdéEnych témat. Na poli opernim jsou to dila z obdobi romantismu, pro
koncerty a divadelni pfedstaveni je vhodné vybirat kvalitni pfitazliva dila, kterd budou zajem
publika rozsitovat. Nékteti skladatelé proto pisi nejedna dila pro urcité publikum, na které se
v prib&hu ¢asu zaméti.

3.7 Vliv interpretit na publikum

Vyznam osobnosti interpretujicich hudebni dila je dal$im cinitelem ve vychové publika.
V popularni hudbé se lidé soustiedi spiSe na interpreta nez na obdiv skladby. Oblibeny
interpret pak miize mit i vychovny vliv na jeho umélecky zavazané publikum. S interpretaci
hudby se lidé setkavaji uz od Skolniho v€ku v podobé hudebni vychovy, kterd ovSem Zaky
nestaci pfedstavit v§estranné informace o hudbé, jak by bylo tfeba. V€k mezi 15. a 19. rokem
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3.8 Péce o publikum

Pé¢i o publikum rozumime dulezitost upozornéni na to, Ze jsou a diiraz na vetejné podékovani
za to, Ze navstévuji kulturni akce. Prokazuje se to napiiklad privodnim slovem na koncerté,
tiSténym programem v divadle, které ovSem malokdy obsahuji rozsahlejsi informace o dile a
jeho tvircich. Tim se lehce opomiji moznost ovlivnéni publika k dal§imu navstévovani jinych
her od stejnych autord.

Zavérem by bylo dobré upozornit na to, ze bez publika, a to jak jeho stalych ¢i obCasnych
navstévnikil, by nebylo mozné uskutecnovat tolik rozdilnych hudebnich produkci, uvadéni dél
a uskutecniovani vytvorti autord, ktefi pravé pro publikum tvofi. I ne Uplné dila posouvaji
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uroven spolecnosti a tviirca stale kuptedu k lepsim a kvalitnéj§im. OvSem to uz je na z4jmu a
vyspélosti publika.
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