Kristyna Lerchova

UCO: 415 329

Pojem: Masova kultura
Téma: VIiv masmédii na spoleCnost

Masova kultura

Soucasna spolecnost vétSinou vyrabi a spotiebovava v masovém meétitku. Existence masové
kultury a prostredkit masové komunikace je produktem této situace a zaroven je nastrojem,
ktery tuto situaci aktivné utvaii. Masova kultura jsou kulturni vytvory a produkce uréené pro
Sirokou vefejnost (mizou byt produkovany i jimi samymi) — pro masy lidi, vychazejici
z jejich potieb a vkusu. Masova kultura zacala vynikat jako jakysi druhotny produkt
prumyslové revoluce, industrializace a urbanizace a Gzce souvisi s vyuzitim prostiedkt
masové komunikace a modernich technologii, bez kterych by nemohla byt zprostfedkovana
Siroké vetejnosti. Rozvoj masové kultury ovSem zna¢n€ omezuji individualni kulturni potfeby
a projevy a zameétuje se na mén¢ narocné zanry a obsahy a podporuje nekriticky ptistup, coz
bylo hlavnim pfedmétem jeji kritiky. Tato kritika se dale formuje na tfi zdkladni nazorové
linie: optimisticka, pesimistickd a melioristickd. V souc¢asné dobé mame k dispozici nékolik
rovin vykladu masové kultury:

- masova kultura je historicky vznikly typ kultury charakteristickych pro

soudobou spolecnost
- masova kultura je souhrn kulturnich hodnot svym obsahem a formou
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publikem
S masovou kulturou je izce spjata masova komunikace — je to zvlastni druh komunikace, pfi
niz dochdzi k rozsifovani a sdélovani informaci a symbolickych obsaht ur¢enych Siroké
vefejnosti (resp. masam) pomoci specifickych prostiedkt, predev§im rozhlasu, televize, tisku,
filmu a nejnovéji internetu — prostredky masové komunikace (masmédia). (1)
Za funkce masovych médii mizeme pokladat poskytovani informaci, zabavy a vzdélavani.
Obecné lze masova média chapat z hlediska tvorby textti (naptiklad potadl), vztahti mezi
texty a publikem (vyzkum publika), politické ekonomie (organizace/prumysl) a SirSich vzorca
kulturniho vyznamu, na jejichz tvorb¢ se podileji a jimiz jsou utvareny. Masova média jsou
centrem vefejného Zivota kultury dnesnich zapadnich spolecnosti. V masové kulture doslo
k medidlnimu nasyceni vefejné sféry, vizualni prvek zde dominuje nad verbalnim a
mediované vztahy pfevazuji nad fyzickym setkdnim. V takto mediované sfétre vstupuje
,verejné* televizni cestou do doméci sféry a hranice mezi vefejnym a soukromym zacinaji
splyvat. Masova média maji podil na selektivni nabidce socidlniho védéni a obrazt, jejich
prostiednictvim chapeme sviij svét i svét téch druhych, takze jsou dilezitym globalnim
zdrojem pfi tvorb¢ identity. (2)



V dnesni dobé¢ si méalokdo dokdze predstavit sviij zivot bez kazdodenniho vyuzivani nejen
modernich technologii, ale 1 prostfedkii masové komunikace. Skoro kazdy si zapne televizi,
podiva se na zpravy (jakozto donedavna jesté vérohodny zdroj pravdivych informaci), v auté
si poslechne radio a denn¢ vyuZziva internet nebo sviij mobilni telefon. Samoziejmé, Ze nas
média ovliviuji na kazdodenni bazi, at’ uz reklamami, billboardy ¢i samotnym obsahem
televizniho vysilani. Nejde pouze o rozbijeni tradi¢nich rodinnych hodnot, ale i o rlist a
mysSlenkovy vyvoj déti, vyristajicich v této ,,technologické revoluci®. Dité posazené od dvou
let k televizi, od sedmi let k pocitaci a hrdm a od deseti let k internetu a mobilu nebude mit
zdaleka tak vyvinutou fantazii, kreativitu 1 mysleni jako dit€ narozené dvé generace nazpcét,
kdy mélo pouze moZnost hrat si s ostatnimi détmi nebo si Cist.

Televize a internet se jiZ staly soucasti naSich Zivotl. Bohuzel produktem masmédii jsou casto
plytké, ale hlavné zarucen€ zajimavé informace, kterymi jsou ndm jen vymyvany mozky. Ty
dilezité informace se k nam bud’ viibec nedostanou nebo v upravené ¢asto nepravdivé verzi.
Jak se potom celkova spole¢nost mize kulturné vyvijet, vzdélavat ¢i esteticky ruast, kdyz
mame k dispozici pfevazné 1zivé bulvarni média nebo strategicky upravené zpravy?
Samoziejmé Siroké vetejnosti nemizeme poskytnout vysoké umeni, avSak kazdodenni natlak
ze strany prostfedkt masové komunikace na Grovni, kde se dnes nachazi bude pravdépodobné
jen sniZovat inteligenci celého naroda. Otazkou je, kam cely tento technologicky pokrok
povede a co to bude znamenat pro nas. Dokud budou média ovladana ,,elitou” za ucelem co
nejvyssiho zisku (ze sledovanosti, reklam, poptavky, apod..) nikoliv za ¢elem kulturniho
obohaceni a informace pro vefejnost budou jen vybrané a upravené, nemizeme ocekavat, ze
nam masmédia néco daji.
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