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Studenti si ze zadanych pojmut vyberou jeden, ktery v pisemné praci zpracuji v podobé
encyklopedického hesla (za pouziti min 2 riiznych zdroju, z toho jeden nesmi byt typu slovnik-
encyklopedie), a nasledné tento vybrany pojem aplikuji na jimi zvoleny uménovédny jev
formou eseje.

Encyklopedické heslo — subkultura

Subkultura — spolecenstvi lidi, ktefi se fidi specifickymi normami, které jsou typické pro
danou subkulturu. Za tyto ,,normy* mizeme oznacit naptiklad zivotni styl, chovani, oblékani,
vzhled, symboly, zvyky nebo hodnoty. OdliSeni od dominantni kultury je spole¢nym znakem
kazdé subkultury. Tato spoleCenstvi lidi vznikaji zejména u mladeze (subkultury mladeze),
kdy je subkultura pouze generacni zélezitosti. Ptikladem typické subkultury mladeze je:
subkultura hippies, punk, emo, hip hop, skate, hipster a mnoho dalSich. Existuji také
subkultury s trvalym razem, které oznatujeme za tzv. ,méstské kmeny*. Ciniteli pro tvofeni
takovychto spolecenstvi lidi (subkultur) jsou cCasto etnické pfislusnosti jedincl, potieba
vzajemného porozuméni nebo kombinace Cinitell. Nékteré subkultury tvoii urcité hranice,
pomoci kterych se uzaviraji do uZsi spolecnosti a udrzuji si tim tak urcitou sebeochranu.
Typickym piikladem sebe wuzavienych subkultur jsou néabozenské skupiny. Dalsi
sebeochranou je vytvareni specifickych jazyki jednotlivych subkultur. Subkultura, ktera
odmita kulturu a projevuje rysy socialniho protestu, je nazyvana tak zvanou kontrakulturou.

Esej - Fashion blogefi

,Fashion blogefi* neboli ,,modni blogefi®, spravujici svoje ,,online denicky* (blogy),
skrze které sdileji svilj zapal a nadSeni pro svét mody, jsou v dnesni dobé velmi vyznamnou
soucasti internetového svéta. Tato subkultura je velice rozmanita, neexistuji zde omezeni, co
se tyce pohlavi, v€ku, narodnosti, nazord ani stylu oblékani. Jedno vSak maji fashion blogeti
spole¢né, a to potfebu se vefejné¢ vyjadiit a projevit skrze osobité styly oblékani, které
prezentuji na svych blozich. Rutinou se tak pro né stavd fotodokumentace modeli urcenych
pro kazdodenni noSeni i vyjimecné udélosti. VétSina z nich k témto fotografiim vklada rizné
dlouhé texty, ve kterych se vénuji ne jen samotnému obleceni (znacka ¢i konkrétni obchody,
ve kterych jednotlivé kusy pofidili), ale Casto také odhaluji ¢tenafim detaily ze svého Zivota,
coZ vyzaduje notnou davku exhibicionismu. Dulezité je vSak také uméni zaujmout Ctenare,
ktefi na blozich hledaji nejen zédbavu, ale predevsim inspiraci, protoze pravé od toho se odviji
uspésnost a popularita jednotlivych blogt.

Mit Uspé€Sny fashion blog neni vzhledem k rostoucimu poctu nové zaloZenych
jednoduché, protoze konkurence je nejen v zahraniéi, ale uz i v Ceské republice vysoka.
V zahrani¢i je fashion blogerstvi dokonce na takové urovni, zZe je povazovano za urcity druh
profese a autofi téchto blogli jsou schopni se timto zpisobem velmi dobie uzivit. Situace u
nas je ponékud odlisna. 1 piesto, ze se v Ceské republice v poslednich letech zvysila
popularita tohoto fenoménu, vyhody a benefity plynouci z tvofeni fashion blogu nejsou tak
blogert se uz nevénuji pouze zvetejiovani svych modeld, ale diky svému vyznamnému vlivu
na Ctendfe ziskavaji nejriiznéjSi benefity. Nejcastéji se jednd o spolupraci s modnimi €i
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kosmetickymi spole¢nostmi, kdy blogefi bud’ ziskavaji produkty zdarma k recenzim, nebo
jsou zvani na vyznamné modni udalosti (pfedstaveni novych kolekei apod.), a to ne jen
vramci Ceské republiky, ale také do zahraniéi, pfiemZ maji nékteré vylohy sponzory
hrazeny. O v§em pak na svych blozich informuji ¢tenare, a proto jsou pro modni a kosmetické
spole¢nosti dilezité predevsim z hlediska reklamy.

Tvoreni fashion blogu a snim spojené vefejné odhalovani zivota jejich autorti s sebou
vSak nese také nékolik nevyhod. Jednou z nich je nutnost vlastnit, v tom lepSim ptipadeé,
kvalitni fotoaparat, kterym fashion bloger zachycuje vSe pottebné pro sviij blog, od ¢ehoz se
odviji potfeba neustdlého noSeni svého fotoaparatu s sebou. Za dalS$i nevyhodu miizeme
povazovat fakt, Ze se tito fashion blogefi stavaji soucasti vefejného Zivota, a tim ztraceji své
soukromi. Diky vefejnému vystavovani se na svych fashion blozich jsou fashion blogefi
svymi Ctenafi Casto pozndvani i na ulici, a tak je pro né dilezité vypadat co nejlépe za
kazdych okolnosti.

Vsechny cleny této subkultury, fashion blogery, spojuji jednotlivé normy, které jsou
pro tuto subkulturu typické. Kazdy spravny fashion bloger pravidelné aktualizuje sviij online
modni denicek, obCas se se svymi ¢tenafi podé€li o informace, ¢i fotografie ze soukromého
zivota, dba na svlij neustdle upraveny vzhled a at uz jde kamkoliv, nesmi si s sebou
zapomenout vzit sviij fotoaparat. Obecné je fashion blogerstvi ve svété znamo jiz velmi
dlouho a aZ v poslednich étyfech letech se tento trend pomalu, ale jistd rozsitil i do Ceské
republiky. Oproti zahrani¢nim zemim ma Cesky svét fashion blogi stale co dohanét. Kazdy
den vznikaji nové fashion blogy, a to pfedevsim za ucelem inspirovat a zaujmout své Ctenare.
Modni blogy se staly popularnimi predevs§im pro blizky kontakt fashion blogera se Ctenairem,
pro velké davky inspirace, které ¢tenafi na blozich mohou najit, ale také pro velkou zaddanost
ruznych firem, pro které jsou tyto modni denicky velkou reklamou.
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