Premena vkusu

Umenie konzumnej spolo¢nosti

Premena vkusu — premena individudlnych predstdv o ideéle krasy v priebehu ¢asu
- nadobudnutie rozdielnych hodndt ohl'adom subjektivneho idealu krasy, harmonie

Zijeme v ¢asoch, ked’ original diela mimo aukénych a vystavnych sieni straca svoju
hodnotu. Obycajni l'udia mézu pozorovat’ vrcholné umelecké diela na internete z pohodlia
svojich domovov, kupovat’ si hrnéeky s motivmi Van Goghovych obrazov, kazdy si moze
zavesit’ Rembrandtov obraz do obyvacky. Dostupnost’ umenia z déb minulych je v
konzumnej spolo¢nosti nezanedbatel'nym aspektom, ur¢ujicim umenie, ktoré v sucasnosti
vznikd. Cudia st presyteni obrazmi, ktoré na nich utocia z kazdého média, neprehl’adna
smrst’ reklam, filmov, fotografii a grafik kri¢i na konzumenta doslova odvsadial’.

Otéazka vkusu sa teda mozno prekryva so schopnostou rezistencie, ktort si vnimajuci ¢lovek
voci tejto smrsti vytvori. Samozrejme, Ze nebudem vkus bezného konzumenta, s
minimalnymi vedomost’ami z oblasti dejin umenia a estetiky, porovnavat’ so vkusom
¢loveka, ktory tymito vedomost’ami disponuje. PiSem o sucasnej spolo¢nosti ako celku,
ktorého valné vicsina Zije v mestach, diva sa kazdy vecer na televiziu a pravidelne
navstevuje nakupné centrd — o spolo¢nosti konzumne;.

Andy Warhol, najzname;jsi pop-artista, konzumnej spolo¢nosti predviedol, ako sa obycCajna
krabica na umyvacie hubky v jeho prevedeni zmeni na umelecké dielo. Je teda otazkou
vkusu, kto aké hubky preferuje? Myslim, Ze nie tak celkom. Je vel'mi dolezité si uvedomit’,
ze akykol'vek obal, ktorakol'vek bezna, na spotrebu urcend vec, sa moze stat’ umeleckym
dielom. A prave to nam ukazuje povahu nasej spolo¢nosti. Pretoze kvalita je nahradena
kvantitou a dostupnost'ou tovaru, dostdva sa do popredia schopnost’ daného obalu predavat
sa, bez ohl'adu na samotny obsah obalu. Ak je zachovana funk¢nost’ predavaného tovaru,
vzdy ziska viac pozornosti ten kraj$i obal. Dnes uz sa v§ak nepohybujeme iba na trhu
spotrebného tovaru, ale i médii, a to hlavne televizie a internetu.

Internet — bezodna studna najroznejSich druhov informécii. VSetky vedomosti, ktoré 'udstvo
kedy nadobudlo, su pristupné kazdému, kto ma pristup na internet. Skoro kazdy sucasny
umelec ma svoje portfolio na webe, existuju obrovské webové sidla, zdruzujuce umelcov
vSetkych druhov a umoziiujice im nielen vystavovat svoje diela pred celym svetom, ale aj
tieto diela predavat’ bez akéhokol'vek osobného kontaktu komukol'vek a kamkol'vek.

Ak sa teda €lovek rozhodne kupit’ si touto cestou obraz, navstivi takéto webovée sidlo a
preklikava sa mnozstvami obrazov, na zaklade vlastnych preferencii, vlastného vkusu si
vyberie obraz, zaplati zan a o par tyzdiov si ho zavesi na stenu. Umenie je len tovarom a
umelcom mdze byt’ dnes prakticky ktokol'vek.

Kde teda mame dnes v tom obrovskom mnozstve roznych umeleckych diel a po¢inov hladat’
krasu? Kto rozhoduje o tom, €o je umenie a o nie, kde lezia hranice gycu v nase;j
spolo¢nosti? Je vel'mi tazké si na tieto otazky odpovedat’, ked’ze rozmanitost’ vznikajiceho
umenia je taka vel'ka, Ze len zorientovat’ sa vo vSetkych jej oblastiach je poriadnou vyzvou.
Myslim, Ze hlavnou zmenou, pri¢inou ktorej sa vkus spolo¢nosti vyvinul do svojej terajSej
podoby, je prave v dostupnosti a kvantite, ktoré st dnes nepochybnymi podmienkami



kvality. Dalim dolezitym znakom umenia vznikajuceho v konzumnej spoloénosti je pocit
nie¢oho nového, nieCoho, ¢o sme este nevideli, moZzno provokativneho, inovativneho.

Idedl krasy bude vzdy subjektivnym, a preto sa pri jeho h'adani nesmieme obracat’ na
média, ani na reklamu, ale hladat’ jeho hodnoty sami v sebe. Nahl'ad do sveta umenia a z
neho vyplyvajuci vkus ¢lovek neziska pravidelnym ¢itanim recenzii, alebo analyz, k umeniu
by mal pristupovat’ s istou vaznost'ou a nie ako pri prezerani si obalov v supermarkete.
Avsak opak byva casto pravdou. Tak ako si kupime krajsie vyzerajucu krabicku
kamilkového Caju, tak sa pozastavime v galérii pri obraze, vynikajicom z priemeru. NaSa
spolo¢nost’ - uponahl'ana, zardbajuca, nakupujica, povrchna a netrpezliva, preto preferuje
diela ohromujuce, také, ktoré nés prinuatia zastavit’ sa a vnimat’. Az ked’ si takéto diela
ziskaji nasu plnt pozornost’, mézme hovorit’ o nieCom, ¢oho krasa, alebo zaujimavost’ je
cite'ne pritomna. Samotna myslienka diela ¢astokrat straca svoju doleZzitost’ alebo
Citate'nost’ na ukor vizudlnej alebo inej efektnosti.

Teda vkus naSej spolo¢nosti sa odvija od pristupnosti diela a jeho schopnosti ¢loveka
oslovit’. Je zvlaStne, ako sa nahdname za originalitou a provokativnostou, az sa z originality
opét’ stava kanon krasy, a teda je badateI'ne rozsireny medzi 'ud’'mi, stava sa médou. Ale len
dokym sa jeho originalita a pocit novosti nevycerpd, potom nastdva d’alSie hl'adanie.
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