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Trh s umeénim je svébytnou oblasti, vymykajici se obvyklému chovani trznich
mechanismd. Dila sou¢asnych koncepénich umélcl, kterd v o&ich b&Zného
divaka predstavuji predméty denni potreby nebo taky ve své podstaté nic, se
prodavaji za desetitisice dolarl a ¢asto i drdZ neZ dila mistri jako Picasso
nebo Degas. Jsou kupujici neschopni rozpoznat uméleckou hodnotu
soucasnych dél, nebo jde jen o modni vystrelek vilastnit takové dilo nebo o
néco jiného?

Mam na mysli tvlrce jako je Damien Hirst, Ian Davenport, Michael Landy,
Mat Collishaw sdruzenych v umélecké skupiné YBAs neboli Young British
Artists, navazujici na konceptualni uméni ze Sedesatych let dvacatého stoleti.
Ve svych poéatcich bylo koncepéni uméni reakci umélct na tehdejsi vytvarny
svét. Nazev konceptudlni uméni byl poprvé pouzit v jednom z ¢lankd
vydavanych skupinou Fluxus. Koncepc¢ni umélci odmitali tradi¢ni metody
vytvarného uméni a koncept a myé&lenky byly ddleZit&jéi nez skutecné
provedeni, nebot podle ndvodu jej mohl zkonstruovat nebo provést kdokoli.
Jako priklad uvedu dilo Piero Manzoniho z roku 1961, kdy vystavoval
plechové krabicky, které nazval Umélcovo hovno. Vystavované krabicky mély
obsahovat umeélcovu stolici. Pokud by byly otevreny, prestalo by to byt,
podle tvirce, umélecké dilo. Tyto krabi¢ky byly posléze prodavany za
pomérné vysoké ¢astky na to, co pfedstavovaly. Dal&im ptikladem muize byt
prodej vycpaného umélce Damiena Hirsta, ktery byl nabizen k prodeji za
dvanéct miliond dolari a nakonec i za tuto cenu prodan.

Trh s uménim se nechova podle bézného trhu se zbozim. Podle pravidel trhu
by se cena méla odvijet od umélecké kvality. Na trhu s uménim ale nejsou
74dné objektivni metody, jak stanovit uméleckou kvalitu. Teorii vypo&td cen
uméleckych dé&l na trhu s uménim se zabyva mnoho teoretikd. Jsou to
predevsim védecti pracovnici galerii, umélecti kritici, profesofi na
akademiich, galeristi, obchodnici s uménim, kuratori vystav a dalsi.

Kazdé umeélecké dilo ma svou vyvojovou krivku umélecké a finan¢ni hodnoty.
Nahlizeni na umélecka dila se méni podle vSeobecného vkusu. Podle
oslovenych respondentt vyzkumu Vé&ry Hutarovd je hodnoceni uméleckych
dé&l mladsich a Zijicich umé&lcd velmi problematické, protoze se pozd&ji mize
ukdzat, Ze umélecké dila t&chto autort takovou hodnotu neméla. Hurtova
analyzou rozhovorl zjistila, e na cenu uméleckych d&l ma nejvétsi vliv
ekonomicka a politicka situace, trh s uménim, umélecka kvalita, autor dila,
druh dila, kdo dilo prodava a komu ho prodava. Z toho vypliva, ze umélecka
hodnota je jen jeden z mnoha faktorl a ostatni jej mohou prevazit.!

" HUTAROVA, Vé&ra. Ocerfiovdni neocenitelného: analyza vybéru uméleckych dél do stdtnich galerii a muzei
vytvarného umeni. Praha, 2007, s. 14-15. Bakalarska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Sociologie a
socialni politika. Vedouci prace PhD. Martin Hajek.



Proces hodnoceni uméleckych dél je pomérné pomaly a neni stabilni v ¢ase.
Je to proces s otevienym koncem. Experti se mohou mylit v urceni ceny,
nebo muze dojit k tomu, Ze novy nastupujici experti pfehodnoti diivéjsi
pohled a stanovi cenu jinou. Jednim z nejcitovanéjsich nastrojd pro vypocty
cen je Bongarddv indikator, ktery pouZili Frey a Pommerehne k odhadu
finanéni hodnoty dila.? Podle nich je finan&ni hodnota ovlivnéna uméleckym
kapitalem, ktery ziskava umeélec v case. Tento kapital se odvozuje od poctu
vystav a ziskanych ocenéni, poctu let uplynulych od prvni umélcovy vystavy,
poctu médii ovlddané umélcem a cen, za které umélec prodal své dila v
minulosti. Existuji ale umélci, u kterych tento vypocet ceny naprosto selhava.
Pfikladem muZe byt Francis Bacon, zndmy svym odmitavym postojem k
poradani vystav a prece se jeho dila prodavaji velmi draho.

Nechci zpochybrnovat umélecké nadani a vzdélani vyse zmifovaného
Damiena Hirsta, ale spise se zda, ze vice nez umélec je skvély manazer,
ktery dokaze obratné ridit obchod se svymi vytvory. Damien Hirst vystudoval
v osmdesatych letech londynskou Goldsmiths College.? V roce 1988
usporadal svou prvni vystavu Frieze v opusténych docich, kde ukazal dila sva
a jeho sedmnacti spoluzakli. Naméty jeho dél jsou zndzorn&nim Zivota a
smrti. V roce 1991 vytvofil za podpory mecendasu své dilo Fyzickd nemoZnost
smrti v mysli nékoho Zivého. Ackoli nazev dila to nenapovida, jedna se o jiz

jednou zminovaného Zraloka nalozeného ve formaldehydu.

Nejen pro Hirsta ale i pro ostatni konceptualisty tvorici v podobném duchu je
nazev dél velmi ddleZity. Jak uvadi Don Thompson, ndzvy jsou sou&asti jejich
marketingu.* Hirst se také netaji tim, a v historii uméni nalezneme mnoho
takovych ptikladd, je pouze tviircem myslenky a provedeni nechava na svych
asistentech. Takovym zpUsobem tvofi kolekce svych tec¢kovych maleb.
Umeélec jen rekne, které barvy se maji pouzit. Jedna z téchto maleb byla

v roce 1997 prodana za 1,5milonu dolard. Dal$i jeho oblasti tvorby je rotaéni
malba. Cili aplikovani barev na rotujici platno. Timto zplsobem, jak sdm
uvadi, se neda udélat Spatna malba. Nejmensi z téchto rotacnich a
teCckovanych dél se prodavaji v aukcénich sinich za desetitisice liber.
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Takovych, vice méné ,sériov&" obrazl prodala Galerie White Cube v Londyné
stovky kusQ.®

Podobné jako Hirst na svou image dba Jeff Koons. Mohlo by se zdat, ze
hlavnim Gcelem jeho dél je Sokovat. V roce 1986 se prezentoval na své
vystaveé v Sonnabend Gallery v New Yorku a zacal se vénovat Cisté jen
uméni. Jeho prace, napriklad tfi basketbalové mice zatavené v plexiskle,
vysavac utopeny akvariu, nebo ocelovy nafukovaci kralik a dalsi, jsou
predmétem kritickych kontroverzi a povazovany za kycCovité a nevkusné.
Presto jsou v aukcnich sinich drazeny za vysoké castky.

Konceptualni uméni zacatku nového tisicileti je ve znameni dokonale
promysleného marketingu a budovani image umélcl. Teprve s odstupem
c¢asu budeme moci fict, jestli dila tvorenych umélci jako je Damien Hirst,
obhaji své misto z pohledu umélecké hodnoty a zda nastupujici experti

v oboru vytvarného umeéni neprehodnoti pohled soucasnych a finan¢ni
hodnota téchto dél se nevrati na Uroven dobre provedené remesiné prace.
Uméni a umélecké dila se stale vice stavaji zbozim, které je zajimavou
investi¢ni pileZitosti a mnoha majiteldm t&chto dél slouzi jako artikl pro dalsi
obchodovani vice, neZ pro poté&eni se zvladnuti tviréich technik umélcem a
estetického zazitku.
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