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Komeréni zbozi nebo uméni?

Nad otazkou co je jesté uméni a co komercni zbozi je potieba se nejdiive zamyslet. Kde
kon¢i ta pomyslna hranice toho opravdového uméni a zacind hranice uméni pouze jako
komeréniho zbozi? Zijeme v jednadvacatém stoleti, ve stoleti, které nam nabizi nezvykle
mnoho technickych moznosti. Tyto technické moznosti ndm umoziuji reprodukovat jakékoliv
umeélecké dilo. Jak ale pisSe Walter Benjamin v uvodu své knihy: ,,Umélecké dilo bylo v

zdsadé vidy reprodukovatelné. Co lidé udélali, to mohli také pokazdé napodobit. !

Ano to je
pravda, ale napodobit né€co tehdy a ted’ je naprosto néco rozdilného. Napodobeniny
nejriznéjsich uméleckych d€l vznikaly jiz v ddvnych dobach ale jednadvacaté stoleti ptineslo
piedevsim rychlost a snadnost jakékoliv umélecké dilo reprodukovat v jakémkoliv mnozstvi,
v riznych provedenich a to za velmi kratky c¢as. Technicka reprodukovatelnost uméleckych
dél nam tak umoznila masové tato dila rozsifit. To ma za nasledek, ze se tato dila dostavaji do
podvédomi 1 té€ch, ktefi by jinak o umélecka dila ani nezavadily, protoZe je vSude vidi a
vSichni o nich mluvi. To pak napomaha k jesté¢ vétsimu masovému zajmu a vyssi hodnoté
téchto dél.

Original je ale vzdy jen jeden a finan¢ni hodnota téchto uméleckych dé€l obvykle stoupa a
lidé stoji v dlouhych frontach, aby alesponn na okamzik vystaveny original zhlédli. Drtiva
vétSina populace by chtéla takova umélecka dila mit doma, at’ uz z toho financniho hlediska
nebo z toho citového.

Pak najednou takové umeélecké dilo, jehoZ cena je pomalu nevycislitelnd vidime vSude
kolem sebe v nejriznéjsich podobéach. A pro¢ ? ProtoZe lidi prosté a jednoduse toto umélecké
dilo chtéji mit doma a soucasnd doba tomu nahrava. Neni problém vytvofit jakékoliv
mnozstvi reprodukci jakéhokoliv dila. Tyto reprodukce si pak muze kdokoliv koupit,
samoziejm¢ za n¢kolikanasobné nizsi cenu, néz je cena originadlu. Je to ale potom opravdu
jesté uméni nebo prachobycejné komercni zbozi? Neni tedy lepsi si koupit umélecké dilo pro
nas s piijatelnéjsi cenou byt od neznamého umelce? Neni lepsi si koupit original nez lacinou
kopii, kterou maji vSichni? Néazory se samoziejmé 1isi. Kazdy znas uptednostiiuje néco
jiného. Ale myslim si, Zze vétSina lidi, by se pfiklonila ke kopiim nez k originalim, protoze
jsme ovlivnéni nazorem vétSiny. Reprodukee a rizné napodobeniny svétove znamych dél se

staly masove oblibené a pro prodejce velmi zajimavé zbozi. Kopii znamych uméleckych dél
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tedy vzniké nespocet a tyto vyrobky plni kamenné i internetové obchody. Takovych lacinych
napodobenin je sice mnoho, ale néco velmi dualezitého jim chybi. Walter Benjamin tiké: ,,Co
se zde ztrdci, miuzeme shrnout pojmem aura a rici: co ve veku technické reprodukovatelnosti
dila hyne, je jeho aura.*> Ano je to tak. Ani tu nejdokonalejsi kopii nelze srovnat
s origindlem. Nikdy nemtzeme vytvofit reprodukci uméleckého dila v atmosféte doby, ve
stejnych podminkach kdy byl vytvoren origindl. Zjednodusen¢ feCeno, ani ta nejnovejsi
technika nedokaze dat vytvorené kopii auru, kterou méa pouze original. Pro lep$i pfedstavivost
si to miizeme demonstrovat na obrazu Mony Lisy, ktery zna snad kazdy a to nemusel byt ani
v Louvru. Nejen Ze si tyto reprodukce mizeme prohlédnout v ¢asopisu, knize apod., mize si
kdokoliv tuto reprodukci povésit do svého obyvaciho pokoje ¢i kancelafe. A co vic mizeme
toto sv€toznamé umélecké dilo vidét na obycejnych piivéscich, nalepkach, trickach a na
podobnych nesmyslnych a nevkusnych vécech. Takové provedeni reprodukce uz v zadném
pfipadé nemizeme ani srovnavat s uménim. Jednd se pouze o tah prodejci a komercni
vyrobky, které sice maji v zdkladu uméleckée dilo, ale jakakoliv umélecka hodnota se vytratila.
S uménim uz nemaji vitbec nic spole¢ného, ale lidé je ptesto kupuji.

Dnesni doba pfinasi také néco nového. S nastupem novych technik a technologii se uméni
v jednadvacatém stoleti méni. Ta klasicka umélecka dila jiz ziskala s odstupem casu svou
hodnotu. Ale co ta nova tvorba v dneSni dob&? Existuje vlastné jesté takové umeni a ne jen
sam¢é napodobeniny, ze kterych vychazeji i dnesni umélci? Nestalo se umeéni jen predmétem
obchodovani? A jak vlastné poznat hodnotu dne$niho uméni od komeréniho zbozi? Rekl
bych, ze ¢im vice dnesni dilo provokuje a Sokuje, tim vice je pro lidi zajimavéjsi. Jestlize je
pro lidi zajimavéjsi tak stoupd jeho hodnota ovSem ta finan¢ni o té€ umélecké se to uz tak fici
neda. V mnoha ptipadech totiz pak Ize hovofit az o kyc¢i, ktery v poslednich letech ziskava na
popularité. Toma§ Kulka, ktery se timto pojmem ve své knize zabyva tika, Ze je to pojem
pomérné novy a napsal: ,,Zvidstnost kyce spociva v tom, ze je pritazlivy. Lidem se libi. Jisté ne
vSem, statisticky je vsak jeho uspéch nesporny. Mozno ho mérit i komercné; ky¢ na trhu
uspesné konkuruje ,,serioznimu umeéni“. Jeho masova pritazlivost je komercné vyuzivana
reklamnimi spolecnostmi k propagovani konzumniho zbozi pravé tak, jako je vyuzZivana
politickymi stranami k jejich ideologii.*® Jestlize se tedy ky¢e lidem libi a dokazi na trhu

konkurovat 1 serioznimu uméni, neni divu, Ze nas obklopuji.
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Miuzeme pak fici, Zze nase spolecnost neprodukuje uméni, ale komercni zbozi za Gcelem

finan¢niho zisku. O umélecké hodnoté téchto produktt by se ale dalo diskutovat.



