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Mimoumélecké estetiéno

,»lento pojem v sob¢ zahrnuje jak svét , krasy* piirodni, tak i vSechno to, co vytvofil a vytvari
¢lovék. Mimo tvorby uméleckych dél”. V nasem dne$nim pojeti chapeme mimoumélecké
esteti¢no predevsim jako svét zajmu estetickych konsekvenci vytvoreny lidskym pfi¢inénim,
tedy mimoumélecké esteticno zdméerné, programové, ucelné. Obratime-li se do déjin
estetického mysleni, zjistime, ze stejnému zajmu, ne-li vétSimu se v d¢jindch rznych
filosoficko-estetickych konceptl tésila sféra, ktera existovala bez vnéjsiho lidského zasahu
esteticna umeleckého. Byl to svét krasy prirodni. Svét, ktery tady byl davno pred tim, nez jej
poprvé spatiil clovek.

Estetika reklamniho plakatu

Dnes nas mnohem vice, nez Cista piiroda, obklopuje takzvana druhd ptiroda. Je to prostiedi,
v kterém zijeme, predméty, které pouzivame, tedy to, co vytvofila lidska ruka bez tmyslu,
aby vzniklo umélecké dilo. A pfesné€ na toto i¢elové mimoumeni, které nema aspirace stat se
uménim, a jeho estetiku se chei zaméfit ve své eseji, konkrétné na oblast reklamni. Spada
reklama, ktera nas obklopuje v kazdodennim zivoté€, napiiklad v podobé¢ billboardi, raznych
plakatti, do kategorie mimoumeéleckého esteti¢na? Jaké jsou hranice mezi svétem umeni

a mimoumeéleckého esteticna? Lisi se ,,esteticka® hodnota od ,,umélecké*?

Jak se od sebe lisi esteticka a umélecka hodnota skvéle vystihl Tomas Kulka. ,,Esteticky
monismus, coZ znamend, ze hodnota uméleckého dila spociva v jediné hodnoté — hodnoté
esteticke) “, ktery se povazuje za ,,nejrozsifené;jsi doktrinu nejen v historii klasické estetiky,
ale 1 moderni filosofie uméni®, je podle Kulky pfedpoklad mylny. Dilo, jenz ma estetickou
hodnotu, nemusi mit uméleckou hodnotu, ale uméni mé estetickou hodnotu vzdy. Jinymi
slovy, esteticka hodnota ptekracuje umeéni.

To, co od sebe déli uméni a mymouméni, je mira funkci. U uméleckého dila vyZadujeme, ¢i
o¢ekavame, mnohem vétsi miru estetické funkce, nez u mimoumeéleckého esteti¢na, kde
byvaji dominantni funkce jiné, naptiklad praktické. Od venkovni reklamy se ocekava, ze bude
splilovat svou zékladni funkci, ¢ili bude informovat a poutat urcitou skupinu, myslim tim
napiiklad potencidlni konzumenty produktu, nebo volice, pokud se jedné o politickou agitaci.
Avsak kultivovany ¢lovek také predpoklada, ze reklamni plakat bude spliovat i jeho estetické
pozadavky. Vzdyt jak jinak by vetejnost plakat zldkal? Reklama nas musi pfitahovat mimo
jiné svou estetickou hodnotou.

NejrozsifenéjSim nosi¢em venkovni reklamy je tzv. billboard, jez oznacuje rovnou
plakatovaci plochu, osvétlenou i neosvétlenou, umisténou na samonosné konstrukci, budoveé
¢i jinych konstrukcich. Pojem ,,billboard zobecnél do takové miry, Ze je prvnim asociaénim
prvkem, ktery nds napadne v souvislosti s reklamou umisténou venku. Z definice reklamy
vychazi, Ze cilem reklamy je prodat, jak produkt, tak i mySlenku. Funkce propagacni ¢i
komer¢ni je v reklamé stézejni, nékdo ji mize také nazvat funkci prodejni, €ili ze plakat lehce
ovlivni rozhodovéani lidi a pfiméje k prodeji. Esteti¢no tedy neni to hlavni, co by mélo
reklamni plakat charakterizovat. Znamena to tedy, Ze zde estetika hraje minimalni a nepatrnou
roli, ba je dokonce az zanedbatelna? Myslim si, Ze ne. Stava se totiz, Ze estetickd funkce je
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natolik vyrazna a projevuje se jak v barvach, tvarech, tak i v ndpadech, az tipIné zastini
a nahradi ptivodni funkce billboardu, tedy propagacni a komercni. Mnohdy reklama cilen¢
vyuziva uméleckych postupti a snazi se i jako uméni tvafit.

Kreativita a originalita jsou zakladem pro GspéSnou propagaci produktu. Musim téz
podotknout, ze forma reklamy nese spiSe esteticky ucel, oproti tomu obsah je vyraznou funkci
propagacni. Esteti¢no billboardi vyvolava pozornost publika, je to podminkou prodeje. Je
nutno vyzdvihnout, ze se jedna o psychologickou manipulaci, ¢ehoz jsou si reklamni grafici
védomi. Na billboardech se zobrazuji hodnoty jako je radost, laska, pratelstvi v ptimé
navaznosti na reklamovany produkt. Konzument se snazi inspirovat nabizenym modelem

a prostfednictvim produktu docilit sebevyjadieni. Reklama se snaZzi piisobit na veiejnost
pozitivng€, ukézat co nejvice krasného, libivého, nebot’ estetika je véda, kterd zkouma jak
krasno piisobi na ¢loveéka. Coz podtrhuje rozdilnost mezi reklamou a uménim, umélecké
formy nemaji za cil vyvolat pouze kladné reakce. Reklamni sdéleni v podstaté mtize vyvolat
jen dvé reakce — libi, nebo nelibi. Esteticky prozitek z reklamy neni dlouhotrvajici, naopak
reklama se snaZi, aby se na ni rychle pozapomnélo a mohla vzniknout nova. To, co v nés
zlistane je asociace spojena se znackou, firmou.

ey

Reklama se stala vSudyptitomnou. Uniknout ji neni jednoduché a pro clovéka Zijiciho v nasi
spolecnosti je to takika nemozné. Billboardy k ndm promlouvaji propracovanou grafikou

a dokonalym obrazem propagovaného zbozi. Na odiv neni vystavovana kvalita produktu
samotného, ale jeho imaginarni spotiebitelé, jenz jsou na propagacnich materialech krasni,
mladi, $t’astni, bohati a nezavisli.
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