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Masova kultura

Pojmem masova kultura oznac¢ujeme souhrn Kulturnich vytvord, hodnot a artefaktii, které jsou svou
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konzumenti masové kultury se fadi k urc¢ité spolecenské vrstve, obecné se ale spojuji se stfedni a nizsi
tiidou. Podle Denisa Mcquaila je mozné masovou kulturu popsat témito znaky: netradi¢ni, neelitni,
masové produkovanou, popularni, komercionalizovanou, homogenizovanou.

Samotny pojem vznikl v 2. Poloving¢ 18 stoleti jako druhotny produkt primyslové revoluce,
industrializace a urbanizace. Migrovani velkého poctu lidi do mést a jejich rutinni sménové
zaméstnani s sebou pfinesly novy fenomén, ktery se diive vyskytoval jen ve vysSich vrstvach
spolecnosti, tzv. volny ¢as. Lidé hledaly zpisoby jak tento Cas zaplnit. VétSinou byla jejich priorita
odpocinek, zabava, zazitky, to vSe podané v jednoduché co mozna nejstravitelngjsi forme. Tim se
vytvofil prostor pro kulturni statky, jejimZ hlavnim znakem byl stimul emoci. Zac¢ala se §ifit pfevazné
masovymi sdélovacimi prostiedky, coz zapfi¢inilo rychlé rozsifovani a dostupnost pro kazdého.

Masova kultura byli vzdy pfedmétem kritiky. Podle kritikd byly Jeji produkty v porovnani s vyssi
kulturou umélecky méné cenné casto hodnotné nesrovnatelné, banalni, jednoduché, nezatézujici
intelekt. Nejznaméjsimi kritiky masové kultury byly ¢lenové, skupiny kritikd kolem tstavu socialniho
vyzkumu ve Frankfurtu nad Mohanem. Oznacuji se jako Frankfurtska Skola a jejimi ¢leny byli Max
Horkheimer, Theodor W. Adorno, Herbert Marcuse, Walter Benjamin a Erich Fomm. Kritizovali
kulturni primysl vyrab&jici kulturni artefakty jako zbozi, za ucelem vyssiho zisku. Dale pak
nemoznost piijemct zpétn€ reagovat na spolecenské a politické uspotfddani. V neposledni fadé
predevsim Komercionalizaci standartizaci.

Popsat masovou Kulturu se snazila i Hannah Arendtova. Podle ni je masova kultura produktem masové
spole¢nosti. Dfivejsi spolecnost kulturu chtéla za ucelem obohaceni se. Masova spole¢nost kulturu
chce za Gcelem zabavy. Podle Dwighta Macdonalda se kultura diive délila na lidovou kulturu (folk-
culture) a vysokou kulturu (High-Culture). Masovou kulturu pak délil na lowbrow, midbrow a
highbrow. Rozdil folk-cult oproti low-cult a midcult byl ptedev§im ten, Ze folk-cult byla pfirozenou
soucasti kazdodenniho dne obycejného Cloveka, naproti tomu low a mid-cult jsou spise produktem
kulturniho primyslu.

Umberto Eco, cituje kritiky Dwighta Macdonalda ve své knize Skeptikové a t&sitelé. Povazuje je ji za
nejvyvazengjsi. Popisuje zde ale piedev§im dosavadni nejvyznamngjsi kritiky a obhajoby masové
kultury. Ruzné kritiky masové kultury zde sestavuje do jednotlivych clankii, obZaloby S nimiz je
V kazdém pripadé nutno pocitat. Z ¢lanku je patrny piedev$im vliv mass-medii na masovou kulturu.
Nékteré obhajce povazuje za zaprodance masové kultury a fika, ze jejich obhajoby je tieba brat
s rezervou. Eco sice souhlasi s nékterymi Kritiky i obhajci a masovou kulturu povazuje spi§ za méné
hodnotnou, avsak za krizi kultury ji nepovazuje a tento problém zde prezentuje jako $patné postaveny.
Kritizuje ptedevsim rozvrstveni do tii trovni: low, mid, high. A ukazuje zde, ze n€ktera dila mid-
cultu, jako napt nékteré komiksi a romany (E. Hemingway-Stafec a mofe), jsou Sice pivodné urceny
pro mid-cult ¢i low-cult, ale formou a obsahem je miZzeme zafadit do high-cultu. Mass-media vidi
jako hlavniho distributora masové kultury a pfizptisobovani zde vidi jako hnaci motor celého
kulturniho pramyslu. V zavéru navrhuje, ze ¢lovék musi kvalitni kulturu vyhledavat, musi ji chtit, aby
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se obohatil. Jinak budou mass-media dale produkovat vSemozné, kulturni statky a ¢lovék bude jen
jejich konzumentem, ktery se neustale pfizptsobuje.

Zavéry Umberta Eca jsou pochopitelné. Néktera masova média nabizeji predplacené prosotry pro
reklamu. Cena takovychto prostorti se napiiklad u televiznich stanic odviji, v zavislosti v jakém
sledovacim case, nebo v komercnich piestavkach velmi sledovanych potadi, je dany spot vypustén.
V praxi to vypada tak Ze Televizni stanice poskytne nenaro¢ny ale divaky velmi zadany produkt, ten
divak jen zkonzumuje a v komerénich prestavkach jsou mu nabizeny jiné produkty z riznych odvétvi
prumyslu. Takze divak si pusti sviij oblibeny film a aniz-by tusil je pouhym konzumentem masové-
kultury. Vse je zaobaleno tak libive, Ze si toho ¢loveék ani nevSimne. VétSina téchto Mass-medii se
prezentuji jako svobodné a nezavislé, ale pravé ona zavislost na komerci je omezuje a jejich obsah se
tak stava kulturné bezcennym. JelikoZ Zijeme v konzumni spole¢nosti, ktera je zalozena na cyklické
spotiebé, je komerce citit na kazdém kroku, vyhnout se ji je takika nemozné. Obycejny den
vzorového konzumniho ¢lovék v zépadni kultufe se pak smrskne na praci, cestovani, nakupovani,
vyfizovani neodkladnych zalezitosti atd. Kdyz takovému ¢lovéku zbyde volny ¢as jsou mu nabizeny
stravitelné a nenaro¢né kulturni statky, aby uspokojil své potieby a ptitom byl vystaven reklamé.
Takhle se opakuje kolobéh poiad dokola. Clovék zaméstnan Gasto rutinni praci neni tedy nucen tak
Casto racionalné premyslet, stava se tak méné narocnym a nevédomky se prizplsobuje masové-
kultute.

Masovou kulturou dnes vyznamné hybou subkultury. Pojem vznikl v poloving 20.stoleti, kdy vznikali
spontani skupiny zejména mladych lidi za potfebou vzajemného porozuméni a tcty, které se jim
v masové kultufe nedostavalo. Eco o subkulturach tika, ze i kdyz je ¢lov€k pfizniveem nékteré
subkultury a strani se hlavnimu proudu, je jen objeti jiného typu masové kultury. Ptijde mi to ponékud
erna predstava. Clovék je od piirody kreativni tvor. Nékteré subkultury umi vytvatet i kulturné cenna
dila, ktera jsou docenovana az postupem Casu a kreativni lidé z takovéto subkultury jsou pak vzorem
pro ostatni. Zalezi i na tom za jakych okolnosti je ¢lovék piiznivcem ur¢ité subkultury, muze byt i
ptiznivcem nékolika subkultur nebo stat na jejich pomezich a vzit si s kazdé to své a tieba se i
spolutcastnit na tvorbé jedné z nich. Ptijde mi, ze nékteré subkultury vyzaduji racionalni uvazovani,
aby si z ni mohl ¢lovek vzit to, co hleda. Racionalni uvazovani je velmi dulezité, déla z nas osobnost.
Jak Eco ukazuje, kdyz ¢loveék chce, najde plnohodnotnou kulturu i v masové kultufe, je to dano jeho
vzdélanim vkusem, kulturnim piehledem a hodnotovymi soudy, ty mize ¢lovék ¢asem ménit a co se
mu libilo dnes, nemusi se mu libit zitra.

Aby mohl c¢lovek takhle uvazovat, musi mit pfistup k plnohodnotnym informacim. Ty muZze brat
z riznych zdroji napt. od ¢lend své subkultury, ze Skoly a studia, z knihovny a v neposledni fadé
s internetu. Internet jakozto nejnovéjsi mass-medium, se 1isi od svych druhii hlavné tim, ze ¢loveék
muze ovlivnit obsah, ktery mu je nabizen. Jinymi slovy najde si to, co potfebuje. Dokaze-li ¢loveék
takovym-to zpisobem piijmat informace, zvySovat tim svij intelekt, ménit své hodnotové soudy,
racionalné uvazovat, byt kreativni a nezavisly, pro¢ by nemohl vnimat kulturu na té nejvyssi urovni ¢i
ji tfeba tvofit. Staci se jen spoléhat na pfirozené instinkty.

Zdroje: Petrusek M., Velky sociologicky slovnik. Praha: Karolinum 1996. Hesla Kultura Masova, Subkultura
Umberto Eco., Skeptikové a tésitelé Praha: Svoboda 1995
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