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USK 01 Uvod do uménovédnych studii

ZaveéreCna pisemna prace

Jako téma své prace jsem si vybrala pojem masova kultura. V prvni ¢asti vybrany
pojem zpracuji jako slovnikové heslo za pomoci dvou literarnich zdroji a ve druhé casti se

heslo budu snazit ilustrovat na mnou zvoleném uménovédném jevu.
Masova kultura

Z lat. Colere — péstovat, obydlovat, starat se, hlidat a chranit. Kultura produkovana pro
masoveé publikum (Reifova, 2004, s.113). Oznacujeme ji jako kulturu komercializovanou. Na
jejim vytvaieni se nepodili ti, kterym je urcena, zaroven neni také urCend vylucné skupiné
obyvatel (Reifova, 2004). Vznik a vyvoj masové kultury je spojovan s fenoménem kulturniho
pramyslu, tedy s masovou produkci zbozi urceného ke spotifebé ve volném cCase za ucelem
kumulace zisku (Jirak, Kopplova, 2003). Vznik masové kultury je také spojovan se vznikem
moderni masové spolecnosti, kdy se z ¢lov€ka stdva atomizovany jedinec, ktery jiz neni
ukotven v tradi¢nich vazbach a je tedy nachylngjsi k tzv. vn&jskovému fizeni (Reifova, 2004,

5.113).

Nenahraditelnou podminkou rozvoje masové kultury jsou média, kterd jsou schopna
z malého poctu zdroji sdélovat stejné ¢i obdobné obsahy velkému poctu piijemct a podle
vSeho tak ovliviiovat jejich intelektualni, estetické, zabavné a volnocCasové projevy (Jirdk,
Kopplova, 2003). Podle Hannah Arendtové zacala spole¢nost kulturu monopolizovat
k vlastnim cilim, jako je napf. postaveni nebo uspéch. Nejvétsi kulturni rozdil mezi
spole¢nosti a masovou spolec¢nosti spociva podle Arendtové v tom, Ze spolecnost sice kulturu
chtéla, kulturni statky ale nespotfebovavala. Naproti tomu masova spolecnost kulturu nechce.
Jeji ptislusnici prahnou po zabavé a zbozi nabizené zdbavnim primyslem pak spotiebovavaji

jako kterékoli jiné konzumni zboZi (Reifova, 2004, s.114).

Jiny socidlnéveédni pfistup vychazi z ptedpokladu, Ze masova kultura je produktem

masovych médii. Eco véti ve zménu, v aktivni zdsah kulturni pospolitosti, reformu masovych



médii prosttednictvim kulturnich pracovnikii. Soucasti takové reformy by méla byt regulace
obsahu (Reifova, 2004). Kritikové masové kultury kritizovali predev§im, Zze ni¢i etnické
zvlastnosti, preferuje méné narocné zanry, tidi se zdkonem nabidky a poptavky a podporuje
pasivni postoj s jiz hotovymi emocemi. Naproti tomu jeji obhdjci tvrdi, Ze vy$s$i uméni nenici,

ale pouze ho rozsifuje v nejSirSich masach (Reifova, 2004).

Ilustrace na vybraném uménovédném jevu

V dnesni dobé je masova kultura spojovéna piedevSim s globalizaci a vznikem
velkomeést, ve kterych dochazi ke koncentraci velkého mnozstvi lidi. Jak se miiZzeme docist ve
vyse vytvoreném slovnikovém heslu, tak podstatnou roli v masové kultufe hraje kulturni
pramysl. Z kulturnich produktd, tedy i uméni, se stava zbozi, které je urcené predevsim ke
spotiebé a hlavné financnimu obohaceni se, coz je zdkladem celé moderni spolecnosti.
Miuzeme se podivat na dnesni televizni produkci (filmy, potady), hudebni nahravky nebo i na
denni tisk. VSude se potlacuji estetické pozadavky a podporuje se spotieba masoveé
produkovaného ,,zbozi“ a tedy co nejvétSiho zisku. Tedy uméni se uz se neprodukuje
predevsim s touhou obohatit druhé o estetické prozitky ¢i intelektudlni myslenky, ale s touhou

vyprodukovat uniformni produkt, ktery oslovi, co nejvice lidi.

V dnesni umélecké produkei se Casto setkavame s tim, ze kvantita je upfednostiovana
na ukor kvality vysledného produktu. A k Sifeni téchto produktd jsou zapotiebi média.
Masmédia tudiZz podporuji pasivni a nekriticky pohled na svét. Odrazuji divaky od namahy
spojené se ziskavanim novych zkusenosti (Eco, 2006, s.37). KdyZ se podivame pfedev§im na
televizni a filmovou kulturu, zjistime, Ze jsou nasyceny predevSim stereotypnim
zobrazovanim stale se opakujicich motivii agrese, nasili, lasky a chamtivosti. VéEtSina filmt je
zdarn¢ psand podle jedné Sablony, kdy se divak stale setkava se stejnymi zapletkami a dokaze
tedy na zéklad¢ predchozi zkuSenosti predpovidat néasledujici d¢j a n€kdy i konec filmu.
Podobné je tomu i u denniho tisku, ktery je ve velké casti nahrazen bulvarnimi ¢lanky, u
kterych bychom podstatu a etiku zpravodajstvi jiz té¢zko hledali. Zpravodajska troven je zde
nahrazena honbou za senzacemi. Kvalita a troven clanki zase touhou po maximalizaci

prodanych vytiska.

Pokud nechceme, aby uméni naddle bylo jen prostfedkem k maximalizaci profitu a

podpory primérnosti, je potieba ,aktivniho zdsahu kulturnich pospolitosti do masovych



komunikaci“ (Eco, 2006, s.46). Lidé by se m¢li divat predev§im na kvalitu nabizenych obsahii
a ne jen bezmyslenkovité piijimat to, co se jim skrze masovou kulturu nabizi. Méli bychom
umét kriticky hodnotit a rozhodnout se, co diky nim mliZeme ztratit a co mizeme ziskat. Je na

kazdém z nas, jakymi informacemi své Zivoty zaplnime.
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