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Uvod

Jako téma své semestralni prace jsem si zvolila téma Uméni jako zbozi. S ohledem na scénu
soucasného umeéni si myslim, Ze je to problém aktudIni a velmi zdvazny. Domnivdm se dokonce, Ze
umeéni uz pozbylo svou platnost a stalo jenom zboZzim, proto jsem také zvolila ndzev pro svou praci
Zbozi jako uméni. Zbozi vnimam jako néco, ¢eho je prebytek a uméleckych dél je podle mého
prebytek. Od dob, kdy se z uméni vytratilo femeslo a jeho vnitfni intenzita, kdy penize a marketing
ovladly svét uméni, se na soucasné umeéni vnimam znacné skepticky.

Ve své prdci si poklddam naptiklad nasledujici otazky:

Kdy doslo k tomu, Ze k tomu, Ze se uméni pretvofilo na pouhou komoditu?
Proc ¢lovék kupuje uméni a pro¢ do néj vklada tolik penéz?
Jak se stanovuje cena zboZi?

v

Kdo zapficinil to, Ze uméni pozbylo svou platnost?

Ve své praci se budu zabyvat predevsim vytvarnym uménim, protoze dila v této kategorii zUstavaji
nejzadanéj$imi a také nejdraz$imi. Cerpat budu hlavné z knihy Jak prodat vycpaného Zraloka za 12
miliond dolard od Dona Thompsona, ktery se sou¢asnym uménim dlouhodobé zabyva a ktery poznal
jeho stinny stranky z vlastni zkusenosti. Jeho skepsi se alespon z ¢asti budu snazit prebyt pohledem
na uméni od milovnik(d a sbérateld uméni Michaela Trestika a Slavomira Ravika. Ti se sice zabyvaji

predevsim starozitnostmi, avsak jejich knihy se vénuji z ¢asti i vytvarnému uméni a uméni obecné.



Vymezeni zakladnich pojmQ:

Umeéni, v SirSim smyslu kazda tvorivost, ktera femeslnou dovednosti dosahuje dokonalosti vysledku.
V uzsim smyslu je souhrnem jednotlivych, v novodobém renesanénim smyslu tzv. krasnych, volnych ¢i
vysokych umeéni, tvofenych zase souhrnem jednotlivych dél (vytvarnych, literarnich, hudebnich,v
jiném déleni vizudlnich akustickych apod.), ktera jsou specificky uméleckym osvojenim svéta.
(BALEKA, 1997)

Trh s uménim se déli na primarni (umélci pfimo nabizeji sva dila galeriim nebo na vystavach) a
sekundarni nebo dealersky trh (dila prodavaji prodejni galerie nebo aukéni domy). Umélec se stava
oficialnim umélcem, pokud jeho prace byla prodana v primarnim trhu. Jednou z hlavnich
charakteristik trhu s uménim je asymetri¢nost informaci, cozZ také vyrazné ovliviiuje cenu uméleckého
dila. (SAVKANIC, 2012)

Cena v uméni - Cena uméleckého dila je ¢astokrat odvozena 1. od materidlu potfebného na jeho
vytvoreni, 2. od uméleckého vzdélani a 3. od kvality distribuce dila na trhu jako jsou napfiklad
sbératelé, > domy aukéni a = galerie. Hodnotu uméleckého dila miZeme ocenit z pohledu a)
estetického, b) ekonomického a c) sociologického.

Z pohledu sociologie je cena uméni zavisla od toho, v jakém socialnim kontextu je dilo vnimano.
Hodnota dila neni tym padem v dile samotném, ale je produkovana a neustdle reprodukovana
umeélcem, zprostredkovateli a publikem. Bonus a Ronte vysvétlu;ji, ze kvalita uméleckého dila se nedd
dokazat Zzadnou védeckou metodou. Namisto toho je hodnota = uméni dana obvykle socidlnim
konsensem s diirazem na nazor odbornikd. (SAVKANIC, 2012)

D.a. - téZ aukcni siné - predstavuiji zafizeni (z hlediska formy nejcastéji obchodni spolecnosti), které
zprostredkovavajici nakup a prodej uméleckych predméti ¢i predmétl s vyznamnou kulturni
hodnotou (= trh primarni, = trh sekundarni), a to na zakladé presné danych pravidel aukce a
predem stanovenych aukénich poplatkd. Obchodni model d.a. je zaloZen na ptijmech jak ze strany
prodavajicich, tak ze strany kupujicich (= poplatky aukéni).

Kromé toho, Ze d.a. zajistuji aukce dél vytvarného uméni, ale i nabytku, porcelanu, $perk ¢i jinych
sbirkovych predmét( (a s nimi spojené sluzby, tj. prevoz, uskladnéni, zjiSténi pravosti a provenience
dila, fotodokumentaci, vystaveni a propagaci (tj. katalog Ci jiné zvetejnéni dél nabizenych v
pfipravované aukci), zverejnovani vysledkd aukce, ovérovani financni spolehlivosti kupujiciho,
realizace financnich transakci, poradenstvi, organizace seminard apod.), zabyvaiji se i ocefiovanim
uméleckych dél a jsou zpravidla i zarukou pravosti dila (= autenticita).

Mezi nejvyznamnéjsi svétové aukéni siné patfi Sotheby’s (Londyn) a Christie’s (New York), jimZz
sekunduji Bonham’s (Londyn) a Phillips de Pury (New York), Villa Grisebach (Berlin) a Artcurial (Pafiz)
(HERMANOVA, 2012)



Galerie se ¢leni do rady typ( danych sbératelskou oblasti, tj. druhem uméleckych dél, jez
shromazduje, idobim a Uzemim k némuz je zamérena sbératelskym zajmem, védeckymi a
vychovnymi cily, jeZ si klade.

Galerie zpravidla vlastni sbirky, které rozsifuje, uchovdva a vychovné vyuziva ve stalé expozici, na
vyménnych a putovnich vystavach jako soucast vzdélavacich vyklad(, diskuzi a prednasek. (BALEKA,
1997)

Galerie vytvarného uméni maji takzvanou oznacovaci funkci (labelling function). Galerie vytvareji
hranici mezi tim, co se jesté vnima jako uméni a co uz ne. To ptfimo ovliviiuje, koho spole¢nost
oznacuje jako umélce a koho ne. Komercni galerie maji v zajmu zvySovat prestiz prodavanych umélct
kvlli zvyseni hodnoty jejich dil. Sbératelé a jini nakupuijici si pak ovéruji spravnost ocenéni dila
pomoci a) konzultace s experty, b) ¢tenim publikaci o praci a c) navstévou jiné komercni galerie. Od
poloviny 20. stoleti zac¢ina prevladat trend, kdy umélec je spiSe podnikatelem a zaméfuje se na prestiz
a masovou publicitu za ucelem konstantniho zvySovani ceny svych dél. Patfi k nim napfiklad umélci
jako Andy Warhol, Jeff Koons a Damien Hirst.

(SAVKANIC, 2012)

Kratce z historie

Za penize lze koupit vSe hmotné, i uméni. Proto i uméni, a¢ se ndm to moralné muze pricit, je zbozim.
Uz od pradavna plati, Ze umélce ,Zivili“ ti nejbohatsi. Krélové, cirkev, pozdéji bohaté méstanstvo.
Uméni bylo uréeno tém na horni vysi lidské pyramidy.

Umeéni vnimame pfirozené jako néco vyssiho. Neni to jen produkt masové vyroby, ktera tu ve 20.
stoleti vznikl. Umélec dava do dila svij talent, myslenku a nékdy i dusi. Proto se stava uméni
jedine¢nym a témér i neocenitelnym. Mame k nému dctu.

Na uméni starych mistr(i se chodime divat do muzei. Obdivujeme ho. Cteme Zivotopisy slavnych
umélcd, jejichz dila byla uzndna casto az po jejich smrti. Géniové, ktefi nechtic predbéhli svou dobu,
zGstavali ve svém udélu sami a nebylo ani vyjimkou, Ze umirali v chudobé.

Nejtézsi takovou ,zkousku“ podstoupili impresionisté a post-impresionisté. To oni zrodili subjektivni
uméni, ve kterém se odrazZela osobnost malife vic nez portrétovaného. Tyto obrazy, které stdly na
pocatku moderniho umeéni, patti dnes k tém nejhodnotné;jSim, co se do ceny tyce. Shératelé a
investofi do uméni jsou schopni kv(li takovému dilu oZelet nakup jedné vily.

Vzpomenme na nevétsi umélce nové doby. Paul Gauguin zemftel chudy a opustény, ale pfedevsim
nikym nepochopeny. Jeho obrazy byly v jeho dobé oznacovany za barbarské a pfrilis fadni. Ne lepsi
osud proZzil Gauguinv pfitel Vincent Van Gogh, ktery za svUj Zivot prodal jediny obraz, a to za 400
frank(. | Zivotopis Gogha odpovida predstavé o zneuznaném géniovi. Kdyby ho tenkrat nepodporoval
jeho bratr Theo, mozna bychom byli dnes o jeho odusevnéla a fascinujici dila ochuzeni. A co teprve
takovy Paul Cézanne — neprodejny vSech neprodejnych, ktery se skryval pred zastupem posmévacki
na jihu Francie. Anebo Amedeo Modigliani — italsky malit, ktery pfedcasné skonal na tuberkulézu a uz
nestacil okusit uznani, které se jeho dilim dostalo. Modigliani byl bohém jak vysttizeny z roman( pro



divky. V jeho dilech se neodrazi jen obrovska vasen pro zeny, ale i prohyfené noci, Udél odstréeného
Zida a romantického alkoholika. Vechny tyto autory spojuje nedspéch za jejich Zivota a nejistota,
s jakou se svych obrazi za par frank( vzdavali.

Zlomovym okamzikem bylo pro uméni doba po 2. svétové valce. Francie — konkrétné Patiz, jakozto do
té doby metropole uméni— zabredla ve své slavné historii a na jeji misto nastupovala pomalu, ale jist
sebevédoma a vitalni Amerika. Nejpozdéji v padesatych letech doslo vyméné roli, New York nastoupil
na misto Pafize a tim se velmi zadsadné zménil i vyraz uméni. Zakladnim poZadavkem se stala svoboda
umeélecké Cinnosti. S rostoucim blahobytem lidi se zaroven zvySovala i potifeba po uméni. To se
stavalo stale konzumnéjsi, co? samoziejmé dopadalo i na tvirce. ,Uspésny umélec se nejpozdéji od
osmdesdtych let musi obdvat spis laskavé prizné, kterd ohroZuje jeho tvirci potenci tim, Ze ho nuti
prizptsobovat se trznim mechanismim a usilovat o ,rychlé penize.” (RUHRBERG, Ké&In)

Amerika zménila uméni v byznys. Nejen pop-art a jeho hlavni predstavitel Andy Warhol byl toho
dlkazem. Zvysoval se i okruh sbératel(, ktefi byli schopni vloZit do uméni velké mnozstvi investic.

V té dobé se rozmohl fenomén aukénich dom, soukromych galerii a obchodnik( s uménim. ,Pro
emancipaci americkych umélcu se stal rozhodujicim typem vdsnivy sbératel bez predsudkd, jak ho
nejlépe charakterizovala rodina Steint — predevsim bdsnirka Gertruda a jeji bratr Leo. Vyznam téchto
muZi a Zen je naprosto nedocenitelny, protoZe v Americe — stejné jako zpocdtku v Evropé —
nepodporovaly nové uméni verejné instituce ani viddnouci vrstvy, nybrZ soukromé osoby."
(RUHRBERG, Kdln)

Dobu, kdy uméni ménilo sv{j vyraz bychom mohli oznacit érou Andyho Warhola. Byl prvnim, kdo do
uméni vnesl marketingové zplsoby a byznys. Netajil svou lasku k penéziim, naopak. Nejlepsim
uménim je obchod, fikaval. Ve své knize pak uvedl: , (WARHOL, 1990). “ Neuvédomoval si, Ze témito
vyroky praveé piSe déjiny uméni, které ovlivni budoucnost. Pod jeho rukama se ménilo uméni ve zbozi
a zboZi v uméni.

Andy Warhol byl velmi silnou znackou a jeho duch pretrvava dodnes. Umélci se snazi napodobit
Warhol(v Uspéch. Pochopili velmi dobre, Ze byt znackou s sebou nese slavu i penize. V sou¢asném
svété uméni bychom za druhého Warhola mohli oznacit Damiena Hirsta. Tento britsky vytvarnik ma
skvély tah na brdnu a neni ndhodou, Ze je oznacovan za nejvyznamnéjsiho soucastného vytvarnika.
Vyrok Stdt se znackou je v Zivoté dileZité. Takovy je svét, ve kterém Zijeme, pochazi pravé od néj. Jeho
dila jsou velkolepa a vzdy Sokujici. Pravda, uz sice nepochazi pfimo z jeho rukou, préci za néj délaji —
stejné jako to bylo v pfipadé Andyho Warhola — jeho asistenti, ale myslenka je jeho. Ostatné uméni je
pro néj predevsim o myslence. Jeho dilo lidské lebky s nazvem Pro Idsku boZi se prodalo za 50 miliond

Veer

Investor do uméni

Dosud byla fe¢ o umélcich, ale kdo jsou ti, co si kupuji jejich dila? Je na misté si pro zacatek poloZit
par otazek. Proc bohati lidé kupuji uméni? Bavime se tu jesté o lasce k uméni anebo o pouhém
rozmaru — nebo jesté lépe — o mozZnosti, jak zvysit svou hodnotu, svou prestiz. Je to jesté stéle o
zazitku, které uméni divakovi dava anebo o uménim obchodovat, shromazdovat i reprezentovat?
Proc vkladaji investofi do uméni tak velké castky? Michael Trestik to ve své knize Uméni sbirat uméni
objasnuje ze své pozice vasnivého sbératele a pozitkare. Ovsem jeho vysvétleni, pro¢ kupovat uméni,



muizZeme aplikovat i na bezcitné a chtivé investory. ,Chcete-li proZit Zivot v prepychu, koupite si drahé
véci. Chcete li ho proZit v pfepychu jesté vétsim, koupite si véci jesté draZsi. Budete-li vSak proZit Zivot
v pfepychu absolutnim, v luxusu, co ostatnim bere dech, musite nakonec kupovat uméni.” (TRESTIK,
2010)

V dobé, kdy je penéz vic nez statkf(, které si za né mizeme koupit, kdyZz Aston Martin je zaparkovan
v nékolika gardzich pétkrat a osobnim tryska¢em uz si ve spolec¢nosti taky na plvabu zrovna
nepridate, pak tou nejhodnotnéjSi hmotou, kterda prestiz nabizi, je uméni. Je jedinecné a unikatni, a
za takové unikum je ¢lovék schopen nabidnout hodné.

Mnohem Sokantnéji nez Michel Trestik popisuje trh s uménim ekonom a sbératel sou¢asného uméni
Don Thompson ve své knize Jak prodat vycpaného Zraloka za 12 milionl dolar(. Jestlize Trestik pise
svou knihu ze strany milovnika uméni, i kdyzZ relativné chudického, tak Thompson lici, jakym
zpUsobem se se soucasnym uménim obchoduje. Svét uméni je podle ného vytvoreny na fenoménu
znacky, marketingu a PR. ,Divody, které ¢lovéka vedou k tomu, aby se ucastnil draZeb ve znackovych
aukcnich sinich nebo aby kupoval od znackovych prodejcti nebo aby dal prednost dilim, kterd uZ byla
ovérena tim, Ze je vystavovala néjakd znackova galerie, jsou stejné jako ty, které spotrebitele vedou
k ndkupu jakéhokoliv luxusniho zboZi. (THOMPSON, 2008)“ Znacku tedy vidi Thompson nejen

v umélci, ale i v aukénich domech, galeriich, muzeich, dealerech s uménim, ale v neposledni fadé i

v prestiznich ndkupcich uméni, ktefi ostatné zvedaji dalsi dila umélce smérem vzharu.

A kdoZe je hlavnim hrdinou Thompsonovy knihy? Toho charakterizuje na pfikladu kupce Zraloka
Damiena Hirsta, podle jehoZ pfibéhu byla také kniha nazvéna. Jeho majitel, jisty Steve Cohen, ktery
vydélava asi 500 milionl dolar(i hrubého rocné, je podle Thompsona hnaci silou obchodu se
soucasnym umeénim. Zralok za 12 milion@ dolar(i ho podle autora pfisel asi a pétidenni vydélek.
Seznam nejvyznamnéjsich aktivnich sbératell sou¢asného uméni kniha jmenuje.

,V nejvyssich kruzich svéta uméni penize samy o sobé témér nic neznamenaji — md je tu kazdy.
Skutecny dojem ale udéld viastnictvi vzacného a cenéného dila, jako je treba Bild viajka od Jaspera
Johnse z roku 1957. Povznese svého majitele vysoko nad umélecké davy a ucini ho nedotknutelnym.
Zdd se, Ze bohdci se snaZi ziskat néco, cemu ekonomové fikaji ,pozic¢ni statky, to jest véci, kterymi
okolnimu svétu prokazuji, Ze jsou opravdu bohati. (THOMPSON, 2008)“ Thompson ma na mysli
nepohybné prestiz.

Cena neocenitelného

Dalsi otazka, kterd nas napada se zminkou o trhu s uménim, je cena, ktera se za dilo plati. Jak tuto
Castku urcit? Jak viibec mizeme néco tak jedineéného jako uméni prepoditavat na penize? Kdyby
doslo ke ztraté takového artefaktu, Ize tuto mezeru zaplnit penézi? To uzZ je otdzka lehce drazdiva, ale
je tfeba si priznat, Ze ne.

Avsak cena za umeéni existuje a navic se stale zvysuje. Kdyz bychom se podivali na Zebficek
nejdrazsich uméleckych dél na svété, zjistili bychom, Ze nejvétsi rekordy v ¢astkach padaly

v poslednich péti letech, pficemz nejdrazsi dilo v historii, kterym je obraz od Paula Cézanna Hraci
karet za 250 milionG dolar(, byl prodan v roce 2011. Lze ale vibec urcit presnou cenu dila? A



znamena to, zZe drazsi dilo je i lepSim dilem? V prvnim ptipadé Ize s jistotou fict, Ze ne a v druhém
pfipadé lze téméf s jistotou fict také Ze ne. TakZe co urcuje cenu dila?

Odpovéd nam nabizi Michael Tfestik. Podle néj ovliviuji cenu predevsim tyto faktory:

- aktudlni obecnd ekonomickad a politickd situace

- typ uskutecnéného obchodu (prodej v aukci, obchodnik — investor, autor — investor)
- misto aukce, povést aukcéniho domu

- velikost a charakter trhu, na kterém je obchod realizovdn

- skladba nabidky konkrétni aukce

- soubéh vice aukci v jeden den

- docasny vliv financné silnych sbératelii

- vyjedndvajici schopnost nakupujiciho

- vyjedndvajici schopnost proddvajiciho (TRESTIK, 2010)

Vsechny tyto rysy objasriuje Don Thompson ve své knize na zaZitych ptikladech, ¢imz tyto pravidla
jenom potvrzuje. Podle ¢eho vsak urcuji poc¢atecni cenu aukéni domy, navic v pfipadé soucasného
umeéni, jehoz hodnota je mnohem diskutabilnéjSi nez prace provérené casem? Thompson svét uméni
nesetfi. ,Cena odrdZi pouze rozméry uméleckého dila, nikoliv jeho kvalitu nebo uméleckou hodnotu.
MiiZe se to zddt primitivni, ale neni. Razeni praci do riznych cenovych pdsem by signalizovalo, Ze
umélcova tvorba je nevyrovnand, a tak se vSechna dila musi prezentovat jako rovnocennd. Tam, kde
je tézko s urcitosti posoudit kvalitu, ddvd cena urcend podle velikosti kupci urcitou jistotu. Ve vzdcnych
pfipadech, kdy dvé dila osvédceného umélice jsou stejnych rozmérii a prfece maji odlisnou cenu,
zdlvodriuje se cenovy rozdil vyznamem nebo obtiznosti dila, ne kvalitou. (THOMPSON, 2008)“

Cena dilo z psychologického hlediska velmi ovliviiuje. To, jak se divak na obraz bude divat je ur¢ovano
také tim, kolik vi, Ze stalo. Bude-li pod nim cenovka nékolika miliond, asi ho bude zkoumat vyrazné
déle, nez obraz levnéjsi. Nakonec toto pravidlo jen nafukuje bublinu s trhem uménim. A jak dale
zminuje Thompson, cena dél urcitého umélce nikdy neklesa. To by totiZ mohlo trh s uménim vazné
narusit. Obchod s uménim musi zUstat rentabilni. Sbératel uméni o¢ekava nejen prestiz, ale i zisk,
ktery mu dilo pfinese, az ho proda.

UZ jsem tu zminila pojem hodnota uméni. Cena uméni a jeho hodnota je néco jiného, je potifeba to
odliSovat. Hodnota je v cené zahrnuta. Hodnota uméni je tedy dalSim otiskem. To, jak hodnotu dila
urcovat, se mimo jiné zabyva ve své knize Uméni a ky¢ Tomas Kulka. Podle néj je uméleckd hodnota
zavisla na mire inovace, kterd je v dile obsaZena. Dilo tedy musi byt podrobeno zkousce casu.
,Konecny soud bude vZdy patfit historii.” (KULKA, 1994)

Zavérecna skepse

Pokladam si pro svou praci dalsi otdzku. Kdo vlastné vytvari ceny uméni? Samoziejmé jsou to ve
vysledku ti, co ho kupuji. Ti se pfedhani, kdo nabidne vétsi ¢islo, jsou oni, kdo délaji z uméleckého dila
néco nedosazitelného. V prvé radeé je ale potfeba poukazat na aukéni domy, protoze na jejich uzemi
dochazi k pfekonavani milionovych rekordu primarné. Podle Dona Thompsona urcuji aukce jak cenu
dila, tak i jeho vlastnictvi. ,Misto toho, aby se aukciondri pokouseli dosdhnout néjakého shody ndzori
v odhadu hodnoty vytvarnych praci, vyuZivaji lidské souperivosti a marnivosti k dosaZeni co nejvyssi



ceny.” (THOMPSON, 2008)Thompson ve své knize zaroven upozornuje na nebezpeény monopol dvou
hlavnich aukénich dom Christie’s a Sotheby’s, ktefi podle autora bestseleru ovladaji 80 procent
svétového aukéniho trhu s uménim za vysoké ceny.

Ukazuje se, Ze trh s uménim je zacarovany kruh. Umélci chtéji prestiz a penize. Investofi chtéji prestiz
a penize. A zprostredkovatelé prodeje chtéji penize a prestiz. Chtéla bych se vyhnout tomu klisé a
povzdechnout nad tim, ale tak jednoduché to asi nebude. Koneckoncl i Andy Warhol byl jen
prototypem konzumni americké spolecnosti. To, co se déje na trhu uméni je jen vyrazem toho, co se
déje bézné i u méné movitych lidi. Je ndam doporucovano od ekonomickych poradci, abychom
investovali do uméni, které svou hodnotu neztrati. Je to vyhodnd investice, fikaji a radi nam do koho
je pravé vhodné investovat. Bohuzel ani média lepsi ndladé nepftidavaji. Potrebuji zaplnit své stranky
nécim atraktivnim pro konzumenta zprav a tak jim pfijde vhod Zebficek nedrazsich dél ¢i kdo zase
jakou sumu utratil za banalni obraz ¢i vycpaného zraloka. Nakonec i kritici, od nichZ bychom
ocekavali kvalitni a objektivni zhodnoceni je ¢astokrat ovlivnén prévé vysokou cenou.

Domnivam se vsak, Ze uméni jesté tak uplné neni ztraceno. Dokud budou na svété lidé, ktefi se
uménim zabyvaji ne pro jeho cenu a prestiz, kterou nabizi, ale po jeho ojedinélost a intenzitu, tak ma
umeéni $anci prezit. Nakonec, jak zdGrazfiuje i Michael Trestik ,, (TRESTIK, 2010).“ Bez téch by uméni
nebylo. (RAVIK, 1994)
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