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Uvod

V soucasné dobé snad nenajdeme cloveka, ktery by nikdy nepfisel do kontaktu
s internetem, televizi, tiskem nebo radiem. VétSina z nés je vyuziva denné, at’ uz kvuli praci
nebo z osobnich divodi. Ale uvédomujeme si, jak nés tyto ,,medialni kanaly* ovliviiuji? Jak
nas formuji a jak pietvareji nase nazirani na svét i na nas samotné?

Jiz vime, ze dnesni svét ovladla masova kultura, ktera odsunula kultury ostatni a ktera,
at’ uz si to pfipoustime, nebo ne, ma manipulacni ucinky.

Co je to masova kultura?

Masovad kultura je souhrn pokleslych kulturnich obsahil, produkovanych zejména
masmédii tak, aby je mohlo lehce spotfebovavat co nejveétsi mnozstvi piijemcti. Podléha zako-
nu nabidky a poptavky, tudiz to, jak bude vypadat, urCuje pouze snaha zacilit vkus co
nejvetsiho poctu konzumentl. Masova kultura je uréena masovému publiku, které se nesnazi
vychovavat, ani vzdélavat. Produkty, které nabizi 1ze charakterizovat jako standardizované a
unifikované, jejichz hlavnim cilem je zaplnit nas volny €as a pobavit. Tyto vyrobky favorizuji
méné naro¢né zanry a podporuji nekriticky pfistup. Vyse uvedené lze shrnout tak, ze masovd
kultura je vytvafena masami, je jim urcend a slouzi k jejich formovani. Otazkou zlstava,
nakolik je toto formovani prospésné.

Mocna masmeédia

Masmeédia jsou ,komunikacni instituce, které velkokapacitné vyrdbéji a distribuuji
texty v prostiedi kapitalistické modernity.*'
Podileji se na utvareni spolecnosti a jsou ji také sami formovéany. Tyto média ovliviiuji

Poskytujyi ndm informace, zdbavu 1 vzdélani.

nabidku socidlniho védéni a obrazi, skrze né¢ chiapeme sebe i okoli, tudiz jsou dalezitym
faktorem pfii tvorbé identity. OvSem ,,masova média vedle sebe kladou zlomky vysoké kultury
a zlomky trivialit, aniz by akceptovala jejich vzdjemny rozdil; banalita i kvalita je zde
postavena na tutéZ rovinu daleZitosti.«*

Masmédia jsou jisté uziteCnd ve zpusobu ziskavani informaci. Je vSak dilezité si
uvédomit, na kolik jsou tato data adekvatni a pravdiva. Skute¢nost nemusi byt takova, jakou
nam ji ukazuji.

Vime, co je skutecné?

V soucasnosti dominuje nejen vizualni prvek nad verbalnim a setkani ,,tvari v tvar
nahradily vztahy pfes média, ale zmizela 1 hranice mezi vefejnym a soukromym. Masmédia
pusobi v jeden moment na velky pocet osob, vytvareji a §iii ,,svoje ideologie* a my je védomé
1 nevédomé pfijimame. Jsme jimi formovani. Ale jaky vztah ma medidlni vypoveéd’ k realité?

Mnoho lidi zastava nazor, ze daj musi byt pravdivy, protoze to psali v novinach,
vysilali v televizi, nebo uvadéli na internetu. Jenze je tieba si uvédomit, ze kazdé masmédium
uchopi realitu jinak a v pievazné vétSin€ ne tak, jak se opravdu stala. Ptizpisobuje ji totiz

' BARKER, c. d. (pozn. 3). S. 113.
2REIFOVA, c. d. (pozn. 1.). S. 132.



tenaFam &i divakiam, pro které je uréena.’ TudiZ napiiklad &lanek reflektujici ur&itou udalost
bude mit jinou formu pro bulvéarni tisk a odliSnou pro zpravodajsky denik. I redaktor zde
muze hrat svou roli, nestihne si ovéfit pravdivost informace nebo piikrasli skutecnost. Nekterd
média dokonce vybrané kauzy zdmérné manipuluji, podsunuji tak dany nazor konzumentovi a
vyvolavaji konkrétni emoce - Macdonald mluvi o tzv. zabudované reakci publika, kdy je
piijemci naznaGeno, jak ma na dany kulturni produkt reagovat.”

Velmi vlivnym masmédiem je televize. A ano, 1 skrze ni k ndm proniké pretvoiena
realita hnand touhou po zisku. Kuptikladu tzv. reality show, které zaznamenaly obrovsky
boom. Divakovi bylo umoznéno zasahovat do dé¢je a ovlivitovat jej. Jak lakavé! OvSem brzy
se objevily informace, ze aktéfi téchto show jsou usmérnovani produkci, ze pravidla se méni
béhem soutéZe dle sledovanosti. Dalsi nepravdou, kterou televize pfenasi na divaka je zobra-
zovani ak¢nich a nebezpeénych scén. Aktér ptijde o ruku, ale dal vesele pobihd, vybuchne
bomba, ovSem nikdo nepadé k zemi, nikdo nektici, atd. Tento ,,obraz skute¢nosti* ovlivituje
predevsim déti a tak se ¢im dal vice diskutuje o vlivu televize na jejich chovani a chéapani
svéta.

Jist¢ si vzpomenete na dalSi konkrétni ptipady produkti masové kultury, které
nepodavaji uplnou pravdu. Ale jak ji poznat, a existuje polovi¢ni pravda? U udalosti, kterych
jsme se piimo nezucastnili, o pravdivosti nemizeme rozhodnout. Proto je vyhodné srovnat,
jak je dané udalost popsédna v nékolika médiich.

Zavér

Masova kultura méa sva pozitiva 1 negativa. Masmédia ptinasi spoustu informaci,
umoziiuji rozhled, nahlédnuti do jinych kultur. Na druhou stranu také stoupa Sifeni vyrobkl
nejnizsi rovné a nulové estetické hodnoty. OvSem jsou to lidé, kdo konzumuji produkty

masové kultury a tim ji udrzuji stdle nazivu. Dulezité je uchovat si zdravy odstup od
medidlnich obsaht.

3 Toto »prizptsobeni se* mohou ovliviiovat rizné faktory, napt. vék, vzdélani, region, pohlavi, nabozenské
vyznani apod.
* Srov. REIFOVA, Irena. Slovnik medidlni komunikace. S. 132.
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