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urcitou cilovou skupinu, pro kterou by byla urcena. Snazi se zkratka dostat do podvédomi
masy lidi s rGznorodym vkusem, myslenim, a obecné zivotnim stylem. Jeji soucasti jsou
urCité atributy jako jednoduchost, srozumitelnost, prakticnost a schopnost zaujmout. Vznik
masoveé kultury bychom mohli najit v 18. Stoleti, kdy byla vedlej$§im produktem primyslové
revoluce.

Hlavnimi prostiedky masové kultury jsou média a to televize, tisk, rozhlas, internet. Diky
nim se rozhodné Sifeni masové kultury neuvéfitelné usnadnilo. Hlavni néaplni téchto
sdélovacich zdroji je samoziejmé reklama. Co je nejhorsi, jak je zndmo, viibec nezaleZi, jestli
je reklama dobra nebo Spatnd. Dulezité je, ze funguje (at’ uz kladné ¢i zéporn¢). Dulezitou
slozkou reklamy je jeji vizudlni vliv, dobry slogan, hudba a jednoduché sdé€leni, které
vypovida o véci, které se reklama tykd. To co Clovéka zaujme na prvni pohled je to
jednoduchych rozhodnutich.

Masova kultura je vSude kolem nas, jen zalezi, jak moc jsme jeji soucasti a do jaké miry ji
vnimame. Tento pojem je Casto také spojovan s chovanim clovéka jako pouhé, nevyznamné
ovecky ve stddu. A proto masova kultura naprosto vytlacuje individualismus a variabilitu
¢lovéka. Urcité je pro Cast populace vyhovujici, o nékterych vécech ani neptemyslet, a pouze
tyto véci pfijimat tak jak je diktuje spoleCnost a jak prichdzeji. Neda se vSak presné urcit,
s jakou skupinou lidi je masova kultura nejvice spjata. Obecné vsak do této skupiny byvaji
zatazovani lidé pfevazné z niz§i a stiedni vrstvy. MoZzna také proto, ze masova kultura je
snadno dostupna.

Oznadeni masové kultura zni v tomto obdobi stale spise dost negativné. Uspéch masové
kultury velmi souvisi s jeji rozmanitosti. Proto oslovuje vefejnost bez rozdili na pohlavi,
véku, vzdélani a jinych vlastnosti jedincli. Masova kultura méa sviy urcity standard a stale
dokolecka opakuje a vytvaii stdle podobné véci, protoZe Clovek je pfijima a bude piijimat. Je
zaloZena na zvyklostech a pohodlnosti svého publika. Pro¢ vyhledavat néco nové, kdyz to, co
je, lidem vyhovuje a jsou s tim stale spokojeni.

Dalsi skupina lidi, ktera si uvédomuje tlak masové kultury a jeji pronikani do vSeho kam
se jen da, ji sice vnima, ale spiSe odsuzuje. Jejich negativni postoj k masové kultufe je jejich
primarnim hodnocenim. Tim myslim, ze i kdyby nékdo z této elitni skupiny zavrhovatela
masové kultury byl zaujat né¢im, co je masové, uz z principu to nepiijme. Vzdy radsi, nez aby
si mél pofidit cokoli masové uznavaného, odmitne to, aby si hlavné zachoval svou
individualitu za kazdou cenu.

Téma masové kultury bych rada aplikovala pravé na ty véci, které nebyly prvoplanoveé
vytvafeny jako masové, ale nakonec se masovymi staly. VétSina umélct urcité touzi po tom
byt slavnymi, aby jejich dila znala obrovska spousta lidi, ale n¢kdy je otdzka za jakou cenu.
Jak se ztradi¢niho, uznavaného uméni stane masové? I zde hraje hlavni roli reklama,
propagace, libivost. Urcit¢ ucebnicovym piikladem téchto dé€l je slavna Mona Lisa od
Leonarda Da Vinciho. Obyc¢ejni turisté, ktefi navstivi Pafiz, samoziejm¢é nemliZou vynechat
galerii Louvre, s jeji hlavni atrakci Monou Lisou. AvsSak kolik lidi, chce toto misto opravdu



navstivit pravé kvili tomuto obrazu a dalSim, a kolik lidi planuje svoji zastavku v Louveru
jenom proto, Ze je v Pafizi, a ze se to tak jednoduse déla.

Urcité je skvély zazitek vidét Monu Lisu v pfervané mistnosti muzea, kde kazdy akorat
cekd, aby se mohl dostat stale o kousek bliz k tomu tak oblibenému dilu a vytvofit si svou
vlastni fotografii, kterd bude stejné nekvalitni a kterd je dnes dostupna vSude. Nékomu vSak
prijde postacujici, uvafit si do hrnicku s obrdzkem Mony Lisy svou ranni kdvu nebo otocit
stranku v kalendafi s timto motivem. O dalSich humornych upravach asi ani neni potieba se
zminovat. A presné tohle je také jeden z produktlh masovosti. Dal$i otazkou je, jestli vSelijaké
napodobeniny a zpracovani tohoto obrazu, miizeme povazovat za umeni.

Je ale trochu zvlastni, ze i kdyz se z tohoto dila stala masova zaleZzitost, svou hodnotu tim
nijak zvlast neztratilo. Stéle je tato ddma povazovana za mistrovské dilo nejen své doby, a jeji
rozbor a studovani jsou stdle aktudlni. Tato pomyslna hranice mezi masovosti a kvalitnim
uménim se vSak nevyskytuje pouze ve vytvarném uménti, ale také v hudbé. Nékolik skladeb se
stalo oblibenymi az poté, co byly soucasti n¢jaké reklamy, filmu nebo se staly obycejnou
znélkou néjakého produktu. Opakem tohoto piechodu (z kvalitntho uméni na masovou
zélezitost), jsou naptiklad znadmd dila Andyho Warhola. Ten pravé naopak masové, obycejné
produkty povysil na uméni. Jeho pomalované kartony imitujici krabice znacky Brillo nebo
plechovky polivek Cambell’s jsou povazovany za umeéni, i kdyz ptvodné byly pouhym
obalem spotiebniho zbozi. Ttidit véci do dvou piesnych Suplikl s napisy “je umeni® a “neni
uméni® uz v dnesni dobé¢ rozhodné neni mozné.
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