Strucny uvod do visualni komunikace

Lidsky zrak je z petice smysld ten, ktery nas mozek zasobuje nejvétsim mnoZstvim informaci.
Z hlediska antropického principu muizZe byt zajimavé, Ze velikost lidského oka neni omezend nicim
jinym, nez nasi patefi a zprostfedkované schopnosti se pohybovat. Lidské oko zdsobuje mozek asi 80
% podnétl a pokud by bylo vyznamné lepsi ¢i vétsi, byl by potfeba znacné vétsi také mozek. To by ale
mélo vliv na nasi schopnost se efektivné a rychle pohybovat a samoziejmé také na to, v jaké fazi
vyvoje bychom se mohli narodit. Sou¢asna velikost lidského oka a jeho vyznam pro vnimani svéta
kolem nas je tak jednim ze zakladnich antropologickych prvk, které determinuiji to, jak vypadame.

Ztejmé Zzadny jiny smysl neprosSel takovym zdokonalovanim ze strany techniky jako je zrak. Od
dalekohledu, kterym Galilei pozoroval mésice Jupitera, az po Webblv a Habblelv teleskop, které
nam dali nahlédnout do vzddlenych galaxii. Také se méni vinovy rozsah, ktery jsme schopni takto
zprostiredkované vidét — rozvoj radiové a rentgenové astronomie je toho dlikazem. VsSe co vime o
vesmiru, pochazi jen z pozorovani. Tedy ze zdokonaleného lidského oka.

Také cesta druhym smérem se jevi jako zajimava. Po té, co Clovék narazil na omezeni v podobé
otického mikroskopu, jsme svédky stale vyspélejSich moznosti — od klasického pozorovani
prostirednictvim elektronovych mikroskop( aZ po zafizeni, kterd obraz vytvareji na zdkladé kvantové
mechanickych jevl, které souviseji s tunelovanim a jim vyvolanym proudem. Zrak také nemusi byt
néco, co ustrne na povrchu véci, ale prostfednictvim rentgenového zareni ¢i ultrazvuku se mizeme
divat do vnitfnich struktur objekt(.

Vytvarna tvorba jako takova je urcitych archetipdlnim projevem lidského byti. Od jeskynnich maleb az
po soucasnou postmodernu je obrazové vyjadreni nééim, co na jedné strané vytvari estetickou
kvalitu, ale soucasné slouzi ke komunikaci. D&jiny uméni jasné ukazuji, Ze nelze délat uméni pro
uméni, ale vidy jen pro clovéka. Obraz ziskdavd na smyslu az tehdy, kdyZz je komunikovan, kdyz
vstupuje do dialogu s divakem.

O samotném vyznamu jednotlivych vizualnich prvkd neni tfeba hovofit. Znacky, loga ¢i designové
prvky jsou nééim, co do velké miry urcuje ceny vyrobk( a kvalitu sluzeb. Je to logo, pfitaZlivy vzhled a
design, které dokazi prodat i primérné vyrobky. Celou architekturu je pak mozné chdpat jako projev
vizualni komunikace, protoZe pro prakticky Zivot jako jednotlivci uZzivdme jen maly fragment z ni. Také
na to musi tvlrci vefejného prostoru myslet, pfi své tvorbé a navrzich.

Vytvarna dila nejsou ale nezavisld na kulturnim prostredi, ve kterém vznikaji. MliZe tak dochazet
k situaci, kdy pro svoji komunikacni slozku mohou byt urcité symboly ¢i formy vnimané zcela
nepfijatelné a jiné nikoliv. Tak v muslimském svété neni moiné zobrazovat postavu Clovéka ze
strachu pred divinizaci, ale u pravoslavnych véficich je pravé obraz ¢lovéka zakladnim teologickym
komunikaénim prostfedkem. Vizualni tvorba je vidy kontextualni — zatimco penis zobrazeny
v ucebnici anatomie neni nijak spolecensky problematicky, v ptipadé pornografickych materiall jiz
tomu byt nemusi. Také emocionalni odezva divaka v obou pfipadech byva dosti rozdilna.

Je tfeba zdlraznit, Ze mozek vstupuje do procesu vnimani zcela zdsadnim zplsobem. Neni mozné
zpracovat vidy cely obraz, je nutné si domyslet souvislosti, kontext. Je to mozek, ktery utvafi celkovy



vjem, ktery je Casto urcen také celou fadou dalSich faktorli — emocemi, pfed porozuménim nebo
kulturnim kontextem.

Je pfitom paradoxni, Ze je to praveé zrak, ktery nas muze velice ¢asto ve svych soudech zklamat. Staci
si vzpomenout na pravidlo, Ze hdl do vody ponorend, zda se byti nalomena ¢i na fadu optickych
klam(. To vSe vedlo k tomu, Ze lidé jako Descartes se rozhodli zavrhovat vizualni a dalsi smyslové
vnimani jako cosi nadbyte¢ného a nepotiebného, protoze se na né nedd spolehnout. Je to pouze
Cisty rozum, ktery miZe vynaset objektivni soudy o svété. Zcela zajimavé vypadajici jsou pak objekty

se specifickou topologii, jako je Mdobiova paska ¢i Kleinova lahev, které netvofi ¢ast plasté néjakého
télesa o dimensi vyssiho, jako , bézné objekty.”

K problematice visualni komunikace

Anglicky esejista William Hazlitt vyjadril jeden ze zakladnich problému visualni komunikace slovy, Ze
,mnoiZstvi véci, které vidime, kdyZz Zijeme ve velkém mésté, bavi mysl jako poutova atrakce, ale
nezasobi ji myslenkami. Mysleni pak obvykle zmechanicti a zpovrchni.”

Praveé toto prehlceni vizudlnimi, ale také dalsimi informacemi predstavuje problematiku, které se fika
informaéni ekologie. Clovék, ktery je piehlcen a nedokaZe se v zaplavé dat a informaci kolem sebe
vyznat musi dfive nebo pozdéji s informacni spole¢nosti ztratit kontakt. To ma samoziejmé dopady
socialni, psychologické i ekonomické. Oddéleni se od zdroje bohatstvi, vlivu a moci, tedy od informaci
ma tedy katastrofalni nasledky. Také v této dimensi je tfeba v oblasti visudlni komunikace pocitat.

Zvladstni pozornost je také mozné vénovat tzv. vizudlni gramotnosti, ktera je dnes vétSinou
integrovand do gramotnosti medialni. MizZeme ji ale chapat Siteji jako schopnost vizudlné tvofit,
komunikovat, ale také interpretovat cizi dila. Od sedmdesdatych let ziskdva vizudlni tvorba novy
stimul, ktery souvisi jednak s kritikou kunsthistorie, ale také s rozmachem visualnich dat, kterd nas
oslovuji na kazdém kroku.

Moderni doma s webovymi technologiemi pak ¢inni jesté jeden krok — graficky design, komunikace
loga a celkovy vzhled nepredstavuji néjaké univerzalni hodnoty, ale jsou vidy chapany jako néco, co
vystupuje s produktu, ktery presentuji, a komunikuje s jejimi konzumenty. Jinak by tak vypadal pro
cilovou skupinu seniorf, jinak pro studenty VUT a odli$né pro vinate. Pravé znalost nejen toho, co ma
byt vizudlné komunikovdno, ale také cilové skupiny, které je adresovano sdéleni je tak v sou¢asném
designu dllezité.

Webovy design stale vice klade dliraz na pfemysleni o celém webu v SirSich souvislostech, neZ na
samotny vzhled, ktery je az zavére¢nym a méné narocnym krokem. Tato tendence je ale stale
typictéjsi pro celé odvétvi designu — vice premyslet a samotny krok tvorby je az vyusténim téchto
tvah. Mohli bychom dokonce f¥ici, Ze dochazi k postupnému oddéleni obou procesli a existuji
vyhranéné profese, které uvazuji a které ,kresli.”

Zcela samostatnou kapitolou by pak jisté byla moZnost studia log a znacek. Ty vychdazeji ¢asto ze
spojeni jednoduchého grafického prvku, jenZ se opira o realitu ¢i transkulturnich symbold, jenZ jsou
prevedeny na jednoduché ktivky a linky. Pravé toto zjednoduSovan i spojené se symbolismem a
realismem je zdkladem dnedni visualni komunikace. Casto je moiné také vidét implementaci
vytvarnych prvku ¢i symbold, které pochazeji z jinych kulturnich odvétvi a oblasti.



Tim se vracime k visualni gramotnosti, ktera se musi projevovat tim, Ze jsme schopni piktogramy,
inforgrafiky a dalsi nastroje visualni komunikace chdpat. Pokud by tomu tak nebylo, nemélo by smysl
jich uzivat. Dnes se ale soucasné stale vice rozvijeji studie, které zdlraziuji také druhou stranu
zminéného trendu — tedy jakym zplsobem napfiklad logo definuje a ovliviiuje firemni kulturu a
korporatni identitu.

Zavérem

Samostatnym tématem, kterému se vénujeme v jiném modulu je problematika pisma a jeho designu,
nebot také ono je soucasti celkové visudlni komunikace a strategie jednotlivych publikaci, dél, plakatd
a dalSich objektl. AC jsme na tomto omezeném prostoru mohli naznacit jen velice malo, snad se
podafrilo shrnout alespon to nejdlleZitéjsi.

Soucasnd informacni spolecnost je do velké miry zavisla na obrazech a visualnich vjemech, které jsou
pro ni zdrojem vétsSiny poznani o sobé i okolnim svété. Tvorba jakéhokoli vytvarného dila, infografiky
¢i jiného obrazového dokumentu je tfeba vidy chapat v roviné komunikace, které je dnes urcujicim
faktorem samotné tvorby. Stdle vice se do ni pfitom promita globalizace, potfeba komunikovat a
chapat druhé napfic ¢asem, kulturou a kontextem.



