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Vybrané téma

Masova kultura ve filmech

Slovnikova hesla

Masova kultura — Jedna se o kulturu, kterd neni tradi¢ni, a ani neni zaméfena na urcitou
skupinu lidi. Zprostiedkovava se skrze masova média a diky nim mé obrovsky az globalni
rozsah. Na masovou kulturu je pohlizeno negativng, protoze je povaZzovana za neautentickou,
manipulativni a esteticky podfadnou kulturu. Ridi se zdkonem nabidky a poptavky, tady
standartnimi ndstroji trhu, snazi se ziskat a ovlivnit co nejvice lidi a pfitom neprospiva
kultufe, protoze nijak neobohacuje svét. Masova kultura stoji proti autentické lidové kulture a

vysoké kultute.

Masa — Pojem, zavedeny uz v antice, pochazi z latinského terminu ,,massa“, jenz po
prevedeni do jiného jazyka znamena hmota, tedy hlavné ve smyslu pfirodnich véd. Stejny
vyznam slova se uchytil 1 ve filozofii, ale po zavedeni tohoto pojmu v psychologii a
sociologii, ziskal jiny vyznam.' Zde se pod masou vyjadifuje mnozstvi lidi, zastupy ¢i dav.
V souvislosti s ¢eskym jazykem je nutné doplnit, Ze slovo masa neni zrovna pro nas jazyk

libozvucéné, protoze je velmi podobné terminu maso.

Masova spolecnost — Toto oznaceni zavedl William Kornhauser, jenz tim roku 1960
souhrnné oznacil souCasny model spolecnosti, v niz probéhly modernizacni procesy jako
urbanizace, industrializace, demokratizace, aj. Jednd se o skupinové bytosti (rodiny,
sousedstvi), které se proménuji v masové bytosti (masy). Paradoxnim problémem masové
spolecnosti je to, ze ¢lovék je v mase vice individualizovany, ¢imZ se stava vice politicky a
ideologicky manipulativni. Na masovou spolecnost je nahlizeno z obou politickych sméri

. . . v 2
(levice, pravice) negativné.

Masova komunikace — Zprostiedkovava se pomoci masovych médii, diky ¢emuz se

presouva sdéleni od komunikatora k adresatovi. Rozdil mezi komunikatorem a adresatem je

! Rudolf, Martin — Hrugka, Radomil — Tesar, Ivan: Problémy masové kultury: sbornik stati k otdzkam soucasné
kultury. Praha 1967, s. 4.

2 Reifova, Irena: Slovnik medidini komunikace. Praha 2004, s. 234.



obrovsky, jeden komunikator mize totiz smétovat k obrovskému mnozstvi mas. Teoreticky
nejde masovou komunikaci jednoznacné definovat, protoze na komunikacni aktivité se

podileji kina, noviny, knihy, ¢asopisy, rozhlasy, televize, atd.

Masové publikum - Jedna se o velmi pocetné, rozptylené a heterogenni publikum, které
piijimé skrze masova média sd&leni komunikétora.” Nevyhodou masového publika je to, Ze je

neschopné samostatné akce, nemiize zasdhnout do masové komunikace.

Masovy tisk — Jedna se o oznaceni tisku, ktery se obraci na poCetné ¢tenaiské publikum.
Vznikal od tficatych let 19. stoleti, aby mohl lidi rozptylit a pobavit. Neplést s pojmem

bulvarni tisk.

* McQuail, Denis: Uvod do teorie masové komunikace. Praha 1999, s. 61.



Masova kultura ve filmech

Film se objevuje n¢kdy na konci devatendctého stoleti a vznikd v dobé, kdy se na svété
objevuje novy fenomén, jimz je volny Cas. Tato technicka novinka si doslova ziskéva vétsinu
obyvatelstva. Uz v dob¢ antiky byl zaveden pojem ,,chléb a hry“, ktery znamena, ze lid ma
dostavat jidlo a zdbavu. V devatenactém stoleti pravé film pfedstavoval novou formu hry, u
které by se lidé bavili. Vyhodou u filmu bylo to, Ze zahrnoval mnoho aspekti dohromady:
pribéh, komedie, drama, hudba, technické vychytavky, atd. Diky tomu si ihned ziskal své
publikum, které zacal bavit.
travilo pravé u néj. Nejenom, Ze se u n¢j bavilo, ale také ziskavalo kulturni pozitek, ktery si
mohly dovolit jen obyvatel¢ vyssi tfidy. Pravé, Zze v nizsich tfidach bylo mnohem vice
obyvatelstva, tak proto mél film takovy uspéch, protoze se sledoval masove.

Nyni je dilezité si vysvétlit, co vlastné film je a jaké charakteristiky spliiuje. Jedna se
pfedevS§im o audiovizualni technologii, tedy technologii, kterd se projevuje skrze sled
spojenych obrazku, které jsou (ale nemusi byt) doprovazeny zvukovou stopou. Film stoji na
publiku, které jej sleduje, bez publika by film zanikl. Pfevlada u n¢j vypravéni néjakého
piibéhu ¢i fikce, které publikum sleduje. Jedna se o novinku, ktera ma mezinarodni charakter,
protoZe je vSeobecné ptitazlivé a 1idé o ni maji z4jem.

Film vSak nelze brat pouze jako novinku zdbavniho primyslu, mtze totiz poslouzit i
v jinych smérech. Nejednou se stalo, ze se prostfednictvi filmu d€lala propaganda (zvlaste,
kdyZ jde o spoleCenské ¢i narodni zajmy). To vSak neni nic nového, uz pomoci literatury se
propagovala zébava a vychovné sdéleni, u filmu bylo vyhodou, Ze si ihned ziskal pocetné
publikum a oslovil spoustu lidi, proto toho bylo vyuZito. Sifeni skrytych ideologickych
myslenek ¢i propagandistickych prvki bylo proto mnohem jednodusi nez pfedtim.

Se vznikem filmu se poji dva dilezité historické okamziky. Tim prvnim je vznik
televize a druhym je vznik filmového amerického primyslu po druhé svétové valce. Co se
tyCe televizi, ty vzaly filmim vétSinu publika, které se misto do kin, pfesunulo do svych
domovil (pravé televize by jinak nemohla existovat, kdyby si nevyptjcovala od ostatnich
médii jejich obsahy, od filmového primyslu si ptijcuji filmy). Filmim tak zbyla jen mnohem
mensi a mladsi divacka obec. Touto radikalni zménou si film mohl porusit své pravidlo
uctyhodnosti, proto mohlo vznikat vice filmi, po kterych byla vétsi poptavka, tedy filmy plné

nasili, hriizostrasnosti a pornografického obsahu. Co se tyce amerického filmového primyslu,



tak ten zpusobil relativni pokles nadéjné se rodiciho evropského filmového prumyslu, ktery
snad az v dnesnich dobach dokazuje, Ze je stejné kvalitni, ba 1 vice kvalitni, nez americky.

Film by vSak sdm o sob¢ zifejmé nebyl masovym médiem, kdyby neexistovala ostatni
média, skrze kterd by se film masové propagoval. S tim souvisi piredevSim vydavani knih,
populérni hudba a samoziejmé televize. Opét, film timto ztraci publikum, ale do jisté miry si
timto ziskava tustiedni pozici. Film tedy slouzi jako jakasi skiifi, z které si bereme oblecCeni.
Z nich poté vznikaji serialy, vychazeji knihy, pisni¢ky ¢i televizni a filmové hvézdy. Filmy
tak 1 nadale ztraceji své publikum, ale jsou tvirci masové kultury, které se ocita
v domacnostech, kde si je lidé ptehraji v televizi, ¢i ptehraji na svych piehravacich nebo
postahuji na internetu.

Prostfednictvim filmii se vSak v soucasnosti dd nejvice propagovat reklama. Dnes uz
je prakticky nemozné jit do kina, ¢i divat se na zakoupeny film na ptehravaci, bez reklam.
Toto je vSedni a soucasnd zaleZzitost, kterd se uz jistojisté poji s promitanim filmut. Z hlediska
propagace u filmu je to nejaktualnéjsi véc, z které se samoziejme nejvice tézi. Do reklam se
davaji filmové a televizni hvézdy, které reklamy vice propaguji, protoze maji souvislost
s filmovym primyslem.’

Filmy jsou v soucasné dob¢ velkym trendem a vznikd jich ¢im dal vice, avSak
neznamend, Ze kdyZ je jich velké mnoZstvi, tak Ze jsou stdle vSechny kvalitni. V tomhle
ohledu se produkce filmi také jeste¢ vice zmasovéla. Tvirci filml v dne$ni dobé nehledi na
kvalitu, ale jenom na to kvantitu, jak zaujmout publikum, aby dobie vydélali. Z toho hlediska
vznikaji filmy takika jakékoliv. Dnes se filmy inspiruji, jak literarnimi dily, tak i historickymi
udalostmi, hudbou, divadelni ptedlohou, zivotopisy slavnych lidi ¢i aktudlnimi a vSednimi
udalostmi, prosté ¢imkoliv, coby mohlo zaujmout lidi. Masovost z tohoto hlediska je opravdu
obrovska a dokazuji to i ¢eska kina (samoziejmé nejenom ta), kterd nestihaji do svych kin
vCas zavadet veskeré premiéry novych filmi, proto se Casto stava, ze americky film mé u nas

premiéru o nékolik mésicti pozdéji nebo se viibec neodvysila.

*Adorno, Theodor W.: Schéma masové kultury. Praha 2009, s. 12.
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