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Masova kultura

Masova kultura je odkaz, ktery po sobé zanechala moderni spole¢nost. Jedna se o souhrn
informaci, hodnot a artefakti, které¢ jsou Sifeny pomoci masovych médii. Je ucelné
jednoducha. Jejim ukolem je byti snadno zkonzumovatelnd pro masy, pobavit své poblikum a
vyplnit volny c¢as. Podle Denise McQuaila se da popsat jako komercializovana,
homogenizovana, popularni, masové produkovand, neelitni a netradi¢ni. Jak vyplyva z této
definice, jeden z jejich hlavnich cild je zisk.

Ackoliv se mize zdat, Ze masova kultura je jev posledni doby, neni tomu tak. Toto odvétvi
se postupné vytvari uz od pocatku primyslové revoluce, coz je vice nez dvé stoleti. Svému
vzniku vdé&¢i industrializaci a urbanizaci. Pivodné vznikla jako druhotny produkt, avSak
postupné zacala nabyvat na sile, k cemuz velkym dilem pfisp€l vynalez knihtisku, coz byl v té
dob¢ prvni masové sdé€lovaci prostiedek.

Na vznik masové kultury existuje n€kolik nazort. Jeden z nejznaméjSich pochéazi od
Umberta Eca. Tvrdi, Ze masova kultura je produktem masovych médii. M4 tim na mysli jiz
vySe zminény vyndlez knihtisku, ktery odstartoval vlnu naprosto novych a doposud
nepoznanych moznosti komunikace s masami. Poprvé v historii bylo mozné ovlivnit velky
pocet osob za pomoci jedince nebo skupiny. Diive toho byli schopni pouze fecnici nebo
vladafi, nyni tuto moc ziskali 1 obycejni lideé, ktefi nejsou obohaceni jakymkoliv vlivem.
Tento posun vSak s sebou nese spolu s klady také velké zapory. Vliv médii a sdélovacich
prostfedkil na vefejnost mize byt ¢asto zavadéjici nebo dokonce az Skodlivy. Tato Skodlivost
ptichédzi vétsSinou s vidinou zisku a vlastniho prospéchu. Ubiji kulturni smysleni populace a
tim zabiji kulturu. Lidé se stavaji bytostmi ¢imdél jednodussimi, nechtéji nad vécmi slozité
pfemyslet. Pro¢ myslite, Ze ma bulvarni tisk mnohem vétsi prodejnost, nez seriézni noviny?
ale radéji si prectou o skandalech celebrit, které jsou navic ¢asto 1zivé. Tuto stranku masové
kultury vidim jako velmi zapornou, nebot’ v ni spatfuji obrovsky tipadek spolecnosti.

Zarovein bych nerad tvrdil, ze vSechno komercni je Spatné. Zndm spoustu kniznich autort,
reziséri nebo hudebnich interpretl, jez oplyvali takovou kvalitou, Ze se cCasem stali
ziskové€j$imi nez sami ¢ekali, tim padem i1 komerénimi. AvSak pokud se i1 ptes velky uspéch a
ruzné vydele¢né nabidky dokazou pienést a ziistanou kvalitnimi, nevidim divod pro¢ jimi
opovrhovat.

BohuZel ve vétsin¢ pripadd to konci tak, Ze umélec podlehne vidiné obrovského profitu,
lidové feceno se zaproda a zacne tvorit pro masy. Domnivam se, ze tento jev se v moderni
spoleCnosti stava velkym cliché. Misto toho, aby umélec vyuzil t€¢ obrovské piilezitosti
promlouvat k obrovskym masam lidi a kulturné je obohatit, stane se pouze reklamni loutkou
médii a ziskuchtivych promotérti. Co se tyce reklamy, je to dal$i ndstroj masové kultury, ktery
ma svij rub i lic. Vybavuji si, Ze jsem diky reklamé mnohokrat potidil kvalitni, vyhodnou a
potiebnou véc. Je to vSak jen mizivé procento v té obrovské mase nabidek, které se na mé
hrnou ze vSech stran a jsou z 99% obtézujici a naprosto zbyte¢né. VétsSinou se mi ucelné snazi
vnutit produkt, ktery bych sam z vlastni iniciativy vibec nehledal. Jako ptiklad uvedu
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promovani novych filmt, pfichazejicich do kin. Pro¢ jsem jest¢ nikdy nikde nevidél
upoutavku napiiklad na psychologicky thriller, ale vzdy sleduju obrovsky poprask, kdyz
pfichazi do kin jakykoliv vysokorozpoctovy blockbuster? Odpovéd’ je jednoduchd: masova
komerce. S vysokym kapitdlem pfichdzi také vysoky zdjem publika. Ze sociologického
hlediska ma masova kultura dvé arovné. Prvni troven se nazyva koncepce modalniho vkusu a
spociva ve zjistovani primérného vkusu, ¢imz vyvolava zajem u stiedni vrstvy populace. Ta
druhd a zaroven rozsifenéjsi uroven se nazyva princip nejnizsiho spoleéného jmenovatele, pii
¢emZ uz znazvu vyplyva, Ze tato uroven ma za ukol uspokojit naprosto kazdého, nebot’
kalkuluje s nejnizsi arovni vkusu.

Samotnd masova kultura se sice vyskytuje upln€ vsude, ale s jejim definovanim to neni
zase az tak jednoznacné. Jejim vymezenim se zabyvala Polska sociolozka Antonina
Kloskowska. Podle ni je soucast masové kultury vSe, co je sdélovano a zptistupfiovano
velkym masam nepiimého publika. Do toho se pocita i to, co je bézn¢ pokladano za soucast
vysoké kultury. Ktoskowska uvadi, ze jednoduse neexistuje meznik mezi masovou kulturou a
kulturou vyssi, nikdy se tyto dvé formy vzajemné nevylucuji. Hlavni rozdil mezi uméleckym
dilem a masovou kulturou vnima tak, Ze u uméleckého dila je potfeba vynaloZit osobni usili
k pochopeni dila a schopnosti katarze, zatimco u masové kultury nikoliv. Déle uvadi, Ze
masova kultura funguje na bazi homogenizace, diky tomu nemusi byt kultura, ktera se k lidem

Na zavér je nutno podotknout, Ze v dneSni moderni dobé je prakticky nemozné se masové
kultufe vyhnout, at’ uzZ se budeme snazit sebevic. Je ale na mist¢ na ni rezignovat, nechat se ji
pohltit a tim se stat soucasti masy?
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