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MASOVA KULTURA

Jedna se o antikulturu, kterd vznikla v dob¢, kdy ucast mas na zivoté pospolitosti se stava
stale zfejm&j$im jevem historického kontextu. Podle Umberta Eca neoznacuje tento pojem jen

prechodnou a omezenou tchylku, nybrz je dokladem neodcCinitelného upadku.

McQuail datuje rozvoj masové kultury do mezivalecné a rané povalecného obdobi z tradice
sociologického studia spole¢nosti. Zasadni vyznam spatfuje v médiich, ktera jsou zdrojem

moci.

»Masova kultura se zrodila jako druhotny produkt pramyslové revoluce spolu
s industrializaci a urbanizaci a téméef od svého pocatku byla predmétem kritickych tivah a

obav intelektualnich kruhu.* fika Kloskowska.

Podle Ottova slovniku nau¢ného se jedna o souhrn v€domosti a hodnot zprostiedkovavanych
hromadnymi sdélovacimi prostiedky. Vznikd az v souvislosti se vznikem konzumni
spole€nosti, zaloZené na standardnosti produkta (tzv. kulturni priimysl), jejichz konzumaci se

zpétné vytvari uniformni konzumni ¢lovek, pozadujici dalsi produkty masové kultury.

Ese;j:

Masova kultura, ktera jiz neodmyslitelné patii k moderni dob¢, vznikla jako sekundarni jev v
poloving 19. stoleti. Produkce, organizovana a podporovana vyssi instituci, formuje masy do
uniformnich celkd. Tento fenomén je nejenom hojné produkovén, ale i znacné piijiman.
Dochazi tak nejen k manipulaci, ale také k nekritickému piijiméani predkladané nizké kultury.

Kultura uz neni pouze zalezitosti elitnich skupin, ale je dostupna v primérné az podprimérné



podobé i jinym spolecenskym tidam.

Jednim z mnoha piikladi masové kultury jsou horoskopy. Hojné se objevujici produkt
obsazeny témet ve vSech ¢asopisech (procentudlné nejvice zastoupenych bulvarnimi platky,
jez jsou také jedny z nejprodavanéjSich jiz za doby narodniho obrozeni, kdy misto kritického
pohledu na divadelnictvi se navstévnici primarné zabyvali historkami ze zakulisi), novinach,
internetu a v neposledni fad¢ také televiznich poradech vénovanych této tématice. Z obou
stran podporovany a nekriticky pfijimany byznys t&€zi z zivotnich piekazek a citlivych a
emoc¢né nevyrovnanych divakl/Ctenari. Efektem astrologického byznysu je pak nekriticky
uvazujici objekt jeho z4jmu, jenZ se zbavuje se pocitu zodpoveédnosti za své Ciny, neciti se byt
sam, jelikoz existuje néco jako ,,vys$si moc*, kterd jeho kroky fidi. Citi vychodisko z jeho
obtiznych situaci, z toho divodu je ochoten poskytnout vice finan¢nich prostiedkti, aby se
dozvédel vice informaci. Odpovédi poskytovateli téchto sluzeb jsou logicky delsi, i
nékolikahodinové, seance a rozSifeni okruhu ,,astrologli®, rozsifeni sluzeb, komfort spojeny

s pouhym zavolanim do studia apod.

Vymezeny cas pro horoskopy maji také radia, kterd se jim vénuji pfevazné rano. Lidé
cestujici do prace si tak chté nechté vyslechnou horoskopy pro dne$ni den. Podprahovée se tak
op¢t dostava masova kultura do bézného zivota a stava se tak soucasti kazdodennosti. Lidé si
na tento jev zvykaji a toleruji ho. Zvyknou si na standard nizké kultury a neocekdvaji ani
nevyhledavaji sofistikovanéj$i a hodnotnéjsi kulturu. Nevybocujici a spofddand primérnost
vyhovuje specializovanym institucim (medidlnim organizacim) produkujicim masovou

kulturu.

U tisténych forem horoskopl si pro zdkladni informace staci precist kazdodenni odstavec
v Casopise ¢i novindch, vénovany kazdému slunecnimu znameni zvlast. Pokud to neni pro
Ctenafe dostacujici, ma moznost si objednat vypracovany horoskop ,,na miru“. Cenova relace
téchto horoskopi se pohybuje v fadech nékolika set az tisice korun. Diivodem objednani napft.
ro¢nich horoskopt nemusi provazet pouze tiziva Zivotni situace, ale také jisty druh narcismu,
kdy ¢lovéku déla dobie predstava, Ze se jeho kladnym ¢i zapornym strankam a zivoté vénuje
cely zakoupeny horoskop. To, ze jeho osud je vepsdn i ve hvézdiach, mu dava pocit
dilezitosti. Dale se potadaji rizné workshopy, aby se kazdy zajemce mohl stat astrologem, ¢i
nekolikadenni pobytové zdjezdy spojené s vyukou. Od astrologa-psychologa se dostavame az
k formé zdbavy. MoZnost zjisténi a objeveni vlastniho osudu svépomoci je pro piijemce této

kultury ldkavé a na rGznych internetovych portalech ma moznost naleznout nejednu radu jak



pii samouceni postupovat. Vytvaii se tak jakasi zadkladna, ktera tuto oblast pln¢ podporuje a
vychovava si dal§i a dal§i stoupence. Maji pocit ochrany a védéni toho, co mohou v

budoucnosti ocekavat, je uklidnuje.

Zékladna astrologie je znacna. Horoskopy jsou prostoupeny vsemi komunikacnimi prostiedky
od rédia, televize, TV programd, knih a ¢asopist. Lidé tyto uniky od reality vyzaduji, ke Stésti
poskytovatell, stale vice a ve vétsim mnozstvi. Pro vyznavace této kultury se jedna jak o
formu zabavy a odpocCinku, tak v ptipadech naprosté¢ davery k témto pokyniim jsou ochotni
zménit své chovani a jednani. Absurdnost tohoto faktu jen potvrzuje, jak tato kultura dokaze
manipulovat s masou a dozene tyto stoupence az k nekritickému vstfebavani informaci.
Uspéch astrologického byznysu spodiva v dobfe zvoleném tématu. Nejvice probiranymi
tématy jakékoli spolecnosti jsou vztahy, penize a zdravi. Pravé na téchto spolecensky
atraktivnich tématech postavili produkt, ktery by zaujal velké mnozstvi lidi. Zptistupnil jim
tak informace, na které se snazi ve svych Zivotnich situacich pftijit. Informace, co nejrychleji a
nejkomfortnéji zptistupnitelné co nejvétSimu poctu obyvatel najednou. Zvetrejnéné informace
by mély byt co nejvice zobecnéné, aby si kazdy v horoskopu naSel to své a co nejvice
pravdépodobné. Nejedna se o naro¢ny a rozsahly text, nybrz o velice simplicitné¢ sepsany
odstavec. Ctenate horoskopti neodrazuje ani fakt, ze horoskopy jsou nicnetikajici zobecnéné
pokyny aplikovatelné na velky okruh i generacné a povahové diferencnich lidi. Diferenciace
znameni je pouze nahodild a informace se to¢i v kruhu. I pfes negativa maji horoskopy
kazdodenné ¢i mesicné misto témet ve vSech komunikacnich prostiedcich a ani navzajem tyto

horoskopy spolu nekoresponduji.
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