Kulturni Pramysly

Docitame se z nejruznéjSich spisu sofistikované uvahy o tom, jak je
umeéni mrtvé nebo ze umeéni jako takové z hlediska budoucnosti koncCi. Pokud
opravdu doslo ktomu, Ze uméni potazmo kultura byla zredukovana a
generalizovana na pouhy vyrobni produkt na ubohy artikl pramyslové
komodity. Pak se ovSem zcela zakonité musime ptat na celou fadu otazek.
Kdy a jak k tomu doslo a prfedevsim je-li tomu skute¢né tak a neni dikazu o
tom, ze uz v prastarych civilizacich byla kultura placena a tedy stavala se
soucasti kulturné-hospodarského kolobéhu? A neni skutecnosti, ze tu méné,
tam vice byly zajmy a touhy zadavatell, kupcu, monarchd, kulturnich
mecenasu, a koneckoncu nevyhnutelné vSech Kkulturnich konsumentu
upfednosthovany, pred cCisté uméleckymi zaméry? PriliSnost takovychto a
mnohych jinych otazek je vzdy na misté, ale uz jen samo tazani se je cil lezici
v zajmu tak Sirokého spektra védniho a spoleCenského, ze se radéji vymezime
hned na zacCatku.

V nasem poli interesu lezi sam pojem kulturniho priimyslu, musime se
tedy ptat, odkud tento pojem pochazi a kdy vznika. Jisté to nebylo v momenté,
kdy T.W. Adorno a Max Horkheimer dopsali jeden ze svych silné kritickych
texti a nebylo to ani poté co byli publikovany. Pojmu jako takovému
predchazeli jeho spoleCenské projevy a potieba popsat financnimi
mechanizmy, kulturni produkty a jejich tvirce neni az tak prekvapiva kdyz
pripustime, Ze podobné tendence lze pozorovat napfi¢ spektry. Namysli je
urcita racionalizace, strukturalizace a jeji kone¢na proména v kapital.

Frankfurtska predstava o absolutni nadvladé schematizaci a nekonecné
vSudypfitomné kontrole kazdého jednotlivého produktu a jeho tvlrce je
pfinejmensim prehnana. Pocit perfektné usSitého nocniho Satu v podobé
produktu prodaného za kazdou cenu je v podani této Skoly tak sugestivni,
propracovany a vSe obhajujici nahle slouzi dokonale ale jen sam v sobég, ve

své dobé, na svém misté a daného svétonazoru.



Je-li kultura projevem ideovych a spoleCensko-vrstevnich pomérl, pak bez
rozdilt zastupuje kazdou spolecenskou skupinu avSak zaroven i jeji zajmy.

Kulturni trh pak jako zprostfedkovatel prebira hodnoty a funkce
umeéleckych produktt a bali je do oball cilové skupiny. Ale porad prebira ty
ony projevy té které skupiny, a i kdyZ je vydava za zboZi je pravé ukolem a
vyzvou umeéleckym kruhum pro jesté vétSi natlak a touhu po sebeurceni a
vymezeni se uprostfed krutého boje v hierarchii byznysové pyramidy. Kulturni
instituce, do urcité miry vzdy vychazi vstfic poptavce, ale neni tomu i naopak?
Napfriklad sprosté a urazlivé obsahy textl nékterych popularnich pisni a vSudy
pfitomna kritika vladnich systému a spoleCenskych poméri je toho
prazvlastnim dukazem.

Pfipustme a tvurci takové hudby to sami pfipousti, ze jsou soucasti
velkého finanéniho kolosu, i kdyz tfeba ve svych produktech vyjadfuji nejvyssi
nesouhlas. Je to jako boj ohné s ohném, kde jedni maji prostfedky neomezené
a druzi témér zadné a zlstavaji navzdy uzavreni v bludném kruhu, hledajice
prostfedky nové nebo Cekaji na své objeveni agendou schopnych manazeru.
Jak je tedy mozné Ze mame tak kvétnatou masovou kulturu a nizkou pop
kulturu neni to problém SirSiho spoleCenského razu a je to vibec problém?

Jsme zvykli bezdécné a horoucné prijimat v jednoduché formé jesté
jednodussiho obsahu velké mnozstvi informaci. Pokud je pasové vyrabéna a
masové produkovana kultura obecného a nic nefikajiciho charakteru podana
megalomansky, podprahové, cilené a co vic je-li v takové zafi trpyticiho se
trzniho uméno-stanku jesté skvéle umisténa reklama, Sifici se napfi¢ médii,
pak ma trh vyhrano. Nehledé na kvalitu zpracovani nebo hloubku obsahu je
pak snadné prodat ten nejsentimentalnéjSi, nebo nejinfantilngjSi produkt
nezmérnému poctu lidi a nikoho tim neurazit, dokonce nékterym naplnit
kulturni pfedstavy a uspokojit touzené vyziti. Jsou opravdu pramyslové
postupy tak propracované, nebo jsou ve spole¢nosti takovou mérou potlaceny
rozpoznavaci schopnosti a kritické mysleni a otupeny nekoneCnym pfisunem

kulturni v8ehochuti Zze dochazi k masovému pfijimani homogennich a



prvoplanovych produktl. Znovu a opét propirana otazka kterou si v téchto
uvahach klademe, by méla byt rozfeSena.

NejaktualngjSim a nam nejblizS§im dokumentem mulze byt tfeba
vyzkumna studie o Mapovani potfeb v oblasti kulturnich a kreativnich
prumyslu a podrobné dil€i studie jednotlivych odvétvi. Konkrétné jsou zahrnuty
tyto: Architektura, Design, Divadla, Film, Herni primysl, Hudba, Knihovny,
Knihy a tisk, Muzea, Novy cirkus, Remesla, Tanec. Prostor penize a
prilezitost prostiedky silna angazovanost podpora mezinarodnich vztahu
vzdélavani a dalSi potfeby snad nékdy v budoucnu nakrmi hrstku umeélcu
prahnoucich po uznani i zneuznani.

Naplnéni ctnostnych idealu kulturniho radstu neni nejvétsi prioritou
kulturniho pramyslu, nejvySsi zisk a rychli odbyt je bernou minci kazdé
prumyslové struktury i té umélecké. Dustojnost a ne-zaprodatelnost a interni
charakter kazdého kulturniho statku je otdazkou na umeélce samotné, jelikoz

jejich referenti a obchodni zastupci nejsou obchodniky nahodou.
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