Masova kultura a TV

Masovd kultura

Masova kultura vznikla spolu s nastupem industrializace, tedy Iépe feceno se vznikem primyslové
revoluce na zacatku 18. st, i kdyZ jeji typicky rozmach mizeme zaznamenat spiSe v stoleti 19. Mezi
tuto revoluci jde i zahrnout napf. urbanizace, demokratizace, postupna sekularizace spolecnosti, a
také centralizace moci, a hlavné novou formu komunikace. Tato komunikace oznacuje jako masova,
jelikoz vznika spolu s komunikacnimi prostfedky, které jsou poskytované Sirsi spolecnosti (napft.
televize, rozhlas, tisk, film). Masovou kulturu mazeme také oznacit podle D. McQuail jako popularni
(popular), komercializovanou a homogenizovanou kulturu, ktera je produkovdna masové. Je urcitou
smésici pribéhd, predstav, informaci, myslenek, zabavy a podivané. Odkazuje ke vkusu, sklonim,
projeviim, zvyklim, a zpisoblm masy lidi. Podle H. Arednové je pojem masova kultura odvozen od
masové spolecnosti, kterd vychazi z pfesného terminu kultura masové spolecnosti. Poukazuje také na
rozdil v Americe a Evropé, kde Amerika ovliviiuje Evropu, jelikoZ v evropské spolecnosti je pristupné
vzdélani a kultura pouze pro ,snoby”. Také vysvétluje ve svém dile , Krize kultury”, Ze podstaté masy
vznikaji, kdyz vstoupi do spolecnosti, kde je nejen bohatstvi, ale i volny ¢as, jelikoz samotna masa je
unavena z prepracovani. Samoziejmé zde vznikd urcity konflikt mezi ,individuem” a spolecnosti,
jelikoZ samotné individuum je vtaZzeno do masy. Jedinym Unikem je zakladani revoluénich hnuti,
mimospolecenské spolky, kde se tito lidé schovaji pted kazdodennosti (obvykle to byvaji umélci, ktefi
vyjadruji svlij ndzor uméleckou cinnosti). Nejzndméjsim z téchto hnuti byla ,Frankfurtska skola“ — byl
to spolek némeckych intelektudld spjatych s Ustavem pro socidlni vyzkum ve Frankfurtu nad
Mohanem. Mezi jeji predstavitele patfiliMax Horkheimer, Theodor W. Adorno, Herbert
Marcuse, Walter Benjamin nebo Erich  Fromm. Clenové Frankfurtské $koly povazovali masovou
kulturu za pfimy produkt kulturniho primyslu. Jako hlavni problém vidéli pfedevsim v komerci, ktera
méla za ukol vytézit nejvétsi prijem. Tudiz proto publikum nemélo Sanci se ,vzepfit” spolecenskym,
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hospodarsky ¢i politickym usporadani.
Televize, televizni spole¢nost a vysilani

Televize je Siroce pouZzivany jednosmérny dalkovy telekomunikaéni systém vysilani a pfijimani
televizniho signdlu — obrazu a zvuku do televizoru. Komercné se zacala televize vyuZivat od 30. let 20.
stoleti, dostala se i do domacnosti a stala se dllezitym komunikaénim zdrojem a zdrojem zabavy,
vyrazné pfrispiva k celkové socializaci spole¢nosti takfka po celém svété. To souvisi se vznikem
televiznich spolecnosti, které mizZeme rozdélit na soukromé ¢i verejnopravni, podle toho kdo je
financuje.

Masova kultura a TV - tuvaha

Pokud se zamérime na televizi jako pfistroj, miZzeme obdivovat jeji rozliseni, skvély obraz, zvuk,
moznosti riznych propojeni s jinymi zafizenimi nebo také mozZnost interaktivné stahovat rizné
aplikace, které Ize propojit s nasim chytrym telefon. Pokud se vSak na televizi podivame z druhé
strany, jak plsobi na nase vnimani, psychiku, ovliviiuje nas cas, nas Zivot, zjistime, Ze tento nevinny

stroj pfenasi obraz a zvuk do nasich domovl, neni zcela tak nevinny. Uz od predskolnich let nas Zivot
televize ovliviiuje, jako dopliujici faktor samoziejmé mizeme uvést i neschopnost nasich rodi¢t nas



zabavit. BohuzZel televizni korporace vi jak na malé déti zadtocit a vyuzivaji ,stupidni“ seridly plné
jednoduchych podmétd, barevnych postavicek, které pouzivaji nanejvys deset slov a jako bonus je
pridana pisnicka. Samoziejmé, Ze klasické ¢eské vecernicky s jednoduchou zapletkou nic nenahradi,
ale nova generace se spiSe zajima o détské seridly ze zahranici, které rozhodné na vyvoj ditéte
nedbaji. Pozdéji se snazi o jednoduché ,teen sitcomy” popr. komixy, které doprovazi reklama, kde si
za ,bezkonkurencni” cenu miiZete koupit vasi oblibenou postavic¢ku, sadu nalepek ¢i jinych hracek.
Zde se pak vyhranuje také urcité genderové rozliseni — slecnam se libi Barbie a kluci miluji
Spidermana, auta ¢i jiné postavic¢ky od spolecnosti Marvel. Samoziejmé utoci na déti jako na urcitou
masu, proto je jasné, Ze vase dité bude chtit tu hracku, kterou maji vsichni ze tfidy a tim vyuzivaji
moc televize. V pozdéjsim véku se vékovy rozdil srovna a televizni a reklamni spolec¢nosti Utoci na
vSechny stejné. Pokud jde o televizni spole¢nost, zaméruje se na nekonecné serialy, kde se promitaji
Zivoty ,,obycejnych” lidi, zde se najde podstaté kazdy. Jak slecna, co se sebeposkozuje, hleda lasku,
tak i dospély, ktefi maji problémy s vychovou déti, s manzelem/manzelkou, milencem/milenkou, tak i
starsi lidé, které trapi nemoc, nebo se pomlouvaji za rohem. Kdybychom méli pfirovnat tento stav

k minulosti, mohli bychom ¥ici, Ze televizni serial kopiruje dvar Versailles v 18. - 19. stoleti.
Samoziejmé pokud se zaméfime na nejstarsi z nds, nejcastéji si vybavime svoje prarodice v kresle, jak
diskutuji nad ,telenovelou”, kdo koho zabil apod., popft. ktera reklama ukdzala, co je ve slevé. Jak si
mulzeme povsimnout reklamni a televizni primysl spolu Uzce souvisi. Z psychologického hlediska se
mulzeme podivat na priklad televiznich novin. Ja osobné jim fikdm cerna kronika. Pokud se podivame
na tti stejné kanaly, zjistime, Ze jsme se dozvédéli stejnou informaci s rozdilnymi detaily. Napf¥. stala
se autonehoda — na kanalu A) zemrelo pét lidi, dva bojuji o Zivot. Kandl B) zemfelo 6 lidi, jeden bojuje
o zivot. Kanal C) zemfrelo 5 lidi, 3 bojuji o Zivot a z jednoho auta byl vytahnuty roztomily pes, se
kterym se redaktor ,,mazli”. Posléze na to vam ukazi za pal roku, jak jeden z nich je na vozicku a
mUzete poslat penéini dar na Cislo v dolni listé. Za tyden pozdéji je z tohoto ¢lovéka milionaf. Pokud
se zaméfime na televizi jako urcité masmédium, mizeme fici, Ze ovliviiuje ptitok informaci, které
ovladaji nasi psychiku, nebo snad ne? Myslim, Ze pokud byla televize vyvinuta pomoci védy, neméla
by byt zneuzita masou (televiznimi spole¢nostmi-lidmi), ktefi znehodnocuiji jeji pravé vyuZziti.
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