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Kritika je v Ottovom Slovniku ndu¢nom definovana ako ¢innost vnimatela, ktord by sa dala chapat aj ako
prirodzené zhodnotenie a posudenie kvality diela. Poukazuje vSak ale aj na druht vrstvu a vyznam aky
moZze tato kritika nadobnudnut — vyznam spoluprace, kde kritik s odbornymi znalostami a ¢o najviac
objektivnym pohladom dotvara vyznam diela.

Ako som spomenul, je zapotreba nadobudnut objektivny stav Usudku, no samozrejme to plati do istej
hranice, kedZe ani tvorca, umelec, nema objektivny pristup, teda subjektivny rozpor nieje nic¢
nepripustné. Skor by sa dalo hovorit o druhom spdsobe vnimania, namiesto hodnoty umeleckého diela
z hladiska kulturneho, ¢i spolocenského, sa vnimatel zaobera skér dojmami, ktoré vyvolava dané dielo.
Tdato ulohu kritika ale zvac¢sa nadobuda Sirsia verejnost, skor pasivnym pristupom, ktory ich bohuzial
Ciastocne tymito dojmami obméadzuje. To ale m6zZe mat ale v istych pripadoch, kde je vyslovene
subjektivny dojem potrebny, vcelku znaénu hodnotu.

Tak teda moZme predpokladat, Ze kritika je Uzko spojena s estetickymi hodnotami, ktoré mézu mat

v svojom obdobi vyrazne kladné ohlasy, no neskdr mozu na zéklade spoloéenského vyvoja upadat. Na
takuto kritiku historickych materialov je ale samozrejme zapotreba konkrétnych historickych znalosti
kritika, na pochopenie tehdajsej spolocnosti, skor nez kladné, ¢i zaporné posudzovanie.

Kritika je teda suéastou tvorivej ¢innosti ako takej, no tak ako vznika na konci diela, tak s fiou zaroven
vznika povedomie o nej, ktoré moze mat vcelku silny dopad na spolocensky pohlad na autora a jeho
dielo. Nie len v umeleckej kritike ale aj v gastronomickej sfére sa stretdvame s mnohymi preslavenymi
podnikmi, ¢i dielami, ktorych sldva je v porovnani s ostatnymi konkurentami nepriamo Umerna voci ich
kvalite. Tento nepomer vznikd, pri hodnoteni znamym, vplyvnym kritikom, ktorého postrehy, ¢i uz
objektivne ¢i subjektivne doslova nasleduju masy.

V tomto duchu by som chcel viest svoj kriticky pohlad na dne$ny umelecky priemysel, konkrétne na sféru
pocitacovych hier. Tu sa stretdvame s absolutnym dopadom kritického hodnotenia produktu na Uspech
marketingu autora, iked to nemusi nutne znamenat Uspech v pravom pozitivnom slova zmysle, skor len
pasivnych nasledovnikov.

KedZe pocitacova hra je z hladiska pochopenia a vnimania vcelku komplexny systém, pozrime sa najprv
na spOdsob akym sa nazi tvorca predat to ¢o jeho fascinuje na svojom vytvore hracovi. Ako herny tvorca
a vyvojar zastdvam nazor, Ze €o je zaujimavé pre mna, je zaujimavé pre kazdého, pokial vnima v kontexte
a s rovnakymi vplyvmi ako ja. Toto plati vo vSeobecnosti v celom umeleckom prejave a umelci ju
docieluju pouZzitim rétoriky, ¢i uz vizualnej, lyrickej alebo proceduralnej. Ako sa da predpokladat, pri
tvorbe hier sa vyuziva prave rétorika proceduralna a pomocou nej sa snazime hraca doviest ku krokom,
ktoré bude vykonavat z vlastnej iniciativy a volit ich podla svojho uvazenia a tym sa dostane do pozicie
v ktorej bude vnimat to spominane zaujimavé, ktoré tam spociatku nieje zrejmé. Ak teda chapeme
vyznam tohto dokazovania svojej idei, mdzme uviest kritiku, ktora je sice subjektivna, no vychadza

z rovnakého zazitku, objektivneho prostredia a podmienok. Teda v tejto umeleckej sfére ndjdeme o Cosi
zloZitejSie a rozporuplnejSie odozvy na hry, kedZe ku utvoreniu predstavy o nich, vedie vcelku dlha cesta
pochopenia a zazitku.

No i napriek tejto r6znorodosti su bohuZial hry v dneSnej dobe hodnotené na zaklade ich uspechu
predaja, ¢o ¢asto vznika kvoli sile kontaktov, ¢i marketingu, ¢i dokonca ndahodou. Neda sa pochybovat, Ze
marketing je dolezitd sucast tvorby produktu. V hernom priemysle ide o sposéb predavania vlastnej
kritiky médidam, ktoré rozhodnu o Uspechu hry, no z hladiska hodnotenia, je ¢asto hra a jej kvalita len



sekundarny subjekt merania Uspechu tvorby. Nechcem tym nihilizovat komercnu cast procesu, no
poukazat na fakt Ze v dnesnej dobe, ked' sa hram dostava maximalna pozornost, sa touto cestou predaja
nedostava dostatocna pozornost hram, ktoré svojou jednoduchostou a minimalistickym charakterom nie
su schopné superit s mocnymi tzv. main-streamovymi hrami, kde je pochopitelne vplyv marketingu
podstatne markantnejsi. Touto cestou sa dostavame do stavu, kde sa hraci chovaju pasivne a hry su pred
ne predkladané, teda tie ktoré su komercne najsilnejsie. Tymto spdsobom sa rozhlad hraca okresava

a zuzuje a neskor nieje schopny posudzovat hry tak objektivne.

Ide o prirodzeny jav, no podla mdjho nazoru je potrebné si tento nepomer obcas pripomenut
a aktivnejsie hladat hry menej komercéného charakteru, pretoze tie ¢asto obohatia ¢loveka Uplne
odlisnym, jedine¢nym spbsobom.
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