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1. Uvod

- Ve své praci ,, Masova kultura“ se budu zabyvat stru¢nym vysvétlenim pojmu
,,masa“, od kterého jsou odvozeny vSechny témata uvedené v mé praci. Déle se
také pokusim popsat vyznam nosnych pilifi — masova média a masova
komunikace, na kterych masova kultura stavi.

2. Slovnikové heslo - ,, masa“

- Vysvétleni terminu ,,masa“ je potfebné k pochopeni vSech odvétvi masové kultury,
médii 1 komunikace, ktery vSe sjednocuje. Rané uzivani tohoto pojmu obvykle
vyvolavalo negativni asociace. Pivodné odkazovalo k piedstavé davu ¢i
k ,,prostému lidu,” jenz byl obvykle vniman jako nevzdélany, omezeny a
potencidlné iraciondlni, vzpurny, ba dokonce surovy. Vyraz vSak bylo mozno uzit i
v pozitivnim slova smyslu, coZ se projevilo zejména v socialistické tradici, kde
»masa‘ vyvolavala predstavu sily a solidarity obycejnych pracujicich lidi, kteti se
zorganizovali, aby se postavili za spolecné zajmy nebo celili utlaku. [...]
Standartni slovnikova definice vymezuje heslo “masa” jako “seskupeni, v némz se
ztraci osobnost” (aggregate, in which individuality is lost — Shorter Oxford
English Dictionary). Takova definice je blizka tomu, jak sociologové diive
popisovali piijemce médii, tedy medialni publikum.'

3. Jak lze definovat masovou kulturu?

- Masova kultura je kolektivni a sdilena s ostatnimi, [...] musi mit néjakou
symbolickou formu vyjadfeni, at’ uz zdmérnou nebo nezdmernou; ma také néjaky
styl, uspofadani ¢i pravidelnost, a proto ma hodnotici rozmér. [...] Mozna
nejobecngjsi a soucasné nejzakladngjsi vlastnosti kultury je komunikace, jelikoz
kultury se nemohou bez komunikace rozvijet, pfezivat, rozpinat a vSseobecné uspét.
[...] Mame k dispozici v podstaté tfi oblasti, kde ji hledat: v lidech, ve vécech
(textech, azlrtefaktech) a v lidskych obtadech (spolecensky zakotvenych vzorcich
chovani).

4. Historicky kontext vzniku masové kultury

- Zavznik masové kultury miizeme povazovat nastup primyslové revoluce na
pocatku 2. poloviny 18. stoleti, kdy pfiSla zména spolecnosti a lidské kultury
vibec. Ve vétsin€ zemich na svété doslo k razantni zméné v hospodatstvi,
prumyslu, védeckém i technickém odvétvi, zemédelstvi, ale 1 v socialni sféte,
kulturnim Zivoté¢ a predevsim v politice.

- Lidé¢ se zacali st¢hovat do vétSich mést nejen kvili lep§im pracovnim
ptileZitostem, ale také kvlli zdbavé a volném
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- ucasu. Volny ¢as byl az do vzniku prvotni masové kultury uren pouze movité a
elitni ¢asti spole¢nosti, ale nyni uz si jen mohli uzivat také ostatni, pracujici
¢lenové spolec¢nosti. Masova spole¢nost tedy zacala preferovat zdbavu a
spole€ensky Zivot.

5. Masova komunikace

Masova komunikace je specificka tim, Ze veSkeré¢ informace jsou zprostiedkovavany
pomoci masovych médii, jako napiiklad televize, internet, film, zvukové nahravky,
tisk apod. Masova média jsou tedy jakymsi ,,zprostiedkovatelem®, ktery ndm
posluchacim nebo divakiim ptedava informace. Tento termin se ale poprvé objevil az
ve 30. letech

Studiem komunikace se zabyva sociologie, ktera ptisla s fadou teorii. Jednou z mnoha
je napf. teorie, kde si pfedstavime pyramidu, na jejimz vrcholu stoji nejrozsirené;si
,,masovad komunikace . Dale se za ni sestupné tadi ,, organizacni komunikace®, ktera
obsahuje politické systémy, ,, meziskupinova komunikace *“, do niz patii komunikace
mezi ur¢itymi skupinami lidi, dale pak ,, skupinova komunikace “, kde mezi sebou
komunikuji napf. ¢lenové rodiny, na ni navazuje ,, interpersonalni komunikace *
probihajici mezi dvéma lidmi a spodek pyramidy tvofii ,, intrapersondlni komunikace “,
coz muze byt zpracovavani danych informaci.

5.1 Proces masové komunikace

V masové komunikaci jsou informace podavany divakiim nebo poslucha¢iim
hromadné, neexistuji rozdily mezi vékem, nebo pohlavim. Ten, kdo informace podava
je profesionalem ve svém oboru, jedna se napiiklad od televizniho reportéra, novinare,
herce, zpévaka nebo komentatora.

Komunikace mezi médiem a odbératelem je zpravidla doprovazena zna¢nym
mnozstvim symboll. A tak malokdy dochéazi k n&jaké ojedinélosti nebo piekvapivé
kreativite.

5.2Periodizace vvvoie lidské komunikace

Epocha znameni a signald, jejiz pocatek je kladen do prohumanni faze vyvoje
¢loveka;

Epocha mluveni a jazyka, jejiz pocatek je kladen do obdobi pied 90-40 tisici lety;
Epocha psani, jejiz pocatek je kladen do obdobi pied péti tisici lety;

Epocha tisku, ktera zac¢ina v poloving 15. stoleti v souvislosti s Gutenbergovou
konstrukei tiskatfského lisu s vymeénitelnymi literami;

Epocha masové komunikace, jejiz pocatek je kladen fakultativné bud’ na zacatek 19.
stoleti (v souvislosti s ,, pFichodem novin urcenych obycejnym lidem ‘), nebo na
pocatek 20. stoleti (v souvislosti s ,,0objevenim a vSeobecnym rozsirenim* filmu a



pozdéji 1 vysilacich médii, tedy rozhlasu a televize DeFleur-Ballova-Rokeachova,
1996:21n.).

6. Masova média

- Masovymi médii se rozumi prostiedky ur¢ené k produkci masové komunikace. Jak
jsem jiz zminovala, patfi mezi n¢ naptiklad — televize, kino, film, zvukové nahravky,
tisk apod.

- Masova média tedy maji — pies velkou rozmanitost tvarovou — spolecné to, zZe jsou
obsahové univerzalni, maji velkou popularitu a jsou v zasad& vetejné povahy.*

V kazdém historickém obdobi se spolecnost snazila o prabéh toku informaci. V dnesni
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ptedstavit pouze malokdo.

- Masova média si postupem Casu vytvofila vyrobni postupy, které jim dovoluji
produkovat obsahy aktudlné, tedy rychle, v kratkych pravidelnych periodach (jako
denni tisk), nebo dokonce pribézné (jako rozhlas a televize ¢i internetovd média) a
s diirazem na to, co je bezprostiedné podstatné &i zajimavé.’

6.1Produkt masovych médii — reklama

-V dnesni dob¢ jsme pomoci reklam produkovanych masmédii, at’ uz védome nebo
nevédomé nuceni kupovat vyrobky nebo sluzby druhych lidi. Na kvalitnich reklamach
si proto potrpi vétsi i mensi firmy nebo samostatné fyzické osoby, které néco nabizeji.
S reklamou se kazdy z nas setkava nekolikrat za den, protoze pronikla do v§ech
masmédii a snazi se s nami manipulovat. Cim vtipn&jii a popularné;jii reklama, tim je
vyrobek nebo sluzba chténéjsi.

6.2Pozitivni a negativni vliv masovvch médii

- Mezi hlavni pozitivni rys masmédii patfi jednozna¢né dostupnost nepieberného
mnozstvi informaci. Jedinec se tak mize informovat o cemkoliv. Prostiednictvim
masmeédii se miZeme ucit, trénovat mozek, bavit se a komunikovat.

- Naopak nejvetsim tskalim je ovlivnitelnost a zmanipulovatelnost. Jedinec si v dnesni
dobé hiif vytvaii vlastni ndzor a €asto se stdva pouhou loutkou spole¢nosti a
spotiebniho primyslu.

7. Zavér
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- Domnivam se, ze masova média pohltila kazdého z nas a nikdo si Zivot bez nich
nedokaze ptedstavit. Lidstvo zpohodlnélo a uzZ nema zajem objevovat nové kultury a
poznatky v riznych oblastech, spokojilo se z primérnosti a stereotypem, zvyklo si, ze je vSe
dostupné a zjednodusené.
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