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Masova kultura

Pojem masy, ze kterého vychazi pojem masové kultury, vznika v 18. stoleti. Jde o
nediferencovany soubor lidi, v némz se ztraci vyznam osobnosti jednotlivce. Chybi
také pevny fad a prvky jednotici spole¢nost. Obecné takovy soubor lidi podiéha
oficialné sdélovanym nazoradm v médiich.

Pojem masové kultury vznika nékdy ve 2. poloviné 18. stoleti. Uzce souvisi s
pfichodem pramyslové revoluce. Lidé se zacinaji stéhovat do velkych mést. Nastava
obdobi technického rozvoje, industrializace, modernizace. Diky tomu vznika velka
masa pracujicich s volnym ¢asem, ktery jiz neni vydobytkem elit. To celé vede az ke
vzniku spole€nosti se stejnymi nazory, ktera pasivné a zcela nekriticky pfijima
medialni praktiky, které nam nezistné, v podobé vlastnich ideologii podsouva
dominantni vladnouci vrstva.

DalSim pojmem, ktery uzce souvisi s masovou kulturou, jsou hromadné sdélovaci
prostfedky tzv. masmédia. Jedna o prostfedky slouzici k masovému Sifeni informaci
v ramci velkych skupin. NejvétSi rozkvét zazila v obdobi po 2. svétové valce, hlavné
diky spusténi nepretrzitého televizniho vysilani, kdy masy zacaly hromadné vnimat a
pfijimat informace z tohoto jednosmérného informacniho kanalu bez zpétné vazby.
Zahrnuji vS8echna masové reprodukovatelna média. Jde o knihy, noviny, ¢asopisy,
pocitaCové sité, rozhlas, televize, filmy, umélecké reprodukce a mnoho dalSich.
Ukolem masmédii je oslovit co nejvétsi dav divakil a predat jim informace, které
zpravidla byvaji vytvareny na jednom daném misté, z jednoho centralniho zdroje.
Masmeédia tak vznikaji jako nastroj elit pro vnuceni informaci, mySlenek, nazoru a
vlastnich ideologii neinformovanému obyvatelstvu, které tak nevédomky tyto nazory
pFijima za své.

Na tento problém upozornuje napfiklad francouzsky filosof Jean Baudrillard ve svém
poselstvi ,,kyberneticky nalet". Podle n&j dochazi k pfedavkovani spole€nosti
mnozstvim informaci a vizualnich projev(, které dostavaiji divaky do otupeni a transu.
Jako dalSi pfiklad dokonalého vyuzivani masmeédii k ovladnuti masové kultury
muzeme uvést vytvareni ikon. Od americkych presidentu, pres bolSevické vudce, po
dnesni diktatory nebo celebrity. Tito vSichni vyuzivali €i vyuzivaji urCité propagandy,
hesel i gest k uskute€néni vlastnich pland nebo ke zmirnéni daného problému
pomoci masmédii. Média uz ve své podstaté jsou nosi¢em informaci, ve kterych
subjektivita, jako takova, byla vzdy ve velké mife. Tyto informace maji vzdy néjaky
podtext, ktery ma pulsobit na recipienta za pomoci intonaci, gest, vizualniho
zpracovani, stfihu, hudby a dalSich. Avsak, jak se nejednou ukazalo, média mohou
byt i dobrym nosiCem strachu a nejistoty. At uz jde o strach opodstatnény ¢&i nikoliv.
Jednim velkym pfikladem Sifeni strachu v masmédiich za vSechny mizeme uvést
incident z 11. zafi 2001, kdy lidé u svych televizorl pfihlizeli a nepfimo prozivali
udalosti s lidmi co byli pfimo v misté nestésti.



Bohuzel masmeédia se osvédcCila a stale jesté osvédcuji také, jako vyborny nastroj
propagandy. Jako pfiklad z historie si mizeme uvést propagandu nacistického
Némecka a vznik filmu, o nadfazenosti arijské rasy, Triumf vile od rezZisérky Leni
Riefenstahlové, nebo jiz dfive zminéného bolSevického rezimu. Jako pfiklad z
dnesni doby si uvedeme to na co ve svych pisemnostech upozorfioval americky
medialni kritik a sociolog Herbert Schiller a to: ,,Pokud soukromé medialni zajmy
ovladnou masovou kulturu je nastup vojenskopramyslové spolecnosti zaloZzené na
imperialismu nevyhnutelny" Tuhle spole€nost vytvofila politika USA, specialné pak za
vlady George W. Bushe ve Spojenych statech americkych.

Masova kultura spjata s medializaci vznika ve 20. stoleti a pokracuje az do
soucasnosti. V celém prabéhu jeji historie se neustale opakuji stejné formaty v
podobé pfibéhd, scénarl a zapletek, které byvaji zpravidla zakonené,masové
oblibenym, dobrym koncem. S pfichodem novych médii se i nadale vyuziva starych
formatu, vznikaji rGzné remake na staré filmy, nové covery na staré desky a
podobné. Diky tomuhle vSemu se uméni stava pouhym zbozZim, u kterého uz
nezalezi na originalité a vkusu, nybrz na poctu reprodukci a s tim spojenym
vydélkem. Zacina prodavat pfedevsim kyC a vSelijaké senzace. Jsou vytvareny
stravitelnost pro nenaro¢ného divaka. Umélecka dila se pomalu ztraceji v Case a
nebude trvat dlouho a zapomene se na né uplné. Naopak umélci masové kultury se
neustale pfizpusobuji dobé a trhu a proto dnes jiz neni vyjimkou, Ze umélcova tvorba
provazi divaka cely Zivot a nejen to, ale neustale oslovuje nové divaky.

Diky neustalému zdokonalovani technologii a novych médii, které postupné
pFekryvaji ta stara, masova kultura postupné slabne a zustava oblibena spise u
starSich divaku. To vSe probiha za velkého pfispéni fungovani internetu, ktery zatim
neni centralné fizeny a diky tomu se tak mizeme alespon ¢aste¢né oprostit od
manipulace. Oproti masovému mainstreamu se na internetu dostavaji do popfedi
mensinova média, ktera jsou Sifena hlavné divakim vysSi kultury.
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