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DILO UMELECKE (artwork, work of art; oeuvre d’art; Kunstwerk; chudoZestvennoje proizvedenije) ma
jako pojem shrnovat nutné a dostacujici znaky, které je tvofi a které je odlisuji od pfirodnich, femesiné nebo
pramyslové vyrobenych véci, stejné jako od nastrojd pro nabozZenské, politické moralni, pedagogické aj. tcely,
pficemz tyto obecné znaky nemaji byt ani trividlni, ani nemaji stirat hluboké rozdily, jez existuji mezi vytvory
raznych uméleckych druhd, uméleckych styll, jakoZ i mezi jednotlivymi d. u. a jejich jedinec¢nost viibec. Jestlize
analyticka estetika popird, Ze Ize takovy pojem viibec formulovat, a tradi¢ni filosofie uméni se snazi to, co ¢ini
z jednotlivého dila d. u., urcit jednim podstatnym znakem (krdsa, mimesis), pribyva id za¢atku 20. Stoleti
pokust vymezit d. u. spoluplsobenim vice znak, jez vSak nemuseji byt v jednom d. u. pfitomny vSechny
zaroven. Prvni znak, ktery je zaloZzen v samém pojmu d. u. je dilovy charakter, jimz se predstavuje jako dilo
vytvorené Clovékem (artefakt). Tento znak ma ovsem spolecny s dily femesiné a primyslové vyroby, i kdyz se
zda, Ze pravé uméleckost Ize vyvodit z planu a dispozic, spjatych s (jednim) dilem. Druhym znakem je smyslové
vnimatelny materidl, z kterého se d. u. sklad3, resp. Text ve vytvorech fiktivniho svéta romanu nebo filmovy
material pfi promitani v kiné. Tretim znakem je zobrazeni, které je vsak dvojznacné: mize znamenat jak to, ¢im
se zobrazuje, tak to, co je zobrazeno, a které chybi v nezobrazenych uméleckych druzich. (architektura, hudba)
a v abstraktnim uméni. Ctvrtym znakem je autonomie, kterd odli$uje d. u. od viech jeho téelovych u7iti, je?
nemaji zaklad v ném samém. D. u. vSak nevylucuje (je prekracujici) spolecenské funkce (funkce uméni);
autonomie neni zarukou toho, Ze dilo ma umélecky charakter. Paty znak, ktery je Casto povazovan za
rozhodujici, tvofi umélecka forma, jeZ vsak bez ohledu na mnohoznacnost toho pojmu muZe upadnout do
Sablonovitosti a ,v dionyskych“, orgiastickych uméleckych projevech mdze chybét. Sestym znakem je vyrazovy
nebo symbolicky charakter, jehoZ obsahy mohou sahat od nevédomi ptes city az do ideologického nebo
naboZenského pojeti svéta. Zadny z téchto znak( jednotlivé nestaéi k definovani (pojmu) d. u., stejné jako jejich
prosté shrnuti. D. u. je spiSe komplexni strukturou vybudovanou ze sebe samé, v niz vSechny jeji odliSné prvky,
jeZ lze perspektivisticky shrnovat podle rliznych znakd, jsou navzajem tak prostfedkovany, Ze se vzajemné urcéuji
a aktivizuji a z toho pochazi sebe sama organizujici zdkonitost (Adornova ,souladnost” —, Stimmigkeit“), na niz
se zaklada ,, organicka jednota“(Osborne) jednotlivého dila. D. u. se tak utvati jako ,mikrokosmos”, jehoz
jednota se projevuje ve viech jeho ¢astech, aniz ji I1ze svést k jednomu urcitému pojmu. Takovymto ,je ne sais
quo” (,,nevim co”) se d. u. odlisuje jako racionalné nepostizZitelné od pojm0 estetiky, vyzyva ji vsak i k tomu, aby
ukazovala jeho vypocitatelnost.

Z vyse citovaného textu vime, Ze Henckmann umélecké dilo definoval pomoci Sesti
pravidel, které by podle ného mélo dilo splfiovat. Ja bych se rada zaméfila na prvni definici,
ktera tvrdi, Ze umélecké dilo musi byt vytvorem clovéka. To znamen3, Ze jeho existenci
predchazi lidskd myslenka a ndsledny tvarci proces. Z dalsi definice ale vyplyva, Ze umélecké
dilo by nemélo byt produktem primyslové vyroby. Napada mne tedy otdzka, je produktovy
design, ktery je spjat s priimyslovou vyrobou, uménim nebo jen soucasti vyrobniho procesu?
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Design jako takovy zacal vznikat pfiblizné koncem 19. stoleti, a jeSté vice se od vyroby
oddélil v dobé Priimyslové revoluce. Do té doby byla podoba produkt(i zavisla na vyrobci a
diky ru¢ni vyrobé se kazdy kus dal pokladat za original. S nastupem pasové vyroby se proces
vyroby a proces navrhovani oddélil. Design se tak stal samostatnym oborem. UzZité uméni,
jak se také nékdy nazyvd, se vénuje nejenom estetické strance produktu, ale zaméruje se
také na jeho funkénost. Proto je ndvrh barev, tvart a materiadlQ ovlivnén technickymi
poZadavky.

Hlavnim dlikazem toho, Ze design mizeme pokladat za druh uméni je existence
produkt(, které se sice daji prGmyslové vyrabét, spliuji vSechny zdkladni praktické funkce,
ale do vyroby nikdy ,dany“ nebyly a existuji pouze jako origindlni objekty. To tedy podporuje
to, co Henckmann popisuje ve své definici, tedy Ze priimyslové vyrobeny objekt neni
uméleckym dilem. Paradoxem je, Ze v jedné chvili je tataz véc povazovana za hodnotnou a v
druhé, jen proto, Ze uz neni jedinou na svété, se stava spotfebnim zbozim bez hodnoty. Na
druhou stranu i sériovy objekt, jeli jedineénym kusem, se da za umélecké dilo povazovat.
Napfriklad je-li vyroben nebo zachovan velmi omezeny pocet kus. Dulezitym kritériem pro
hodnotu dila je tedy originalita.

To mne ptivadi k dalsimu paradoxu. Design existuje na zakladé pfedpokladu, Ze
produkty, které navrhuje, budou uzite¢né a funkéni a predevsim pristupné Siroké verejnosti.
Z principu tedy pocita s tim, Ze objekt bude vyrdbén sériové. Tim se ale designér vzdava
naroku povaZovat své dilo za umélecké, protoze uz neni jedinecné. M(zZe byt ale originalni
produkt, tedy umélecké dilo bézné uzivano? Nebo ndm aura uméleckého dila brani v jeho
pouziti? Zakladem pro nds bude rozlisit umélecky design od toho, ktery je vhodny pro
pramyslovou vyrobu. Nejvétsim rozkvétem pro umélecky design bylo jisté obdobi
postmoderny. V 90. letech 20. stoleti se i ¢eska scéna, inspirovana italskymi studii Alchimia
nebo Memphis, snazila vymanit z omezeni funkci a dat tak prostor opravdu svobodné hre.
Vytvory se spiSe podobaji skulpturdm nez nabytku. Vznikly tak hravé a barevné Zidle
netradicnich tvarQ, které by si ale asi malokdo touZil postavit po ¢tyfech kusech kolem
jidelniho stolu. Hodi se spiSe do vystavni vitriny nebo na ¢estné misto v hale jako sbératelsky
kousek. A tak musim znovu potvrdit fakt, Ze originalita je jednim z daleZitych kritérii, podle
kterych uréujeme co je umélecké dilo a co ne. V tomto ohledu vidim podobnost
s konceptudlnim uménim. Konkrétné v povyseni uzitych predmétd na umélecké objekty
pomoci hry s tvary, velikosti nebo formou. Vzorovym ptikladem pro nas muze byt lavicka
Tree trunk bench od Jurgena Beye. Bey k lezicimu kmeni stromu pfipevnil tfi opéradla ze Zidli
v historizujicim stylu. Propojil tak standardni ¢ast sedaciho nabytku ke kmeni, ktery snad
kazdy z nas nékdy pouzil jako improvizovany sedak.

V dnesni konzumni spolecnosti je duleZzitym ukazatelem hodnoty také cena. Tak se
mUzZe snadno stat, Ze dva totoZné objekty s rozdilnymi cenami hodnotime rlizné. Napfiklad
ru¢né vyrabéna vaza od Helly Jongerius je k dostani bud z produkce manufaktury Royal
Tichelaar nebo z fetézcli IKEA. Mezi témito témér identickymi vdazami je rozdil bez mala 300
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EUR a za umélecké dilo je pokladana pouze prvni varianta od Royal Tichelaar. Neni tedy
rozhodnuti o umélecké hodnoté také v rukou obchodnik(i? Myslim, Ze vétSina z nas neni
schopna urcit uméleckou hodnotu. Objekt hodnotime pouze podle toho, zda se nam libi
nebo ne. Opravdové, stalé umélecké hodnoty dél hadame z cenovek. Podle profesora Petera
Zeca vyrobek neni uméleckym dilem. Rika Ze, konzum, rychlost doby a globalizace vede

k rychlejSimu starnuti forem i funkci objekt(. Vétsina véci se tedy vymysli a vyrabi

s pfedpokladanou Zivotnosti dvou let. Vyrobce i spotfebitel nehleda hodnoty, ale snazi se
uspokojit své aktudlni potreby.

Zacina byt jasné, Ze vétsSinu uzitych predmét(i za umélecka dila prohldsit nemuizeme.
A ty, které spliuji kritéria uméleckého dila, zase nemlzeme uzivat. Design je tedy uménim
pouze na pocatku svého procesu. Po uvedeni predmétu na trh se stadva pouze soucasti
vyroby. Mne samotnou ale tési, s jakou nenasilnosti design pronikd do naseho Zivota.
Zadnému predmétu prece nemizeme upfit jeho estetickou hodnotu a jeho plisobeni na nase
smysly. A proto pro mé bude design vidy uZitym ,uménim“, uménim pristupnym kazdému a
ovliviujici vsechny.



