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Definice:

- (zlat. Colere = péstovat, obydlovat, starat se, hlidat a chranit)

- Masova kultura je kultura produkovana pro masové publikum (->masa),
neni tedy urcena vylucné skupiné obyvatel. Je komercializovana,
homogenizovana a na jejim vytvareni se nepodili ti, kterym je urcena.
PrisluSnici masové kultury prahnou po zabavé a po zbozi nabizené
zabavnim primyslem.

- Vznik masové kultury se datuje do 2.pol.18.st. jako tzv. druhotny produkt
primyslové revoluce, industrializace a urbanizace. Tehdy lidé zacali
migrovat do nového prostiedi primyslovych center a zabydlovali se
v novych aglomeracich, kde méli napt. lepsi pracovni podminky. Zatimco
predtim byl clovék pévné ukotven v tradi¢nich vazbach, v moderni/masové
spolec¢nosti se z néj stal tzv. atomizovany jedinec, ktery je vytrZzeny
z pivodnich komunitnich sitf a je nachylny k tzv. vnéjskovému rizenf (->
Clovék jednorozmérny, dav osamély)

- BliZe se timto pojmem zabyvali Emil Durkheim, Ferdinand Tonnies, Herbert
Blumer, William Kornhauser, ktery v roce 1959 definoval kulturu masovou
jako jeden z charakteristickych rysii masové spole¢nosti.
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Esej:

S masovou kulturou se setkavame témér kazdy den. Je to fenomén, ktery se
objevil v obdobi, kdy kultura jako takova prestala byt pristupna pouze pro
privilegované vrstvy a rozsirila se mezi masy, tzv. mezi lidi z chudSich vrstev, kteri
se zacali podilet na jeji podobé. DneSni podoba masové kultury se zacala
formulovat po 2. Svétové valky. Velky ,prinos“ pro masovou kulturu meéla
globalizace a vystavba velkomést, kde dochazi k velké koncentraci mnozZstvi lidi -
masy.

Masova kultura tedy neni urcena konkrétni spolecenské vrstvé. Jejim
konzumentem je homogenni masové publikum, které prijima masovou kulturu
pomoci masovych médii. Ty dokdZou plisobit na vice lidi v jednu chvili. MiZeme



rict, Ze z(istava na co moZna nejnizsi trovni, protoZe se snazi zavdécit vsem.
Hlavnim rozdilem mezi spolecnosti a masovou spolec¢nosti je, Ze spolecnost
kulturu chtéla a nespotiebovavala ji, ale spoleCnost masova kulturu nechce, chce
zabavu. Tady se dostavame k dilezitému bodu, kdy v dneSni dobé dochazi

k odcizeni a zapirani kultury jako takové. Jsme obklopeni technikou, pocitaci,
védou a to vSe odvadi lidstvo od prirozenych vazeb. Lidé prestali kulturu vnimat,
vytvaret ji, premyslet o ni. Casto nejsou schopni odlisit véci krasné od osklivych a
od ky¢i. Kulturu tedy neposouvame jinym smérem kupiedu nez masovym. Ti,
kteri se snazi néco zménit, jsou vétSinou bezuspésni, protoZe proti mase nema
jejich slovo vyznam.

Jeden z prikladi, ktery bych mohla uvést jsou déti. Vyristaji v prostiredi
velkomést, obklopeni technikou. Ve svété se orientuji jen podle penéz, a také
podle toho co je ,,in“. Neznaji pravou hodnotu véci, nevazi si témeér niceho, nejsou
ohleduplni (jsou zainteresovani jen na sebe - egoisti), nerespektuji své rodicCe
(napt. povazuji je za hloupé, kdyZ neumi pracovat s iPhonem) a sviij volny cas
nedokazou smysluplné vyuzit. Neumi vyjadrit nebo zprostiedkovat svoji identitu,
svilj nazor, své vytvory. Casto i zapiraji, nebo 1Zou a to jen proto, aby byli stejni
jako ostatni, tzv. splynuli s davem, byli normalni. Jednoduse Feceno nejsou
schopni si vytvorit vlastni kulturu jednotlivce, a pokud ano, jsou €asto odsuzovani
ostatnimi.

Predpokladem k prosazeni masové kultury je, aby vSichni lidé Zili ptiblizné
stejnym zplsobem Zivota. Reklama, ktera je Sifena pomoci masovych médii, je
dtilezitym faktorem v tomto sjednoceni. Lidé jsou povazovani za konzumenty, tzv.
spotfebovavame zbozi. Mizeme tedy hovorit také o konzumni kulture. KdyZ se
nad tim pozastavime tak si vSimneme, Ze v celém svété se kupuji stejné vyrobky,
poslouchaji stejné pisné, propaguje stejna moda. Reklamy a média ovliviuji nas
vybér, doslova nam rikaji, co by se nam mélo libit a co bychom méli kupovat, jaké
véci bychom si méli prat, ovliviiuji vkus mas. Jejim hlavnim cilem je vytézit co
nejvétsi zisk a oslovit co nejvic potencidlnich kupct.

Existuji dvé velké kritiky masové kultury. Kritika zprava a Kkritika zleva. Kritika
zprava je konzervativni kulturni kritika a 1ika, Ze lidé promarnili Sanci zapracovat
na rozvoji, promarnili Sanci posunout se ve vyvoji a misto toho sklouzli do masové
kultury. PovaZuji tedy masovou kulturu za ,ménécennou”. Na druhé strané stoji
kritika zleva, jejimz hlavnim predstavitelem je Adorno. Myslenka této kritiky stoji
na rozdéleni obyvatelstva podle vrstey, kdy elitni vrstva vytvari masovou kulturu
a to jen proto, aby mohli ovladat ostatni niZsi vrstvy. Stoji to na principu vnutit
néco lidem a vysledkem je manipulace.



Masova kultura je velice proménliva a vSechno v ni je nahraditelné. Tzv. vétSina

z ndas se velmi rychle nadchnou pro jednu véc, ale za chvili si oblibi zase néco
jiného. Odvadi nas od kaZdodenni reality do smysleného - virtualniho svéta. Jak uz
jsem zminila vySe, masovou kulturu prijimame pasivné, nepodnécuje nas ani

k mysleni ani k tvorivosti. Jsme jen jakymisi loutky, které tupé a bez-nazorové
prijimaji texty a stavame se tak soucasti masové kultury.



