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Masova kultura

Slovnikové heslo

Definici masové kultury poprvé predlozil Dwight Macdonald, ktery timto vyrazem oznadil kulturni
obsahy produkované predevsim masovymi médii. ProtoZe ale podle ného néco masového nemdize
byt kultura, pfisel s pojmenovanim maskult (angl. masscult). Masovou kulturu je ekvivalent lidové
kultury, kterd ale na rozdil od kultury masové nevznika z iniciativy vyrobcll. Masova kultura zacala
vznikat v obdobi primyslové revoluce, kdy lide zacali mit vice volného ¢asu a potifebovali zabavu.
Vyrobce publiku pfedkladd obsah, o kterém véfi, Ze zasahne vkus co nejvétsiho poctu konzumenta,
kterym je naznaceno, jak na dany produkt reagovat. Pointa byva casto Uplné odstranéna nebo
zvyraznéna, pro snadnéjsi pochopeni bez nutnosti vétsiho intelektudlniho premysleni. Vyrobci se také
Casto vraceji k jiz ovéfenym postupim, které méli v minulosti Uspéch u publika a také vysoké zisky
pro producenty.’ Mezi typicka média, vytvarejici masovou kulturu patfi televize, film, rozhlas a tisk.

Uvaha

Pfestoze je televize povazovana za typického predstavitele masového média, v jejich pocatcich
masové pusobit nemusi. Televizi vlastnila napf. pouze jedna domacnost v ulici, ke které se schazeli
sousedé i znami ke spolecnému sledovani televize. Mohlo jit o ocekavany film, projevy statnik(i nebo
zabavné porady. Poradl i samotnych kanal( nebylo takové mnoistvi, jak je tomu dnes a tak divaci
neméli ani moc na vybér, co sledovat. V soucasnosti je spiSe vyjimka, pokud v domacnost nevlastni
televizi, spiSe naopak — televize v obyvaku, loznici i détském pokoji jsou naprosto bézné.

Co se ale od vzniku televize nezménilo, je fakt, Ze pronikla do kazdodenniho Zivota a ukrada i
organizuje cas tém, ktefi ji aktivné sleduji, a ovliviiuje kazdodenni rutinu téch, ktefi v dané
domdcnosti Ziji, ale televizi aktivné nesleduji. Pro nejmladsi divdky jsou dopoledne pfipravené
pohdadky a vecer porad na dobrou noc, jakou je v CR napfiklad Vecernicek, desetiminutovy pofad pro
déti, vysilany jiz od roku 1965. Zeny v domécnosti pak nap¥. typicky sleduji jednu z mnoha telenovel,
nekonecnych serial nebo poradld o vareni. V hlavnim vysilacim ¢ase (u nas je to od 20:00) jsou
nejcastéji vysilani filmy ¢i zabavné porady, u kterych se schazi celd rodina. Televize, jako masové
médium, ma tu moc urcovat ndm, co budeme sledovat a neni témér zadna moznost, jak klasické

televizni vysilani ovlivnit.

Prvni velky zlom nastal s pfichodem VHS, DVD a nasledné BluRay. Ackoli jsme sledovali filmy na
televizi, televizni spole¢nost uz nebyla tim, kdo uréoval, kdy a co budeme sledovat. Stacilo si koupit,
pujcit ¢i nahrat na VHS z televize film, ktery chceme a pustit si ho v ten ¢as, kdy jsme chtéli a to i
nékolikrat po sobé. Druhy milnik v konzumaci televizniho vysilani zajistil internet. V soucasnosti ma
kazda televizni stanice svUj internetovy archiv porad(l, kde je mozné zdarma, ¢i za mésicni poplatek
sledovat jiz vysilané porady a nékdy jako bonus i porady, které premiéru teprve mit budou. Druha
véc, s kterou ale internet priSel, je Uplné vlastni autorsky obsah, ktery nema s televiznim vysilanim nic
spole¢ného. Napt. v soucasnosti nejvétsi internetovy videoportal YouTube ma statisice aktivnich
autord, ktefi tvofi vlastni obsah a sledovanost téchto videi se mliZe rovnat se sledovanosti nejvétsich
televiznich stanic. Tézko lze urdit, zda je to také masové médium. Obsah muzZe tvofit jeden autor
(nebo skupina autorll) pro nespocet konzumentd, ale diky zpétné vazbé a komunité vznikajici okolo
autord i sami divaci ovliviiuji obsah. YouTube také prebird prvky televize jako je pravidelnost, kdy
autor zverejiiuje nové dily porad( napf. kazdé pondéli a patek, nebo podrobnda statistika
sledovanosti, kdy je mozné presné urcit, kdo, kdy a pro€ se na dany porad divd. Fenomén soucasnosti
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jsou také tzv. streamy, kdy autor Zivé vysila pomoci webové kamery, mikrofonu a snimani déni na PC
obrazovce a prostrednictvim nékteré z mnoha platforem (napf. Twitch, YouTube nebo Hangouts)
zprostiredkovava divakovi napf. hrani pocitacové hry. Tato ¢innost se stava pomérné masovou zvlasté
v Asii (Jizni Korea, Japonsko), kde jsou hry velice oblibené, pofadaji se vyznamné turnaje o ceny a tyto
akce jsou vysilané pravé pomoci streami do celého svéta. Dokonce panuji zvésti, Ze by mohly byt e-
sports (pojmenovani pro elektronické , sporty” — profesionalni hrani her) i na olympiadu.

A co znamena ndstup internetu pro klasickou televizi, kromé toho, Ze ma dal$i medialni kanal pro
zverejiiovani svého obsahu? Internet je pro televizi i docela velky konkurent. Soucasnd generace
dospivajicich uz televizi témér nesleduje a televizni producenti a marketingovi pracovnici se snazi
vsemi moznymi silami prilakat mladsi generaci. Vznikaji televizni porady, které se snaZi simulovat
internet, rlizné hitparady, sestfihy nejlepsich viradlnich videi ¢i porady o pocitacovych hrach, ale i
porady typu Hyde Park (vysilany Ceskou televizi), ktera propojuje internetové socidlni sité (pfedeviim
Facebook a Twitter) s vysilanim coZ jej déla interaktivnim. V posledni dobé také vznika standart tzv.
hybridni televize?, kde je interaktivita jeté silnéjsi a vice zavisla na internetu. Internet je atraktivnéjsi
hlavné ve volnosti a rychlosti pfistupu k obsahu a informacim. PrestoZe je stahovani a predevsim
sdileni autorského obsahu nelegdlni, je to nejsnazsi moZna cesta jak se k obsahu dostat. Proc je novy
film hollywoodsky velkofilm nejprve vysilany v kinech v USA, poté v CR, za nékolik mésic(i je vydan na
DVD a az po nékolika letech ma premiéru v televizi? M(j ndzor je ten, Ze filmova studia jsou
neschopnd pfijmout internet jako nejlepsi distribucni kanal (byt z rizikem mozné ztraty z divodu
piratstvi). Nedavna situace s filmem The Interview je toho ptikladem (i kdyZ tomu mozna pomohla at
chténa ¢i nechténa propagace ze strany Severni Koreje a utok na spolecnost Sony). Napf.
pornopramysl toho pochopil uz davno a nabizi zdkaznikim témér dokonalé sluzby, pokud jde o
distribuci obsahu. Televize je pomalu na Ustupu a bude se postupné propojovat s internetem, az
nakonec vznikne tfeba Uplné novy druh média.
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