Masova kultura

Jedna se o sdélovani stejnych obsahtl, které vychéazi z malého poctu zdroja, avsak tyto obsahy mifi
k velkym masam piijemct. Tyto masy nemaji pevny fad a pevné vazby — ztrata osobnosti — jednotlivce.
Masova kultura ma sklon k univerzalnosti a je snadno dosazitelnd (svym univerzalnim prostiedim
distribuce). Je zaroven homogenni a centralizovana. Tento charakter je dan i povahou jejiho Sifeni.
Masova kultura je produkovana pro trh, ktery se fidi vyhradné ekonomickymi zdkony a je uzce
propojena s masovou spole¢nosti. Masova kultura ma své kofeny jiz v dobach formovani stiedni t¥idy,
presnéji na konci 17. a zaCatkem 18. stoleti pfedevsim v Anglii. R. Williams povazuje jako dulezity
meznik ve vyvoji kultur primyslovou revoluci a naslednou industrializaci (vztahy mezi zaméstnanci
a zaméstnavateli). Stejné tak uvadi dva zakladni faktory, které mély vliv na rozSifeni publika — nartst
vzdélanosti a technicky pokrok. Podle Hanah Arendtové ma masova kultura za tkol hlavné bavit

publikum a vyplnit jeho volny ¢as.

Masova kultura a televizni ,,nuda“

At chceme nebo ne, masova kultura nas provazi v dnesni dob¢ na kazdém kroku. Zprostfedkovatelem
této kultury jsou tzv. masova média — predevs§im je to televize, tisk, rozhlas a internet. V poslednich
letech je to vSak televize, ktera zistala ustfednim ,,médiem™ v domacnostech. Model usporadani
obyvaciho pokoje se od dob vynalezu televize nijak zvlasté nezménil. Centralné umisténa televizni
obrazovka nahradila radiovy pfijimac, u kterého se diive schazeli vSichni ¢lenové rodiny. V dobach
(pohéadek) — hlubsi smysl. Poslucha¢ byl do jisté miry daleko vice aktivni a rddio vyzadovalo jeho
pozornost (mozna to bylo dano i tim, ze se jednd praveé jen o poslech, nikoliv o vizualni recepci Ci
prozitek). Posluchac byl ,,nucen* si ur¢itou ¢ast piibéhu ve své fantazii predstavit, ¢i dokonce vytvofit
obraz své vlastni reality o daném tématu. Dalo by se fici, Ze v porovnani s dnesnim konzumentem
televiznich potadt byl posluchac daleko vice aktivni a kreativni —na rozdil od dnesni doby nepfeberného

mnozstvi ,,komeréniho odpadu‘.

Televizni porady, celovecerni filmy a nikdy nekoncici serialy vSeho druhu jsou dnes v drtivé
veétsin€ natolik podprimémé, ze nemaji se vzdelavaci hodnotou vibec nic spole¢ného. Jedna se
piedevSim o televizni serialy komerénich a soukromych televiznich spole¢nosti, reality-show,

»talentové manie®, ale i pohadkovou tvorbu poslednich deseti let.

Kam zmizela poetika ,starych® pohadek? Pro¢ se setkavam s piibéhy a obrazy jiz tolikrat
vidénymi? Produkce nam v této dob¢ nabizi bezpochyby kvalitni material z hlediska techniky — pohadky

v HD kvalité promitané na Sirokouhlych platnech, kvalitni zvukova stopa... — naproti tomu herecké
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»prehrdvani®, uméle vytvorend prostfedi, nendro¢né scéndie a texty pisni, které Casto postradaji
jakoukoliv spojitost s ptibéhem — to vse si dnesni divak zada (alespon tedy soudé dle jejich rostoucimu
poctu). AvSak postradam daleko hlubsi vyznam, ¢i 1épe feCeno urcitou pfirozenost a pravost téchto
pribéhd. Mozna je tento fakt o to horsi, Ze tento druh potadu je urcen praveé pro nase budouci generace.

StéZejni produkei, jak bylo jiz feeno, jsou predevs§im ,,nikdy nekonéici serialy*. Tyto piib&hy
jsou ve vétsing pripadt nerealné. Konzument je pohlcen sledovanim téchto pofadd za ucelem ,,vyplnéni
volného ¢asu“ ¢i odpocinku. Divak se odpouta od svych kazdodennich starosti a chce sledovat smyslené
pribéhy ,jinych 1idi“, ve kterych se Casto shledava. Tento typ pofadu mnohdy ovlivituje i chovani
samotného publika v bézném Zzivoté — serialy nam popisuji situace, se kterymi se mizeme v bézném
zivoté setkat, ale na druhou stranu nam ukazuji i moznosti, které danou situaci mohou fesit. Ne vzdy se
vSak tato feSeni v redlném Zivoté ukazuji jako spravna. Americké televizni serialy (od pocatku 90. let)
nam, mimo jiné, zase vymezuji prostor k ,,smichu‘ — ptesnéji feCeno v pozadi zvukové stopy se objevi
v dané situaci smich, naznacujici moment, kdy by se i poslucha¢ mél zacit smat, bez ohledu na to, zda
mu konkrétni situace ptijde smésna Ci nikoliv. Jedna se o tzv. sitkomy (situacni komedie). Myslim si,
a jsem o tom zcela ptesvédcen, Ze pokud divak nedokaze posoudit situaci jako zabavnou ¢i smé$nou,
téZko u n&j bude dochazet k rozvoji osobnosti (byt’ sebemensimu), ¢i k posouvani hranic jeho fantazie
nebo kreativity — myslim tim i to, ze prave tento Cas, ktery divak stravi sledovanim potadu, se da vyuzit
dil oblibeného serialu, ale setkavam se i s lidmi, ktefi serialiim zcela podléhaji a jsou schopni jej sledovat
i n€kolik hodin. Na druhou stranu tyto pofady slouzi pfedevs§im k relaxaci a uvolnéni mysli publika

a tvrdit, ze by méli vymizet, by bylo vice nez arogantni a pokrytecké. Ma jit totiz pfedev§im o zabavu.

Ale neni této zabavy az prili§ mnoho? Kazdy den, témé&f na kazdé televizni stanici, v kteroukoliv
denni dobu. Co se ty¢e technického zpracovani, tak muzeme opét fici, Zze vystupni ,,filmovy*“ material
je takika v poradku (pomineme-li napt. hudebni znélky Ceskych serial). AvSak po obsahové strance
jsou mnohdy prazdné (nic netikajici a nevypovidajici dialogy, Spatné herecké vykony — Casto az prili§

emotivni...). Kvantita pfevazuje nad kvalitou, at’ jiz chceme, nebo ne.

V posledni dobé se rozmohl fenomén kriminalnich seriali. UZ snad nejsme schopni vymyslet
jinou zapletku nez vrazdu? Musime byt i v této oblasti obklopeni nasilim ¢i neStéstim v hlavnim
vysilacim Case téméf pét hodin denné? V jaké oblasti lidského mysleni je to pro nas piinosné nebo

motivujici?

Masova média nam tyto porady pfinasi a zalezi jen na nas, jestli je budeme sledovat. Neméli bychom
vsak zapominat na fakt, Ze primarnim prostfedkem nasi komunikace je fec, a ta se dle mého nazoru
transformuje opacnym smérem, nez kterym by méla. Je to nasledek nadmérného konzumovani

televiznich serialti? Nebo je to diikaz vstiebavani informaci z nevérohodnych internetovych ¢i tisténych
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zdroju? Jedno je vSak jasné — masova spole¢nost vzdy bude vyzadovat tuto masovou kulturu, kterou

,»potiebuje’ ke svému odpocinku, zabavé a k vyplnéni svého volného Casu.

Zdroje:

Arendtova, Hanah - Krize kultury
Magda Jurankova: Role masové kultury
Neil Postman — Ubavit se k smrti

Denis McQuail — Uvod o teorie masové komunikace
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