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Uvod do uménovédnych studif

Popularni kultura

Termin populdrni kultura ¢asto splyva s terminem masova kultura - ta byva
definovana jako komer¢ni kultura s icelem masové spotieby. Jednotliva témata
popularni kultury oslovuji Siroké spektrum verejnosti. 1 RozliSeni mezi masovou
a popularni kulturou miizeme nalézt v jejim rozsahu - popularni kultura je
rozsahlejSi nezZ masova kultura, protoZe presahuje produkci masmédii a
podnécuje vznik subkultur. Jeji spotrebitelé jsou bud’ soucasti mainstreamu nebo
substreamu. Je to soucasné nejrozsirenéjSi symbolicka kultura reflektujici

kazdodennost, rozsitujici ideje a ideologie a ovliviiujici Zivot ¢lovéka.2

Popularni kultura a distribuce pohyblivého obrazu

V Gvaze vychazim z definice popularni kultury v textech Johna Storeyho a
Alexandra Plecnera. Pojem popularni kultury je vicezna¢ny a problematicky,
proto jsem pro svou praci zvolila pouze jednu definici - spojenou s terminem
masové kultury. Tento pojem budu aplikovat na problematiku distribuce,
konkrétné distribuce pohyblivého obrazu v Ceské republice v kontextu bézné
komer¢ni kinodistribuce.

V tvaze budu pracovat s pojmem pohyblivy obraz, ktery ucelové vymezuji
z béZné kinodistribuce (tedy nenti jeji soucasti) a definuji jako dila hrani¢nich
zanrl pochazejici prevazné z oblasti vytvarného uméni, a to Zanry na pomezi
animace, videoartu a experimentalniho filmu. Tato dila, ¢asto kratkometrazniho

charakteru bez narace, jsou prevazné prezentovana jako instalace v galerii nebo
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promitana na festivalech. Kinodistribuci spojuji s terminem popularni kultury -
jako narativni snimky, které pracuji s icelem masové spotireby a na zadkladé
tohoto komercniho potencialu jsou v promitany v kinosale.

V diisledku tohoto vymezeni termini si pokladam otazku, zda a jakym
zplsobem distribuce pohyblivého obrazu miiZe byt soucasti popularni kultury.
Snimky, které se zarazuji do béZné kinodistribuce, o¢ekavaji velkou navstévnost,
zajem divaka o dané dilo a finan¢ni zhodnoceni dila. Jednoduchou kladnou
odpovédi na kladenou otazku by bylo tvrzeni, Ze kdyby se pohyblivy obraz stal
soucasti kinodsitribuce, méla by dila taktéz popularni dosah. Problematika
pohyblivého obrazu vsak spociva uz ve svém charakteru, kdy dila ¢asto nejsou
pro béZnou projekci v kinosale urcena - jsou vytvorena napft. pro specificky
prostor instalace, pro prehravani ve videosmycce ad. Mizeme tedy dila
prezentovat na vystavach, kde je potencial masové spotreby (v zavislosti na
charakteru instituce a dané vystavy). Pohyblivy obraz vSak zasahuje pouze
urcity okruh publika - v tomto piipadé publika se zajmem o vytvarné uméni a
které mizeme dale specifikovat. Jaky dosah vlastné dilo musi mit, aby se stalo
popularnim? Je nutny dosah na Siroké spektrum vetejnosti?

Dle mého nazoru popularni ¢i masovy muiize mit vyznam v mnohem
mensim méritku, neZ jej definuje Storey: , Jednotliva témata popularni kultury
oslovuji Siroké spektrum verejnosti. Mé tvrzeni je, Ze jednotliva témata
popularni kultury mohou oslovovat jednotlivé subkultury.

Pri tomto tvrzeni bude pravdépodobné vhodnym vychodiskem zamérit
distribuci pohyblivého obrazu na specifické publikum, které ma o tuto oblast
zajem, a vytvorit distribu¢ni model, ktery usiluje o prezentaci urcitého dila
predevsim ve své oblasti - dilo ma tedy potencial k tomu byt popularni - ve své
specifické skupiné - subkulture.

0 vytvoreni takového distribu¢niho modelu v Ceské republice usiluje jiz
nékolik let Prehlidka animovaného filmu. Poslednich osm vyviji snahu
systematicky mapovat produkci pohyblivych obrazt v Ceské republice skrze
svou jedinou soutézni sekci Jiné vize. Kazdy rok vybere dany kurator deset
soutéZnich dél, které se na festivalu prezentuji, a to jak v galerijni situaci, tak
v kinosale. Cely rok pak s timto vybérem pracuje a predstavuje jej tuzemskému i

zahrani¢nimu publiku. Snaha Prehlidky animovaného filmu predstavit Jiné vize



Sirsi verejnosti, se napliuje prezentaci pravé skrze spoluprace s festivaly a
poiadané udalosti.

Ucelena systematicka platforma, ktera by pro pohyblivy obraz v CR
poskytovala distribu¢ni zazemi, by znamenala Sirsi dosah na cilenou skupinu a
lepsi podminky k Sifeni pohyblivého obrazu. Distribuce pohyblivého obrazu, jak
ji definuji, by pri takovém systému méla redlny potencial stat se soucasti

popularni kultury, a to praveé pri zacileni na své specifické publikum.



