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Masova kultura

Jednoduchy konzum a velké mnozstvi pfijemci, jsou dvé zakladni pravidla populdrni masové
kultury. Samotné slovo masa z historického hlediska v mnoha ptipadech ma spiSe negativni
naroz na skupinu lidi. Je to novy typ socidlni formace, kterd je velmi pocetnd, ale jednotlivci
nejsou spolu v kontaktu a neznaji se. Vyznacuje se svou jednoduchosti a je projevem masoveé
spolecnosti. Slovo kultura je z latinského colere, péstovat, tedy ,,co je péstovano®, novy vyznam
kultute dal Marcus Tullius Cicero, kdyZz piekladal Platontiv pojem "péce o dusi". Ve spojeni se
slovem masova Denis McQuail definoval charakteristické rysy kultury - je kolektivni a sdilend s
ostatnimi, musi mit symbolickou formu vyjadieni zamérnou nebo nezamérnou, ma styl,
usporadani ¢i pravidelnost, dynamickad kontinuita v case. Nejobecnéjsi a soucasné nejzakladnéjsi
viastnosti kultury je komunikace."! Komunikace v masovych médii je prevazné anonymni,
jednosmérnd a neosobni. Aby masova kultura byla masovou musi uspokojovat velky pocet
konzumentii médii a zaroven obrovské spektrum zajmu jednotlivich konzumujcich jedinci. Tedy
obsahem masové kultury je rozmanita smésice pribéhu, predstav, informaci, myslenek, zabavy a
podivané. Odkazuje ke vikusu, skloniim, projeviim, zvykiim, a zpiisobiim masy lidi. * Proto obsah
médii je z pravidla snadno pochopitelny zanr, zaméfeny na emoce protoze ty sjednocuji velké
mnozstvi lidi. Cilem této kultury je pobavit, jak délnika, tak i feditele. Dat dojem odpoutani od
realného svéta. Za vznik masové kultury vdécime technické revoluci na konci 18. stoleti. Kdy se
lidé ptesouvali do mést a zacali pracovat v prumyslu. Tim vznikl v jejich harmonogramu prostor
zvany prdzdny cas, kdy jsme svobodni od viech starosti a ¢innosti nezbytnych pro Zivotni proces®,
ktery diive vyuzivali k obstaravani vlastnich statkii apod. Ve stejné dobé€ se rozviji nova média
jako je fotografie, radio a pod., které maji potencial v prumyslu, coZ pomohlo vzniku masové
kultury, kterd je s témito prostfedky komunikace uzce spojena. Masovad kultura na rozdil od
ostatnich kultur nabyva charakteru vsudypritomné kulturni formy. Ma sklon k univerzalnosti.
Prostiednictvim své produkce a priimyslového §ifeni je populaci dosazitelnd.” Hannah Arendtova
v jeji praci Krize kultury mluvi o tom, jak je dulezita tato masova kultura ve spolec¢nosti. Masova
spolecnost kulturu nechce, chce zabavu, a zbozZi zabavnim prumyslem nabizené tato spolecnost
opravdu spotiebovava jako vsechno konzumni zbozi. Vyrobky, kterych je pro zabavu zapotrebi,
slouzi zivotnimu chodu spolecnosti, i kdyz nejsou pro Zivot nezbytné jako maso a chléb. Slouzi,
jak se rika, k ukrdaceni casu. V modernich podminkach zbyva stale vice casu, ktery je nutno
vyplnit zabavou. °
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Zpravodajstvi nebo show business

Masova kultura patii do kultury, kterd ma za ukol upoutat pozornost co nejvice konzumentt za
jakychkoliv podminek. Pro komunikaci mezi médiem a konzumentem slouzi masova média.
Zatim nejsiln€j$§im médiem, ktery ma svého zéstupce ve vétsiné domdcnosti je televize. Televize
obsahuje spoustu “masového uméni” v podobé¢ filma, seridlu, reklam a podobné. Vedle téchto
klasickych programli ma televize ve svém harmonogramu jesté zpravodajstvi, ktera se na prvni
pohled zdaji jako ipIn€ jiny Zanr. Podstatou zpravodajstvi je informovanost zalozena na faktech a
udalostech. Tato fakta tfidi, srovnava a z vice zdroju iterpretuje a posila publiku ve stravitelné
form¢ bez Z4dného emociondlniho ¢i jiného zabarveni. Opravdu vSechna zpravodajstvi dodrzuji
tato pravidla? Nejsou zpravy spi§ akénimi ¢i romantickymi komediemi? Jak moc mohou ovlivnit
média nas nazor?

Jsem toho nazoru, ze nedodrzuji viitbec zadna pravidla o tom, jak by se zpravy mély podavat nebo
v jaké form&. Diky tomu, Ze vétSina televiznich kandlli jsou soukromé tedy komer¢ni, tak
podstatou jejich vysilani je ziskat co nejvice divaki za ucelem zisku. To mizeme sledovat na
obsahu zprav, kdy se do popfedi dennich udélosti dostava zatoulané kot’atko s velmi plsobivou
hudebni podmalbou a srdceryvnym komentafem. Zde si mizeme vSimnout jak banalni reportaz,
kterd je dobfe zpracovand piipoutd obrovskou pozornost. Tento utok na emoce je tou
nejednodussi cestou jak ziskat divaky. Protoze vétSina vzpominek se izce vaze na emoce. A
nejsou to jen zvireci zpravy, ale s touto uméleckou upravou reportaze unika spousta dulezitych
informaci naptiklad i ze zprav o politice. Zde navic existuje moznost dezinformace podminéna
uplatkem. V takovych ptipadech je ovlivnéna vefejna pravda a nazory jedincti se mohou dost
vzdalovat od reality.

Bohuzel zpravy se staly pouze konzumni zalezitosti, kde je v popfedi zabava pted pravdou, je to
prosté show business. Ale také vétSina lidi, dle mého nazoru, co sleduji televizi jsou si védomi
této zkutecnosti. Nepotiebuji znat pravou informaci, sta¢i jim emociondlni zazitek se kterym se
mohou pod¢lit s ostatnimi a vést diskuzi o nicem. Je to moznad druh primitivizace, kdy lidé
nedokaZi separovat zabavu od dulezitych faktG. Média jsou velmi silnym nastrojem v
komunikaci, je dulezité si uvédomovat, jak jsme nachylni na to, aby se nam dostalo nepravdy. V
této dob¢ existuje mnoho prostfedkili a organizaci, kde lze zpravy porovnévat a tim zjistit pravou
tvar véci.
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