MASOVA KULTURA

Matéj Jiréik (388161)

Jedna se o vytvory, hodnoty a pfedstavy, které jsou publiku pfedavany prostfednictvim
masové komunikace neboli masmédiem. Masovou kulturu vytvafi kulturni pramysil.

- obrana masové kultury — pf. vyroba knih — jsou do ni zahrnuti kulturni pracovnici, jejichz
cilem je vyroba hodnot

- Masovou kulturou se zabyval Umberto Eco: Skeptikové a tésitelé

Je urena a dostupna velkému okruhu lidi bez rozdilu véku, pohlavi, narodnosti,
nabozenstvi, barvy pleti, polit. pfesvédcCeni

Zakladnimi znaky masové kultury jsou:

1) masovost — velké mnozstvi co je produkovano a velké mnozstvi pfijemcl
2) standardizace- stejnost, totoznost toho, co je pfedkladano

Zakladni podminky vzniku masové kultury:

1) industrializace — vznik a vyvoj primyslu (prdmyslova revoluce)
2) urbanizace - velka koncentrace lidi ve méstech
3) knihtisk

S rozvojem masové kultury souvisi rozvoj prostfedk masové komunikace (masmédia) —
umoznily realizovat industrializaci a urbanizaci, masmédia- sou¢ast kazdodenniho Zivota

Masova kultura je souhrn informaci, hodnot a artefakt zprostfedkovavanych masovymi
které nabizi Ize charakterizovat jako standardizované a unifikované. Prvotnim cilem masové
kultury je své publikum pobavit a poslouZzit k zapInéni jejich volného ¢asu. Preferuje méné
naro¢né zanry a podporuje nekriticky pfistup. Podléha zakonu nabidky a poptavky.

Podle Denise McQuaila je masovou kulturu mozné popsat pomoci Sesti zakladnich znaku
jako: netradi¢ni, neelitni, masové produkovanou, popularni, komercionalizovanou a
homogenizovanou.

Terminy masova kultura ¢i masova spole¢nost jsou historicky pouzivané k oznaceni
kultury a spole¢nosti béZného obyvatelstva, ¢asto s negativnimi konotacemi. Vyraz
masova spolecnost slouzil k charakteristice zmén, které nastaly v Evropé a USA v obdobi
industrializace v 19. stoleti a jez vyvrcholily po druhé svétové valce, kdy doslo
k bezprostfedni koncentraci obrovskych mas lidi ve velkoméstech. Oznaceni masova
spole¢nost naznacuje, Ze tito méststi obyvatelé byli vystaveni centralizovanému pusobeni
statnich a mezinarodnich médii. Pfestali si utvafet nazory na lokalni arovni €i v rodinném
kruhu, ale tvofili si je prostfednictvim velkého vysilaciho média, v némz se vysilaly
a reprodukovaly masové nazory.

S kritikou masové kultury a masové spolecnosti proto Uzce souvisi také kritika
masovych médii, tj. médii uréenych k tomu, aby plsobila na masové obecenstvo.
NejrozsifenéjSimi masmédii jsou tisk (noviny a ¢asopisy), rozhlas, film a televize.
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Oznaceni masova kultura je Casto uzivano jako synonymum kultury popularni.
Znamena to, Ze jde o kulturu uréenou obyc€ejnym lidem, ktefi jsou vystaveni a véfi stejnym
informacim, a proto jde o kulturu konformni a homogenni. Terminy masova kultura
i masova spole¢nost jsou dnes zpochybriovany kvuli tomu, Ze specifické kultury redukuji
na nediferencovanou skupinu.

Kritiku maskové kultury rozvinuli pfedstavitelé frankfurtské Skoly, pfedevSim T. W.
Adorno a M. Horkheimer. Masovou kulturu chapali jako produkt kulturniho primysiu
slouzici k propagaci priimyslového kapitalismu. Masova kultura je podle nich diktovana
vzorcem a opakovanim, podporuje konformitu, prosazuje pasivitu.

Masova kultura neni urCena zadné elitni skupiné obyvatel. Jejim konzumentem je masové
publikum. Tomu je pfedavana v prvé fadé pomoci masovych médii, ktera jsou schopna
pusobit v jednu chvili na velké mnozstvi jedincd, aniz by dochazelo k jejich vzajemnému
fyzickému pfiblizeni. Pisobenim masové kultury je zpétné vytvarena spotrebitelska zakladna
uniformnich konzumentl pozadujicich dal$i pfisun jejich produktd. Publikum masové kultury
je homogenni a nelze fici, ze by jeji spotfebitelé byli primarné ur€eni pfislusSnosti ke
konkrétni spoleCenské vrstvé. Obecné se vSak pojmem masové publikum mini pfevazné
Clenové nizSich a stfednich tfid.

Masova kultura jako produkt masové spolecnosti

Podle Hannah Arendtové (esej Krize kultury) je masova kultura pfimym produktem masové
spole¢nosti. Zakladni krok spociva v tom, Ze spoleCnost zacala kulturu pouzivat k vlastnim
cilum (jako je postaveni nebo Uspéch). Toto je mozné vysvétlit na pfikladu romantismu, pro
ktery je typicky konflikt mezi kulturou a oficialni kulturou. Nejvétsi rozdil mezi spoleCnosti a
masovou spolecnosti tedy spociva v tom, Ze spole¢nost kulturu nespotfebovavala, ale chtéla
ji. Naopak masova spolec¢nost kulturu nechce, chce zabavu. Vysledkem je, Ze takto
produkovanou zabavu konzumuiji stejné jako jiné zbozi. Arendtova pouziva pro tento typ
kultury oznaCeni masova zabava, jez je podle ni pfihodné&jSi nez masova kultura.

Masové média

Umberto Eco tvrdi, ze masova kultura je produktem masovych médii. Zdivodriuje to na
prikladu vynalezu knihtisku (tehdy se podle néj i kulturni primysl zacal rozvijet), kdy
vydavatelé poprvé pocitili nutnost pfizpusobit se publiku. Pfizplsobovani se je

podle Eca hlavnim rysem kulturniho pramyslu.
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