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Popularni kultura

Uvod

Ve své praci ,,Popularni kultura® se zabyvam stru¢nym popsanim slovnikového hesla, kde
vysvétluji, jak jsou chapany pojmy ,,populdrni®, ,,kultura® a ,,popularni kultura®. Poté se
zamétuji na kratkou definici a struénou historii vzniku a promén populdrni kultury. Dale
nasleduje jednoduché tivaha na téma propojeni populdrni a masové kultury a nékteré z jejich
produktii.

Slovnikové heslo

Termin byva od roku 1960 zkracovan na ,,popkultura®. Je to soubor myslenek, postojt,
zobrazeni, predstav, atp., které jsou Sirokou vefejnosti povazovany za nejvyraznéjsi ¢asti
hlavniho proudu (tzv. mainstreamu) urcité kultury. Od poc¢atku vnimani popularni kultury az
do 20. stoleti to byla hlavné zapadni kultura, od konce 20. stoleti pfetrvava kultura globalni.
Tento pojem byva Casto zamé&novan nebo spojovan s pojmem masova kultura.

Slovnikovéa definice urcuje heslo ,,popularni jako ,,obecné ptistupny, srozumitelny, u
vetejnosti oblibeny*; , kultura® — soubor hodnot vytvotenych Cinnosti lidi, civilizace. Heslo
»popkultura® vymezuje jako ,,zdbava pro Siroké masy obyvatelstva‘ (cultural activities or

commercial products reflecting, suited to or aimed at the tastes of the general masses of
people).

Definice popularni kultury

- muze byt chapéna jako piesvédceni a praktiky sdilené mezi Sirokou vetejnosti

- je vytvarena hlavné politickymi a komerénimi centry a zahrnuje lidovou 1 masovou
kulturu urc¢itého mista — je tedy lokalni

- je velmi spjata s masovou kulturou, jelikoz byva §ifena pirevazné masovymi produkty
prostiednictvim masovych médii; stala se tak vyznamnym tviircem kulturniho projevu

- popularni kultura, ktera je Sifena medialng, byva uzplisobena obycejnym lidem a jejich
naroklim na zabavu a potéSeni; potom je také tvofena cilem producentl - zaujmout co
nejvetsi pocet lidi a ovladnout trh

Historie vzniku popularni kultury

- jiz od davnovéku existovala jista spolecnd kultura, avSak popularni kulturou mizeme
nazvat az prvky, které je mozné najit v antickém Recku nebo alzbétinské Anglii

- od 16. stoleti probihaly po celé Evropé pokusy ji reformovat; reformatofi pochézeli ze
stran kiest’and, ktefi lidovou kulturu oznacovali jako pohanskou



- druhd vina snah o jistou reformu prob¢hla asi koncem 17. stoleti a za¢atkem 19.
stoleti, kdy se k nabozenskym divodiim ptidavaji estetické ditvody — hlavné lidové
divadlo

- azvroce 1800 se zacala lidova kultura odd¢€lovat od moderni popularni kultury, a to
tak, ze lidova kultura byla pfenechana niz§im tfidam

- nejvétsi pfeménou prosla popularni kultura v 19. stoleti, kdy probihaly procesy
industrializace a urbanizace — tedy se lidé zacali st€hovat do velkych mést za praci,
vy$§imi vydéElky, zdbavou a celkové pohodln€j§im Zivotem; tyto zmény razantné
proménily celou spole¢nost; proména je také spojena se vznikem masovych médii a
kulturniho primyslu

Spojeni popularni a masové kultury

Jak uz bylo vyse nékolikrat zminéno, popularni kultura je velmi tzce provdzana
s masovou kulturou a hlavné také s masmédii. Mezi masova média, na ktera bych se chtéla
zamgéfit, a kterd jsou jisté nejCaste)si, patii zejména televize a internet. Potom bych rada na
ptikladu vysvétlila dileZitost a oblibenost masmédii v popularni kultufe.

Sledovani televize patii ke kazdodennimu Zivotu vétSiny lidi, stejné jako pouZzivani
internetu. Lidé mezi 15 — 30 roky travi u televize 37,22 hodiny tydné&, jedinci nad 31 let pak
42,28 hodin." Pramé&rng tedy dospély ¢lovek stravi denné u televize asi 2 hodiny, z &ehoz
vyplyva, Ze televize se stala velkou ¢asti kazdodenniho Zivota. Podle Roberta Kulminského
dokonce dochazi k ur¢itému ovliviiovani osobni identity.” Internet viak za televizi rozhodn&
nezaostava. Vysledky vyzkumu Ceského telekomunikaéniho ufadu ukazuji, Ze je internet
vyuZzivan v domacnosti 72% obyvatel.

Mezi mladymi lidmi je pravé nejvétsim trendem sledovani seriald, kterych je opravdu
nepieberné mnozstvi, at’ uz v televizi, ¢i na internetu. Jednim z téchto piipadi je serial Hra o
triiny (Game of Thrones)’, ktera je momentalnd v Zebfitku sledovanosti na prvnim mistg, a to
s velkym néaskokem. Tato série je zaloZena na knizni ptedloze spisovatele George R. R.
Martina. Pfedlohou je fantasy saga o aktualné péti dilech - Piseni ledu a ohné (4 Song of Ice
and Fire)*. D& se odehrava ve smysleném svété v obdobi, které by se dalo piirovnat ke
sttedovéku. Avsak diivod, proc€ je seridl tak oblibeny je dle mého soudu nejspis krutost a
autorova absence strachu ze ,,zabiti* nékteré z hlavnich postav. Tato skutecnost jej €ini
vyjimeénym, a tim padem také popularnim. Pfi¢ina vzrlstu oblibenosti zminénych knih, je
vSak prave televize a internet. Ackoli byla prvni ¢ast vydana jiz v roce 1996 a kratce poté
nasledovaly dalsi, nebylo o nich mezi lidmi takové povédomi. Snad jen mezi jedinci, ktefi se
o fantasy zajimaji. Az o vice nez deset let se kolektiv reziséri ujal televizniho zpracovani
slavného seridlu, na¢ez enormné vzrostl zdjem o diive opomijené knihy.
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Domnivam se, Ze kazdy z nas je do jisté miry opakované a neustale ovliviiovan popularni
kulturou. Lidé jdouci s hlavnim proudem se snazi byt moderni. Na druhou stranu jsou lidé,
kteti se snazi v§i silou vyhnout hlavnimu proudu, chtéji byt origindlni. A stale jich ptibyva.
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