


OSNOVA

1. Jak uchopit pojem reklama?
A: historicky (zpétna rekonstrukce pojmu): bézné , déjiny” reklamy

prvni inzerat (reklamni agentury) - guerillové metody osloveni
zakaznika

B: fenomenologicky, lingvisticky, kulturné-teoreticky (pruvodni fenomén
modernizace): zpusob zachazeni s jazykem (mluvenym, psanym, vizualnim)

rétorika + kultura Izi + magie + véda + sny + ideologie + obcanska
spolecnost + medialni teorie + gender + mytus + boj (patos osvobozujiciho
nasili)
2. Reklama soucasti veédy o rétorice (Aristotelés)




Chronologie

* 1841 — USA 1. agentura:
Volney B. Palmer, Philadelphia
— PUBLICIS GROUPE

1855 — Ferdinand Haasenstein, Altona
—> PUBLICITAS

V. B. PALMER'S
Oountry Newspaper Bubseription and

ADVERTISING AGENCY,§

N.W. Coner of Third and Chestnat Street, Philadelphia.
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Chronologie

e 1859 — Rakouské cisarstvi - zruseni cechu: novy
Zivhostensky rad

Zakon z 20.12.1859 s pusobnosti od 1.5.1860, kterym se

v podstaté rusila omezeni svobod podnikani. S vyjimkou
nékolika malo zivnosti, které byly prohlaseny za tzv. koncesni,
byla podnikatelska Cinnost prohlasena za svobodnou, coz
formalné umoznovalo volnost vyroby a odbytu.

Podminky pro podnikani: zavazné jméno, vlastni obaly a
pomucky a ev. ziskani koncese.

Uz v 18. stoleti: Frage- und Kundschaftsamt — prvni ,agentury”,
poptavarny a zastavarny pro Prahu a Brno (na né se povinnost
kvalifikace ani udileni koncese nevztahovaly), zajiStovaly
spolupraci mezi zadavatelem a novinami




HAASENSTEIN
&VOGLER AG

Chronologie

Evropa - 70. léta 19. stoleti: 1873 Videnska vystava a Krach na videnské burze

Postupné se hospodarska pozornost presmeéruje z vyroby na prodej (vznika Anoncni
institut ve Vidni dohliZejici na velkoplosnou reklamu: 1875),

60.-80. |éta 19. stoleti — prosazovani reklamy (ve Vidni vznika vyznamna agentura
Annoncen Expedition Haasenstein et. Volger)

Od 90. let:

)— snaha o korigovani a legislativni zajiSténi reklamnich Cinnosti (zakony o nekalé
reklamé

- 1890s — ,Werbeabteilung” — reklamni oddéleni — jejich pocet roste s narustem
znackového zpozi a nového chapani reklamy jako zplsobu komunikace mezi konzumentem
?OVVE)OLI:))cem. Casto je sam zakladatel (majitel) podniku také Séfem reklamy svého podniku

DOL).

- Obchodni domy

https://www.youtube.com/watch?v=tMZ5HWBx40c



https://www.youtube.com/watch?v=tMZ5HWBx4Oc
https://www.youtube.com/watch?v=tMZ5HWBx4Oc
https://www.youtube.com/watch?v=tMZ5HWBx4Oc

interiérova architektura

Uprava zbozi a oball

inzeraty a tisténa reklama
reprezentace obchodniho domu
v tisku

vykladni skriné
(Schaufensterdekorateure)
,Shopping“

Bon Marché v Pafizi

Selfridge & Co. v Londyné
Harrod’s v Londyné

John Wanamaker’s (Phil., N. Y.)
Novakav obchodni diim v Praze



Interler obchodnlho domu Werthelm \Y; Berllne




Galanterie a jiné zbozi...
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Obchodni
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Brunn / Brno o
Karel Wagner / Vagner, 191
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Jazyk ,meziprostoru”

* Die Reklame, avertissement, die Werbung, die Propagande, anounce,
osveta, poptavarna, navesti, inzerce, administrace, afis, ...

Okolnosti vzniku obchodni reklamy:

* Masova vyroba a spotreba, rozsirovani komunikacniho pole (doprava
a posta)

e Osvicenstvi (sebeuvédoméni) a modernizace (technické a spolecenskeé
promeény) x ,chladna“ disciplinace cechy

* Tradice rétoriky jako prostredku ziskavani, presvédcovani (persvazivni
komunikace)
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* VAN CAMP S e
PORK ano BEANS

DELICIOUS

and
ready
to eat.

Jazyk ,meziprostoru”

* Aristotelés: Rétorika. Nauka o recnictvi a slohu
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* ,Reknéme, Ze rétorika jest schopnost vypozorovati moznou presvec
[Ustredni reklamni idea] Nebot to neni ukolem zadne jine vedy. |...]
umeni, jez je s to takrka v kazdem daném pripade vystihnouti, co je
védni obor neni omezen na zvlastni rod predmeétu.

. Dokazovaci prostredky jsou jednak neumélé, prirozené, jedr
ty, jez jsme nepftipravili my, ale jez jsou jiz pfedem dany, na priklad
a pod.; k umélym nalezeji ty, jez mohou byti pfipraveny podle véde
prvnich je treba jenom uzivati, kdezto ty druhé musime sami vynale

prepared with
Tomato Sauce

Equally
good, hot
or cold.
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. Dokazovacich, presvédcovacich prostredk, jez se plsobi rei
povaze, nebo ve zplsobu, do jakého rozpoloZeni uvede posluchace
vyvraceni, ,0Ckovani aj.+ vyvolavani emoci: predvadénim, provok:
metodami a hudbou; a doporucovatelem: odbornici, celebrity, laici]
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o Ve ’ v . 7 - 5 . . . Van
pusobi tim, Ze je bud dokazuje, nebo se zd3, Ze je dokazuje. Camp
: Povahou fecnikovou se pusobi, je-li vyliceni feci takové, Ze ¥ sz:"i"g
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identity, ndstroje public relations]; nebot mravné dobrému muzi vé
veécech, [...]. Avéafi toho ucinku musi byti dosazeno recnickym vykg ¥ tdinapois
jeZ mame predem o recnikovi, jaky jest. Nebot neni tomu tak, jak n <™

recnikovu poctivost nepocitaji k umeéni, jez by mélo vliv na presvéed:
mravni povaha, jez témér nejvice rozhoduje, pokud se tyce viry.” (R
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. ,Je zfejmo, Ze opravdu védecka rétorika zabyva se odtvodri
diikazu — nebot nejvice byvame presvédceni tehdy, kdyZz néco poklé §
vSak obecnym usudkem (enthyméma) a ten pak jest, prosté receno ~wessssss B
prostredkem [...Lschopnost podle obecnych predstav vystihnouti to, co jest obecne uznavano, Jest tTake
vlastnosti toho, kdo dovede pravdu sam nalézti.” (Rétorika, Kn.l., 1355)

will do.




Enthymema, sylogismus

* Zpusob dokazovani, argumentace: vzdy musi vychazet z vlastni zkusenosti
posluchace (napt. zkusenost téla)

* SYLOGISMY - prisné logické — (dedukce narocné na percepci posluchace)

Jestlize dosahneme cile pohybem vpred, pak je mozné jej dosahnout
stridavym kladenim jedné nohy pred druhou spravnym smérem a neni mozné
dosahnout ciloveho mista pohybem nohou vzad, pokud se télo neotoci
opacnym smerem.

e ENTHYMEMATA (zamlky)- zjednodusena argumentace, ktera vypousti
premisy obecné prijimané, nesporné (ptdci maji peri >> pes neni ptadk)
Jestlize dosahnout cile predpoklada pohyb vpred, nedosahneme cile pohybem vzad.
Vpred se pohneme pouze pokrokem, nikoliv couvanim.

Jestlize dosahnout cile predpoklada pohyb vpred, nelze jej dosahnout, pokud se
budeme vracet.

Jestlize nebudeme kracet vpred, cile nedosdhneme.



Placebo

 U&inny Iék je vétsinou chutové odporny obecny usudek

/7 Vo

e Tento lék chutna odporné, je tedy ucinny. recnicka dedukce

Stomach Truuhles

Vanish
Like Magic

Would you like to eat all you want to, and what you

want to without having distress in your stomach?
Would you like to say farewell to Dyspepsia, In=
d|§,; t;un R)u Stomac h. [)l:;t[’ﬂ.s‘; after Ea.tmg \lerv

Claude C. Hopkins (1866-1932): Jak jsem délal reklamu. Zlin 1937.

COCATNE
 TOOTHACHE DROPS

Iinstantaneous Cural
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