Reklama jako kulturni fenomén podzim 2015

29.9.
Uvod do tématu: kdy, kde a pro¢ vznikala reklama?

Velmi stru€ny nacrt historie reklamy od 2. poloviny 19. stoleti po rok 1900.

1. Jak uchopit pojem reklama?

zpétnd rekonstrukce pojmu: bézné , déjiny” reklamy

* 1859 — Rakouské cisarstvi - zruseni cechli: novy Zivnostensky rad
Zakon z 20.12.1859 s plsobnosti od 1.5.1860, kterym se rusila omezeni svobod podnikani. S vyjimkou
nékolika malo Zivnosti, které byly prohlaseny za tzv. koncesni, byla podnikatelska ¢innost prohlasena
za svobodnou, coz formalné umoznovalo volnost vyroby a odbytu.
Podminky pro podnikani: zadvazné jméno, vlastni obaly a pomucky a ev. ziskani koncese.
Okolnosti vzniku obchodni reklamy:

* Masova vyroba a spotteba, rozsifovani komunikacniho pole (doprava a posta)

*  Osvicenstvi (sebeuvédoméni) a modernizace (technické a spolecenské promény)

* Tradice rétoriky jako prostredku ziskavani, presvédcovani (persvazivni komunikace)

privodni fenomén modernizace: zplsob zachazeni s jazykem (mluvenym, psanym, vizualnim)

2. Reklama soucasti védy o rétorice (Aristotelés)

TEXT

Aristotelés: Rétorika. Nauka o Fecnictvi a slohu

,Reknéme, 7e rétorika jest schopnost vypozorovati moznou presvédcivou stranku kazdé jednotlivé
véci. Nebot to neni Ukolem Zadné jiné védy. [...] AvSak rétorika podle mého minéni jest uméni, jez je
s to takrka v kazdém daném pfipadé vystihnouti, co je pfesvédcivé. Proto také tvrdime, Ze jeji védni
obor neni omezen na zvlastni rod predmét(.

Dokazovaci prostiedky jsou jednak neumélé, ptirozené, jednak umélé. Neumélymi nazyvam
vesmés ty, jeZ jsme nepfipravili my, ale jez jsou jiz predem dany, na priklad svédkové, pfiznani pfi
vySetfovani, listiny a pod.; k umélym naleZeji ty, jez mohou byti ptipraveny podle védeckych pravidel

a ndmi. A tak onéch prvnich je tfeba jenom uZivati, kdezto ty druhé musime sami vynalézti.
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Dokazovacich, presvédcovacich prostiedkd, jeZ se plsobi reci, jsou tfi druhy; bud’ tkvi
v fe¢nikové povaze, nebo ve zplsobu, do jakého rozpolozeni uvede posluchace, anebo koneéné v redi
samé, ktera je pUsobi tim, Ze je bud dokazuje, nebo se zd3, Ze je dokazuje.

Povahou feénikovou se pusobi, je-li vyli¢eni Fedi takové, ze fec¢nika ucini hodnovérnym; nebot
mravné dobrému muzi véfime vice a dfive jako vibec ve vSech vécech, [...]. AvSak i toho ucinku musi
byti dosaZzeno recnickym vykonem a nemfze byti vysledkem minéni, jez mame predem o fecnikovi,
jaky jest. Nebot neni tomu tak, jak néktefi theoretikové fecnictvi mini, ktefi fe¢nikovu poctivost
nepocitaji k uméni, jez by mélo vliv na presvédcivost, nybrz je to, abychom tak fekli, mravni povaha,

jez témér nejvice rozhoduje, pokud se tyce viry.” (Rétorika, Kn.I, 1355)

»Je zifejmo, Ze opravdu védeckad rétorika zabyva se odlvodnovanim. Odlvodnovani pak jest
druhem ddkazu — nebot nejvice byvame presvédceni tehdy, kdyZz néco pokladame za dokazané -;
fecnicky dlkaz jest vSak obecnym Usudkem (enthyméma) a ten pak jest, prosté receno,
nejvlastnéjsim dokazovacim prostfedkem [...] schopnost podle obecnych pfedstav vystihnouti to, co
jest obecné uznavano, jest také vlastnosti toho, kdo dovede pravdu sam nalézti.” (Rétorika, Kn.lI.,

1355)
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Podzim 2015 (21.9. - 18. 12.)
Kolokvium (4. 1. —14. 2. 2016) formou eseje na zadané téma

Strucna osnova prednasek
(22. 9. — orientacni tyden - pfednaska se nekona)

29. 9. (po stat.svatku) — Gvod do tématu: Reklama je rétorika

vvvvv

Text: Mastickar; T. Veblen: Teorie zahalcivé tridy.

13. 10. Reklama je krasna dama? Plakat prelomu stoleti
Text: B. Markalous: Uméni a reklama (1914)

20. 10. Reklama hleda distojné misto. Védecky diskurz o reklamé.
Text: Reklama (Uvodni slovo 1. Cisla ¢asopisu) + HERAIN, Karel: Vytvarné uméni v obchodni reklamé.

27.10. Nova reklama: 30. Iéta 20. stoleti. Nova vécnost a politizace designu.
Text: M. Jesenska: Reklama reklamé (1927)

3. 11. Reklama slouzi propagandé. Radikalizace vizualnich figur.
Text: Prager — Solar: Potfebuje demokracie soustavné propagandy? (1934)

10. 11. Kritika reklamy |: Reklama po zuby ozbrojena a za studena. 50. |éta.
Text: Horkeimer, Adorno (vynatky) + R. Barthes: Reklama na hloubku

(17. 11. — Statni svatek)

24. 11. Kritika reklamy II: Reklama je poselstvi - manipuluje!
Text: M. McLuhan: Mechanicka nevésta (vybér)

1. 12. Reklama vitézi: 80. Iéta
Text: G. Lipovetsky: Reklama vytahuje drapy

8. 12. — Guerillova reklama (posledni neutralizace avantgardy?)
Text: Ztohoven: Zndsilnény podvédomi (www.ztohoven.com)

15. 12. (zapoctovy tyden) — Reklama je ,fama“ : shrnuti a zavér, zadani a vysvétleni témat k
zavérecnym esejim.



