Reklama hleda dustojné
misto.

Od estetismu k pragmatismu, od magievk vede: pripad Rakouska-
Uherska a mladé CSR



oSNnova

e ZuSlechtovani (1890-1914)

* Reklama jako soucast ,primyslové” vyroby a jeden z prostredku
,uméleckoprimyslového obratu”

 F. Schiller, G. W. Hegel, Gottfried Semper (R. Eitelberger von Edelberg)

 Kvalitativni vykyvy (vystavni plakat, komercni plakat, ,venkovsky” plakat a
razné reklamni prostredky)

e ZuCelnovani a profesionalizace (1918-1926)
» Védecké metody psychologie (percepce a presvaze)

* Odborné poradenstvi (Casopisy, instituce, prednasky, vystavy)
* Nazorové vykyvy (empirické prirucky, odborna literatura, realna praxe)



Zuslecht'ovani (1890-1914)

Reklama jako souéast ,,prumyslové“ vyroby a jeden z prostre'gk‘u
,2umeéleckopriumyslového obratu“

e TEXT:
e ,Pro-mysl|“ a sebeuvedomovani Ducha lidstva j f
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* ,Aufheben” (prekonavani) jako dalsi vylepseni
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* Reklama jako vysledny produkt umeéle

* Prace rucni — stopy ducha
* Ruka - bezprostredni poznavani skutecn
* Malif a tiskafr // tvorba a vyroba




Londyn 1851: zt&lesnéni ~ # ...
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— prvni veletrzni R
konstrukce g
e The Great
Exhibition of
The Works of

Industry of All
Nations






Zuslechtovani v Rakousku:
Rudolf Eitelberger von Edelberg (1817-1885)
a Jednota ku povzbuzeni prumyslu

* Osterreichisches Museum fir Kunst und Industrie (1863-4)
* Kunstgewerbeschule des k. k. Osterreichisches Museums... (1867)

. Ii/lslgcse)llungen des k. k. Osterreichisches Museum fiir Kunst und Industrle (od

* Wiener Weltausstellung (1873) L-'L
* Umeleckohistoricky kongres : il
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* Umeéleckoprimyslové muzeum (sbirky plakatu)

* Umeéleckopriumyslova skola (typografie, obchodni reklama) |

» Casopis (Reklama) W 47 X3
 Vystava (veletrhy, jubilejni vystavy, vystavy plakatu) g, £ '



° Vystava umeélecke reklamy obchodm a prumyslove do 9.3.1914
- porada MPM; ve vystavnim sale muzea; expozice nemeckého Muzea pro
uméni v obchodu a prumyslu mesta Hagenu ve Vestfalsku a vzorné ukazky
ceskych grafickych zavodu; vstup volny; 578 navstévnika"






lius Klinger, 1910

Lucian Bernhard, 1910



Wiener Werks
a Secession
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Plakat Prof. Moser.
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entimentalni estetika pro
parfémy a mydla

Francouzsky
,Fldchenkunst” pro Zivotni
styl, zabavu

Francouzska ,,organicka“
secese pro modni eleganci
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Reklamni stylové decorum, napodobovani

£in Besuch des Schneeberges ) Parmi 3 excursions les plus délcisuses d
gikiet 2 e

gznnsswidlsltit Fusligen von Wien, Vienne, citons Iascensian du Schngeberg,

Alfred Roller,
1897

Hotel Schneeberghahn’



Nové technické produkty ve starém havu

Filip Julius
Meister, Pumpen
Aller Art, 70. léta
19. stoleti




Ornament jako
projev ducha,
ktery vyvanul
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Na ,venkové” klid

idf dabrou povést h!_]'m'pgle
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Zucelnovani a profesionalizace (1918-1926)

* Novy styl, nové pismo? NEBO nova organizace?
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Psychologie ,,zvedect'uje
reklamu

* Freud(lv Vyklad snu a plisobeni na pamét

* Psychoanalyza jako tematizace eroticna v
reklamé

* Psychotechniky a psychologie reklamy v
némecky psane literature:

« Christoph Hartung: Psychologie der
Reklame, 1921: , die Massen nach seinem
Willen zu lenken” + ,an die primitiven_
Regungen und Affekte appelliert* (zvédavost,
marnivost, patriotismus, laska k detem,
humor, chut pobavit se)

 Theodor Konig: Psychologie der Reklame,
1922: vlivna aZ po rok 1945. :




Vyzkumne oblasti psychologie reklamy ve 20.
letech

* \V\nimani (Ctivost) pisma a barev (plakat, pomér sirky a vysky pisma,
rozestupy, fonty, barevné kombinace) >> Bauhaus

* Nazorové postoje — experimentalni psychologie zkoumala exponent
informaci: aktualni potencialni poptavka (citlivost) nikoliv po zbozi, ale
po urcité obraznosti.

* Umistovani reklamnich prostredkl - pohledové nasmérovani reklamy
pro rychle prochazejiciho recipienta >> pozadavek redukce
dekorativnosti vykladl, strategie rozmistovani inzerdtl na stranky
novin (zvysené poplatky za exponovana mista)

* Velikost reklamnich prostredku — experimentalné urcena
nejvyhodnéjsi velikost z hlediska ceny za inzert.




Vyzkumne oblasti psychologie reklamy ve 20.
letech

» Osvétlovani reklamnich prostfedku — ve vykladech (otazky intenzity a
zabarveni)

* Soucinnost formy a obsahu reklamniho prostfedku — upozornuje na
nutnost asociativniho vztahu mezi formou a obsahem (atmosférické
pusobeni v katalogu v souladu s typem pisma ma odpovidat hlavni
myslence konkrétni reklamy)

 \lybavitelnost predmetu reklamy - rozvzpominani se
na propagovany produkt, berlinské hledani optimalni -

zapamatovatelnosti plakatu.
* PUsobeni barev a tvaru — optimalni soulad barev

o
-
L

Itten, 1921



By Joseph Binder

LONDON: THE STUDIO LIMITED, 44 LEICESTER SQUARE, W.C.2

NEW YORK: THE STUDIO PUBLICATIONS INC, 381 FOURTH AVENUE
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Uspésny profesional a profesionalni
Uspech

1. Ti, kteri ,spoléhaji na zavedenost podniku®,

2. Ti, ktefi inzeruiji, ,,aby se nereklo

3. Zadouci skupina podnikateld, ktera nalezité ,pecuje” o reklamu své firmy, kterd je
ovSsem v mensing.
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e Richard Martinéik (Uvod do grafického priimyslu, 1922), s. 126:
,REKLAMA je tiskopis ve formeé obézniku, plakatu, brozurky atd., ktery
doporucuje a nabizi zbozi obecenstvu. V knihtiskarstvi znam je dvoji
druh reklamy (rozchvaly): tiskové a umélecké. Tiskovou reklamou
rozumi se ponejvice insert a plakat, nebo v listé kratsi zprava,
zaradena podle druhu zbozi do prislusného oddilu listu. Umélecke
reklama znaci tiskopis nebo vec umelcem zhotovenou a reprodukCI
rozsifenou. Zivou reklamou jsou osoby neb véci, které tiskopis nosi
nebo vozi a jsou ndpadny myslenkovym prizpusobenim nabizené véci.
Tohoto zpusobu uziva se na vystavdch a veletrzich, kde reklama
pouziva vselijakych vymozenosti védy (svéetelnych divadel, fontdn,
vzducholodi atd.)....”



