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JESENSKA, Milena: Reklama reklamé. Pestry tyden Il (1927), ¢ 3.1

Reklama reklamé

Jisto je, Ze reklama patfi k vécem, kterym se u nas jesté nerozumi. Je z téch, které délame po
ciziné, zUstavajice daleko za ni. Délati néco po nékom je jisté dovoleno, ale pak se to ma
délat alesponi stejné dobfe. Smysl epigonstvi je v tom, Ze predstihuje original. Délati néco po
nékom hare, nez to déla prvy, je smésné a ubohé. Je to podstata provincialismu.

V Americe rozuméni obchodu, rozmachu a libivosti vtomto smyslu nejlépe z celého
svéta. Nemaiji to tézké, nejsouce zatézkani hloubkami uméni a kultury. Mam Ameri¢any
v podezieni, ze se jim hlavicka na reklamé pasty na zuby skutecné libi. Dokonce myslim, Ze ji
povazuji za dobry obraz. Jsou vidycky prostodusni, kdyzZ jde o uméni a jsou prosti, obdivujice
jen to, co se jim libi. Ameri¢ané musi byt vzacné jednodusi lidé. Délaji kyCe s vaznosti
tvoritele a to je, co nasim kyclm chybi. My délame kyce s umyslem udélati dobry obraz a
vyleze z toho dobry kyce. Je to Uplné primerni vytvor, neponic¢eny snahou udélati ho takovy,
aby slouzil tomu ¢i onomu uUcelu. Dévce na pneumatice a kluk na ¢okoladé jsou k zlibani.
Snad je to Spatnd pneumatika a Spatna ¢okoldda. Ale obalka ma takovou neoblomnou vili a
viru, Ze vas presvédci.

Reklama musi byt predné optimisticka. Jaky nesmysl, délati plakdty s linkami, koly a
grafickym feSenim! To je vdiné a optimismus neni vazny. Reklama musi liciti svét
v nadhernych barvach. Krajina auta, které inseruje, museji byt kouzelna a oci té holky na
plakaté mydla musi byt strhujici. Kakao, které davate, ¢i mate davat neduZivym détem,
musite na obrazku davat rajskym, zdravym andélickim, za které by maminka dékovala denné
panu Bohu na kolenou. Reklama kavy musi byt sviidna a musi vds plasticky a na prvni pohled
presvédcit, Ze kdva a jeji aroma jsou neodolatelny. Velice jsem se podivila, kdyz mi fekli, Zze
se v Americe Spatné ji v poméru k nasi stravé. Méla jsem predstavu, Ze se tam ji bajeénég, ze
kazdé jidlo je pochoutkou a Ze tam vSichni, bohati i chudi denné jedi kalifornské zavareniny.
Zamyslite-li se nad tim, odkud takovou pfedstavu mate, vynofi se vam obrazky americkych
magazind, kde jsou ovesné vlocky vykresleny jako nebeska mana, kde jsou kolecka
ananasovych kompotQ htisné sviidné a zlatovivé zbarvena pres celé stranky. Americka
kamna nejen hreji, ale tvori atmosferu klidného a stastného domova, posazuji otci tré
pavabnych déti na klin a maminku nechdvaji hledéti s dojetim na tento mily obrazek. Prasek
do babovky vykouzli znamenitou babovku, ale také Zenusku s rozkoSnou bilou zastérkou,
libeznymi kaderemi a laSkovnym Usmévem, ktera ji vznasi do vdbného pokoje. Mydlo na
prani dobre pere, ale pere vidycky nddherné koSilky a pohadkovité sati¢ky. Pradlenka je
holka jako z marcipanu a viibec prani je rozkosi v oblasti tohoto mydla. Cely svét se zda byt
vyjasnén jen proto, Ze je dnes den prani. Semena hyacintu vypraveéji o dalekych polich plnych
barev, nebo o laskavém okénku u malé chyse, kde vSechno dyse Stéstim. Prosté, z plakat(
mizi pravda, Ze svét je lopotny a opakuje se v nich plivabna lezZ, Ze svét je nadherny, jakmile
si jen opatfime pfedmét, ktery ndm nabizeji.?

Mentalita plakat( je mentalita kyce. Definici kyCe nikdy nestanovime presné, ale
priblizné mGzZeme fici, Ze je kyc to, co ma Uspéch za cenu vnitini dekoracnosti. Pro¢ ¢teme
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zamilované romany, kde to dobfe dopadne a pro¢ chodime na filmy, kde jsou hrdinkami jen
krasni muzi a krasné Zeny? Proto, Ze ndm to krdsli skute¢nost Zivota. Dovoluje ndm to vybavit
si fantasticky svét. Ulevuje ndm to a proto nas to bavi. Nechceme realistickych znazornéni,
vime, co je Zivot. Chceme, aby se na konec vzali, ten krasny miliondar a ta mild Svadlenka, co
nema ani halére, ale srdce na pravém misté. Chceme, aby nemocni se uzdravovali, aby lidé,
kteti spadli do propasti, zUstavali viset zazrakem na vétvi, odkud je zachrani odvazny rek.
Chceme to pravé proto, Ze se to nikde nedéje. Chceme to tedy alespon hodinu mezi zivotem.
Reklama je totéz. Prani je mor pro domacnost, ale plakat tvrdi, Ze je to rozkos! Jak dobré
musi byt to mydlo! Jak krdsné se Slape v téchto botach! Jak nadherné lesklé zuby mate po
této pasté! Jak skvélé je jezdit v tomto parniku azurovym morem Adrie! Ale to je, co my
neumime. Neumime nakreslit takové obrazky, které by tak kouzelné kreslily Zivot. Nase
plakaty referuji v dlouhych statich a v grafickych obrazcich o prednostech nabizeného
predmétu! Jaky omyl. To nikdo necte a nikdo tomu nevéfi. Ostatné, vy nenabizite nic lepsiho,
nez sto jinych firem. Nabizite to stale tak nudné. Kdo ma cas Cist takové suché avahy, na
kterych ma zdjem jen podavatel? Neumime udélat mydlo takové, aby se kolem néj rozjasnil
svét. Americké magaziny jsou plny reklam, ale mozno je prohlédnout jako text. V nasich
Casopisech prejdeme reklamni ¢ast, protoze nic nefikd, nez pravdu.

A pak, reklama musi byt vydatna. V mofi vyrobk( nerozeznate jedno od druhého.
Neni-li reklama morem, neni vibec. Nestaci tu a tam nesméle podotknout, Ze prodavate to,
nebo ono. Kazdy to zapomene. Musite byt vSude. Musite vlézt do kazdého pribytku. Musite
lidem u snidané ddvat dobrytro a kdyzZ vyjdou na ulici, musite to opakovat. Ani jedny noviny
nesmi byt bez stranky, ktera by nekfi¢ela vase jméno. Musite byt dotérné a nestoudné,
musite mechanizovat mozek lidi a namluvit jim, Ze Erdaltv krem na boty je dobry. Jsouce
otdzani u kupce, jaky krem na boty si preji, musi lidé tvrditi, Ze ErdalQv, protoZe si na jiny
nesméji vzpomenout. Jméno Erdal musi se jim proti jejich vili vpalit v pamét a sloucit se
s pojmem krému na boty. Zaroven se musi sloucit s pojmem nécéeho laskavého, jasného,
spravného a dokonalého, ktery jim dodd obrazek vaseho plakatu. Dostanou do ruky pouhou
plechovou krabicku, ale je-li reklama spravna, musi odejit dom@ s védomim, Ze ziskali poklad.
Pravé takovy, jako je plakat, ma byti obal vaseho zbozZi a papir, do kterého je balite. Takova
ma byti i mistnost, ve které je prodavate. Nevim, ma-li Meinl lepsi ¢aj a kavu, nez maji
ostatni obchody na celém svété, ale v Meinlovych obchodech mate dojem, Ze jste v ¢arovné
kuchyni, v exotické pohddkové krasné pripravné Caje, protoze i misticka na vahy na jeho
pultu je takova Cistouckd a chutna a protoZe pytle na ryzi a policky na zavareniny jsou jako ve
spizi kralovského zdmku. Mate dojem, Ze se zde prodava néco dokonale chutného, a kdyz to
pfinesete domd, vybalite na stll rozkosné predméty v roztomilych krabickach. Pfi tom je to
jen cikorka. Brouk a Babka maiji nejveselejsi papiry na baleni, které jsem kdy vidéla a které
znam. Pfinést si od nich balicek, znamena postavit na stal néco veselého a tésit se tim,
Vsechno hraje roli. Vite, jak jsme posetili, kdyz nakupujeme. Vyuziti tuto posetilost, hravost a
détinskost, kterou ma kazdy k predmétu, jenz mu patii a je novy, zalezi k ukollim dobrého
obchodnika.

»Reklama za Vads pracuje i kdyzZ spite!”, tvrdi véticky na kandeldabrech. Maji pravdu.
Ale i reklama preje si byt uchopena za pravy konec.
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