REKLAMA NA HLOUBKU

Reklama na hloubku

Naznadil jsem, Ze reklamy na ¢istici prostifedky v souéasné dobé
zasadnim zplsobem podporuji ideu hloubky: $pina jiz neni od-
strafiovdna z povrchu, je vypuzovana ze svych nejtajnéjsich skry-
§1. I kazda reklama na kosmetiku je zaloZena na jakémsi epickém
zobrazeni intimity. Drobné védecké tivody, uré¢ené k tomu, aby
dotyény vyrobek v reklamé uvedly, hlasaji, Ze tento produkt ¢isti
do hloubky, zbavuje do hloubky, vyzivuje do hloubky, zkratka ze
pronika pod povrch, at to stoji, co to stoji. Pokozka se bez obtizi
nabizi jako néco, co je poplatné svym hlubokym kofenim,
tomu, co nékteré produkty pojmenovavaji jako zdkladni regenerac-
{urstvu, a to paradoxné pravé v té mife, v jaké je pfedevsim po-
rchem, ovSem povrchem Zivoucim, a tedy smrtelnym, ktery
tize vysychat a starnout. Medicina ostatné¢ umoziuje dodat
rase jisty hlubinny prostor (§karova vrstva a epidermis) a na-
luvit Zenam, Ze jsou produktem jakéhosi kli¢ivého kruhového
ropojent, v némz krasa kvétl zavisi na vyzivovani kofeni.
Predstava hloubky je tedy obecna a nenajdeme reklamu, v niz
y nebyla pfitomna. Informace ohledné substanci, které majf
¢kam pronikat a v nitru této hloubky néco ménit, jsou napros-
o vagni; naznadi se pouze, ze bézi o principy (ozivujici, stimulu-
ici, nutritivn{) ¢i §tdvy (vitalni, obnovujici, regenera¢ni), mame
u zkratka sloZity moliérovsky slovnik, lehce zkomplikovany
petkou scientismu (bakteriocidni faktor R 51). Ne, skute¢nym dra-
atem celé této malé reklamni psychoanalyzy je konflikt dvou
epiatelskych substanci, které se mezi sebou jemné handrkuji
pronikani ,§tav* a ,,princip“ do hlubinné vrstvy. Témito dvé-
a substancemi jsou voda a tuk.
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Ob¢ jsou morélné nejednoznaéné: voda je blahod4rn4, pro-
toZe viichni dobfe vidi, Ze zestarld pokozka je suchd a e pokoz-
ka mladistvé je svéZi a ¢ista (jde o svésf vlhkost, tika doty¢ny pro-
dukt); pevnost, hladkost, viechny pozitivn{ hodnoty télesné
substance jsou spontanné pocitovany jako néco, co je zptlisobo-
vano vodou, co je naséklé jako namodené pridlo, Co je ustaveno
v onom idealnim stavu ¢irosti, &istoty a svézesti, k némuz voda
vieobecné poskytuje kli¢. Hloubkové hydratace tedy z reklam-
niho hlediska pfedstavuje nevyhnutelny tikon. Zd4 se oviem, e
proniknout do neprithledného téla neni pro vodu nijak snadné:
podle obecné piedstavy je ptili§ prchavé, piilis lehka a netrpéli-
vd, neZ aby nélezit¢ dospéla k oném tajuplnym sféram, ve kte-
rych vznikd krasa. A kromé toho voda v rimci télesné fyziky a ve
volném skupenstvi &isti, drazdi, navraci se ke vzduchu, tvoii sou-
¢ast ohné; je blahodérna pouze tehdy, pokud je uvéznéna, dre-
na pod dohledem.

Mastna substance ma opaéné kvality i nedostatky: neosvézu-
Je; jeji jemnost je pfehnana, piilis trvanliva, strojend; reklamu na
kosmetiku nelze zalozit vyhradné na myslence krému, jehoz
kompaktnost sama je pocitovana jako nepfilig prirozeny stav.
Tuk (poeti¢téji oznacovany jako olgje, v pluralu, tak Jjako v Bibli
nebo v Orientu) nepochybné zvyraziiuje pfedstavu vyZivy, je
viak jisté&j$i vychvalovat jej coby nosny prvek, §tastné mazivo,
privadéjici vodu do nitra hlubinnych vrstev pokozky. Voda je
prezentovana jako cosi prchavého, vzdusného, tékavého, efe-
mérniho, vzicného: olej se naopak drzi, doléh4, pomalu se
zmociiuje povrchii, nasycuje je, neodvratné klouze podél ,,périi“
(zékladnich to aktérti reklam na kosmetiku). V8echny reklamy na
kosmetické vyrobky tedy pfipravuji zdzraéné splynuti nesluéitel-
nych tekutin, o nichz se tvrdi, Ze jsou komplementarn; tyto re-
klamy diplomaticky respektujf vechny pozitivni hodnoty myto-
logie substanci a daf{ se jim vnucovat nidm §tastné piesvédéeni,
Ze tuky jsou nositeli vody a Ze existuji vodnaté krémy, jimz je
vlastni jemnost bez olejnatého lesku.
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Nové krémy jsou tedy vétSinou vyslovné tekuté, kapalné, ultrape-
netrativni atd.; idea tuku, jez byla tak dlouho substancialné spjata
se samotnou ideou kosmetického pfipravku, se zamlzuje a kom-
plikuje, je korigovana tekutosti, a obéas dokonce iplné mizi
a pfenechava misto tekutiné zvané lotion, produsevnélému osvéZe-
ni, jehoZ u¢inek je okazale adstringentni, pokud se jedna o za-
Zehnani celulitidy, a stydlivé specidini, pokud naopak bézi o tu-
kové vyzivovani onéch nenasytnych hlubin, jejichz digestivni
jevy jsou nam nemilosrdné stavény pfed odi. Toto vefejné otevie-
ni vnitfku lidského téla je ostatné obecnym rysem reklamy na
kosmetiku. ,,Necistota je vymycena (ze zubt, z kiiZe, z krve, z de-
chu):“ Francie zakousi nesmirnou touhu po Cistoté.
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