
Reklama jako kulturní fenomén   podzim 2015  
 

 
 1. 1ě. Kritika reklamy II: Reklama používá médium – manipuluje!  

Text: Horkeimer, Adorno (výňatky) + R. Barthes: Reklama na hloubku, M. Mc Luhan: Mechanická 

nevěsta (výňatky) 

 

• Horkheimer – Adorno – propaganda: „Propaganda manipuluje lidmi; kde vykřikuje: chceme 

svobodu, tam si protiřečí.“ (1947) 

• Moderní propagandisté (propagátoři) pracují tak, aby vytvořili podmínky, které by 

modifikovaly zakázku (tak, aby odpovídala plánované nabídce – např. music-room). Edward L. 

Berneys, 1929. 

• Barthes – mýtus je promluva, která „cosi vnucuje“ 

• McLuhan – médium je poselství/zpráva (medium is the message) 

 

Dotazovatelka při diskuzi s Marshallem McLuhanem v televizním pořadu: 

Jestliže je samo médium zprávou a nezáleží na tom, co v televizi řekneme, proč jsme vlastně dnes 

večer tady a proč zde pokládám tuto otázku? 

Marshall McLuhan (1936-1980): 

Nikdy jsem neřekl, že nezáleží na tom, co řeknete v TV, 

řekl jsem, že efekt televize, ona zpráva, zpráva této televize, je zcela nezávislá na svém programu. 

Protože kolem televize se shromažďuje obrovská technologie, která vytváří kolem vás, kolem vás 

osobně, určité prostředí, fyzicky, a působí coby rozhodující, zatímco program, působí podružně. 
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