Reklama jako kulturni fenomén podzim 2015
1. 1é. Kritika reklamy II: Reklama pouziva médium — manipuluje!
Text: Horkeimer, Adorno (vynatky) + R. Barthes: Reklama na hloubku, M. Mc Luhan: Mechanicka

nevésta (vynatky)

* Horkheimer — Adorno — propaganda: ,,Propaganda manipuluje lidmi; kde vykfikuje: chceme

svobodu, tam si protifeéi.” (1947)

*  Moderni propagandisté (propagdtori) pracuji tak, aby vytvorili podminky, které by

modifikovaly zakdzku (tak, aby odpovidala planované nabidce — napf. music-room). Edward L.

Berneys, 1929.

e Barthes — mytus je promluva, kterd ,cosi vhucuje”

e McLuhan — médium je poselstvi/zpridva (medium is the message)

Dotazovatelka pfti diskuzi s Marshallem McLuhanem v televiznim poradu:
Jestlize je samo médium zpravou a nezaleZi na tom, co v televizi fekneme, pro€ jsme vlastné dnes
vecer tady a proc zde pokladdm tuto otazku?

Marshall McLuhan (1936-1980):

Nikdy jsem nerekl, ze nezdlezi na tom, co reknete v TV,
ekl jsem, Ze efekt televize, ona zprdva, zprdva této televize, je zcela nezdvisla na svém programu.
ProtozZe kolem televize se shromazduje obrovska technologie, ktera vytvari kolem vas, kolem vas

osobné, urcité prostredi, fyzicky, a plisobi coby rozhodujici, zatimco program, plsobi podruzné.
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