Reklama jako kulturni fenomén podzim 2015
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Guerillova reklama a FiSe zdani.
Text: Ztohoven: Zndsilnény podvédomi (www.ztohoven.com)

*  Kritika reklamy | a Il a obhajoba reklamy G. Lipovetského (shrnuti)

*  Ten kdo mluvi (Foucault), jak guerilla marketing vyzral na nepopularni autoritu Reklamy
tim, Ze ukryl jeji tvar a neprestal mluvit.

* Boj o usi a oci a o prostor (boj s nechuti poslouchat, schopnost tfidéni a zapominani
informaci), povinna interaktivita

* Kreativita ve sluzbach reklamy?

* Epilog: rekuperace

Reklama je nejmocné&j$i médium. Utodi na nas z televize, radia, z internetu, ze stranek ¢asopisu... zahlcuje ulice,
dopravni prostfedky, postovni schranky i vefejné zachodky. Nevyhnete se ji. | kdyz zdanlivé nabizi rizné zbozi,
predstavuje stale tentyz dokonaly svét, ve kterém se po sladkém hubne, kde zvykacky Cisti zuby, cigarety

chutnaji a voni a auta jsou nejbezpecnéjSimi misty na svété. Hodnoty bez hodnot, krasa bez krasy.

Mozna si myslite, Ze vas se to netyka. Reklama ale postupné a nenapadné znasilfiuje podvédomi kazdého z nas.

Proto si bereme slovo. Zneuzivame reklamu, ktera zneuziva nase nejvnitingjsi touhy, myslenky a city, aby
prodavala zbozi. Pfekrucujeme ji, pozménujeme ji, pfetvafime ji tak, aby alespori jeden den mluvila fe¢i umeéni.
Vytvarime jiné reklamy. Takové, které nemUzete prejit bez povSimnuti. Takové, které vzbuzuji neklid. Takové,

které se nesnazi vplizit do vasi mysli bo¢nim vchodem podvédomi.

Tfeba budou i vam otazniky milejsi nez dokonaly svét vyretuSovanych tvafi.
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